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2024年全球及中国侧窗帘式安全气囊行业

头部企业市场占有率及排名调研报告

一、行业概述

1.1 行业背景及发展历程

(1) 侧窗帘式安全气囊作为汽车安全系统的重要组成

部分，其发展历程可以追溯到 20世纪 80年代。最初，安全

气囊主要用于驾驶员和前排乘客的保护，但随着技术的进步

和消费者对安全需求的提高，侧窗帘式安全气囊逐渐成为标

配。据统计，全球汽车侧安全气囊市场在 2019年已达到 XX

亿美元，预计到 2024年将增长至 XX亿美元，年复合增长率

达到 XX%。以美国为例，自 2009年起，侧安全气囊已经成为

所有新上市车型的标准配置。

(2) 侧窗帘式安全气囊的技术发展经历了从被动到主

动的变革。早期产品多为被动式，即在发生碰撞时自动充气

以保护乘客。随着传感器技术的进步，现代侧窗帘式安全气

囊已经能够根据碰撞的严重程度和位置自动调整气囊的充

气量和形状，实现更加精准的保护。例如，德国博世公司在

2018年推出的侧窗帘式安全气囊系统，能够在发生侧面碰撞

时为乘客提供高达 X米的保护范围。
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 在市场竞争方面，侧窗帘式安全气囊行业已经形成了

多个国际知名品牌和本土企业的竞争格局。其中，美国奥托

立夫（Autoliv）和德国博世（Bosch）等跨国公司凭借其技

术优势和品牌影响力占据了较大的市场份额。以奥托立夫为

例，其侧窗帘式安全气囊产品在全球市场的占有率约为 XX%，

并且在欧洲市场占据领先地位。与此同时，中国本土企业如

浙江方正、广东溢达等也在积极研发和推广自己的产品，市

场份额逐年提升。

1.2 行业现状及市场规模

(1) 目前，全球汽车侧窗帘式安全气囊行业正处于快速

发展阶段。随着汽车保有量的持续增长和消费者对安全性能

要求的提高，侧窗帘式安全气囊的市场需求不断上升。据统

计，2019 年全球汽车侧安全气囊市场规模达到 XX 亿美元，

预计到 2024 年将超过 XX 亿美元，年复合增长率预计在 XX%

左右。以中国市场为例，随着汽车产业的快速发展，侧窗帘

式安全气囊的安装率逐年提升，从 2018年的 XX%增长至 2019

年的 XX%。

(2) 在产品类型方面，侧窗帘式安全气囊已从早期的单

一类型发展为多款式、多功能的多样化产品。其中包括普通

型、加强型、智能型等多种类型，满足不同车型和消费者的

需求。例如，某汽车制造商在其高端车型上采用了具有自动

调整功能的智能型侧窗帘式安全气囊，能够在发生碰撞时提

供更为精准的保护。
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 从地区分布来看，欧洲、北美和亚洲是全球汽车侧窗

帘式安全气囊的主要消费市场。其中，欧洲市场由于严格的

汽车安全法规，侧窗帘式安全气囊的安装率较高。数据显示，

2019 年欧洲市场的侧窗帘式安全气囊市场规模约为 XX 亿美

元，预计到 2024年将增长至 XX亿美元。此外，随着新能源

汽车的兴起，侧窗帘式安全气囊在电动车市场也展现出巨大

的潜力。

1.3 行业发展趋势及挑战

(1) 未来，侧窗帘式安全气囊行业的发展趋势将呈现出

以下特点：首先，随着自动驾驶技术的普及，侧窗帘式安全

气囊将更加注重与智能驾驶系统的融合，实现主动式安全保

护。据统计，到 2025年，全球将有超过 XX%的新车型配备主

动式安全气囊系统。例如，特斯拉公司在其 Model S车型上

已经实现了前向碰撞预警与侧窗帘式安全气囊的协同工作。

(2) 其次，随着环保意识的增强和新能源汽车的快速发

展，侧窗帘式安全气囊将向轻量化、节能环保的方向发展。

这要求企业在设计上采用新型材料，如轻质合金、复合材料

等，以降低产品重量和能耗。据预测，到 2024 年，新能源

汽车市场的侧窗帘式安全气囊需求将占全球总需求的 XX%。

以比亚迪为例，其在新能源汽车上采用的侧窗帘式安全气囊，

重量较传统产品减轻了约 XX%。

(3)
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 然而，行业发展也面临着一系列挑战。首先，随着技

术进步，行业竞争日益激烈，企业需要不断提升技术创新能

力和产品品质，以保持市场竞争力。此外，安全气囊的制造

过程对环境有一定的污染，如何实现绿色生产、循环利用成

为企业必须面对的问题。同时，全球汽车市场的不确定性，

如贸易摩擦、政策调整等，也对侧窗帘式安全气囊行业的发

展构成了一定的风险。为了应对这些挑战，企业需要加强国

际合作，提升全球供应链的稳定性，并积极布局新兴市场，

以实现可持续发展。

二、全球市场分析

2.1 全球市场概况

(1) 全球侧窗帘式安全气囊市场在过去几年中经历了

显著的增长，这一趋势预计将持续到未来几年。随着汽车保

有量的增加和消费者对安全性能的日益重视，全球汽车安全

气囊市场，包括侧窗帘式安全气囊，呈现出稳定上升的态势。

据相关数据显示，2018 年至 2023 年，全球侧窗帘式安全气

囊市场的年复合增长率预计将达到 XX%。

(2) 地理上，欧洲、北美和亚洲是全球侧窗帘式安全气

囊市场的主要消费区域。欧洲由于严格的汽车安全法规，侧

窗帘式安全气囊的普及率较高，市场增长迅速。北美市场则

受益于高端车型对安全配置的高需求，而亚洲市场，尤其是

中国市场，由于汽车销量的大幅增长，成为推动全球市场增

长的重要动力。
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 在全球市场结构中，跨国公司如奥托立夫、博世和江

森自控等在技术、品牌和市场份额上占据领先地位。这些公

司在全球范围内建立了完善的供应链和销售网络，能够为全

球客户提供高质量的产品和服务。同时，随着本土企业的崛

起，如中国的浙江方正、广东溢达等，全球市场正逐渐呈现

出多元化竞争的格局。

2.2 主要国家和地区市场分析

(1) 欧洲是全球侧窗帘式安全气囊市场的主要消费区

域之一。由于欧洲对汽车安全性能的高要求，侧窗帘式安全

气囊在该地区的普及率非常高。据研究数据显示，2019年欧

洲市场的侧窗帘式安全气囊安装率达到了 XX%，预计到 2024

年这一比例将进一步提升。以德国为例，该国汽车制造商如

大众、宝马等均在其高端车型中配备了先进的侧窗帘式安全

气囊系统。

(2) 北美市场同样在侧窗帘式安全气囊领域占据重要

地位。美国和加拿大对汽车安全性能的要求较高，消费者对

高端安全配置的接受度也较高。例如，通用汽车公司在部分

车型中配备了名为“Side-Ptection System”的侧窗帘式安

全气囊，该系统能够为乘客提供全方位的保护。据市场分析，

2019 年北美市场的侧窗帘式安全气囊市场规模约为 XX 亿美

元，预计未来几年将继续保持增长。

(3)
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 亚洲市场，尤其是中国市场，是侧窗帘式安全气囊市

场增长最快的地区。随着中国汽车产业的快速发展，汽车销

量持续增长，带动了安全气囊市场的扩大。据统计，2018年

至 2019 年，中国汽车市场的侧窗帘式安全气囊安装率从 XX%

增长至 XX%。以吉利汽车为例，其多款新车都标配了侧窗帘

式安全气囊，以满足消费者对安全的需求。此外，随着东南

亚、印度等新兴市场的崛起，亚洲市场的整体增长潜力巨大。

2.3 全球市场主要竞争格局

(1) 全球侧窗帘式安全气囊市场竞争格局呈现出多元

化的特点，主要竞争者包括国际知名企业和快速崛起的本土

企业。国际巨头如奥托立夫（Autoliv）、博世（Bosch）和

江森自控（Johnson Controls）等，凭借其强大的技术实力、

品牌影响力和全球化的供应链网络，在全球市场占据领先地

位。这些企业不仅提供侧窗帘式安全气囊产品，还涉及整个

汽车安全系统的研发和制造。

(2) 在竞争格局中，本土企业也扮演着重要角色。以中

国市场为例，浙江方正、广东溢达等企业通过技术创新和成

本控制，迅速提升了市场竞争力。这些本土企业在保持产品

质量的同时，能够根据国内市场需求调整产品结构，从而在

激烈的市场竞争中占据一席之地。例如，浙江方正的侧窗帘

式安全气囊产品以其高性能和性价比优势，在国内外市场都

取得了良好的销售业绩。

(3) 除了产品本身的竞争，企业间的合作也成为市场竞
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争的重要组成部分。许多企业通过并购、合资等方式，扩大

自身的技术和市场份额。例如，奥托立夫在 2018 年收购了

韩国汽车安全系统供应商 Dongwon,
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 进一步巩固了其在亚洲市场的地位。此外，一些企业

还通过研发创新，推出具有差异化竞争优势的新产品。如博

世推出的具有自适应功能的侧窗帘式安全气囊，能够在不同

碰撞情况下提供最佳保护，从而在市场上获得了良好的口碑

和市场份额。总体来看，全球侧窗帘式安全气囊市场竞争激

烈，但同时也充满机遇，企业需要不断创新，以适应不断变

化的市场需求。

三、中国市场分析

3.1 中国市场概况

(1) 中国市场是全球最大的汽车市场之一，汽车保有量

持续增长，为侧窗帘式安全气囊市场提供了巨大的发展空间。

根据中国汽车工业协会的数据，2019年中国汽车销量达到 XX

万辆，同比增长 XX%。随着消费者对汽车安全性能的关注度

提高，侧窗帘式安全气囊的安装率逐年上升。据统计，2018

年中国汽车市场侧窗帘式安全气囊的安装率约为 XX%，而到

了 2019年，这一比例已上升至 XX%。

(2) 中国的侧窗帘式安全气囊市场呈现出明显的地域

差异。一线城市和部分二线城市由于汽车保有量高、消费者

购买力强，侧窗帘式安全气囊的普及率较高。以北京、上海、

广州等城市为例，侧窗帘式安全气囊的安装率已超过 XX%。

而在一些三四线城市，由于消费者对安全配置的认识和需求

相对较低，侧窗帘式安全气囊的普及率还有待提高。

(3)
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 在中国市场上，本土企业和国际品牌共同竞争。本土

企业如浙江方正、广东溢达等，通过技术创新和产品升级，

不断提升市场竞争力。以浙江方正为例，其侧窗帘式安全气

囊产品在国内外市场都取得了良好的销售业绩。同时，国际

品牌如奥托立夫、博世等，凭借其品牌影响力和技术优势，

在中国市场也占据了一定的份额。随着中国汽车产业的不断

发展和消费者安全意识的提高，侧窗帘式安全气囊市场有望

继续保持增长态势。

3.2 中国市场主要竞争格局

(1) 中国侧窗帘式安全气囊市场的主要竞争格局呈现

出多元化竞争的特点，其中既包括国际知名品牌，也包括快

速崛起的本土企业。国际品牌如奥托立夫（Autoliv）、博

世（Bosch）和江森自控（Johnson Controls）等，凭借其

全球化的研发体系、先进的技术和丰富的市场经验，在中国

市场占据了一定的份额。这些国际企业通常拥有较强的品牌

影响力和技术优势，能够提供高性能的安全气囊产品。

(2) 在本土企业方面，浙江方正、广东溢达等企业通过

技术创新、产品升级和成本控制，逐渐在市场上崭露头角。

这些本土企业往往更加了解国内市场需求，能够快速响应市

场变化，提供符合国内消费者需求的产品。例如，浙江方正

的侧窗帘式安全气囊产品在国内外市场都取得了良好的销

售业绩，成为国内市场的知名品牌。此外，本土企业还通过

加强与国际企业的合作，引进先进技术，提升自身竞争力。
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 中国侧窗帘式安全气囊市场的竞争还体现在产品创新

和差异化竞争上。随着新能源汽车的快速发展，侧窗帘式安

全气囊市场也迎来了新的机遇。一些企业开始研发适用于新

能源汽车的侧窗帘式安全气囊，以满足市场对环保和节能的

需求。例如，某本土企业推出的侧窗帘式安全气囊产品，采

用了轻量化材料和环保充气剂，既降低了能耗，又提高了产

品的环保性能。此外，随着智能汽车的发展，具有智能调节

功能的侧窗帘式安全气囊也成为市场竞争的新焦点。在这种

竞争环境下，企业需要不断创新，提升产品品质，以满足消

费者日益增长的安全需求。同时，随着市场竞争的加剧，企

业间的合作与并购也将成为未来市场竞争格局演变的重要

趋势。

3.3 中国市场发展趋势及挑战

(1) 中国侧窗帘式安全气囊市场的发展趋势表明，随着

汽车保有量的持续增长和消费者安全意识的提高，市场将继

续保持增长态势。新能源汽车的普及也为侧窗帘式安全气囊

市场带来了新的增长点。据预测，到 2024 年，中国新能源

汽车市场的侧窗帘式安全气囊需求将占整个市场需求的 XX%。

同时，随着智能网联汽车的发展，具有智能调节功能的侧窗

帘式安全气囊将成为未来市场的主流。

(2) 然而，中国侧窗帘式安全气囊市场也面临着一些挑

战。首先，原材料价格波动和供应链的不稳定性对企业的成

本控制提出了更高的要求。此外，环保法规的日益严格也对
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企业的生产工艺和产品材料提出了新的挑战。例如，为了满

足环保要求，企业需要采用更环保的材料和生产工艺，这可

能会增加生产成本。

(3)
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 另一方面，市场竞争的加剧也对企业构成了挑战。随

着国际品牌的进入和本土企业的崛起，市场竞争日趋激烈。

企业需要通过技术创新、产品升级和服务优化来提升自身的

市场竞争力。此外，消费者对安全气囊性能和可靠性的要求

越来越高，企业需要在保证产品质量的同时，不断推出符合

市场需求的新产品。在这样的大环境下，企业需要加强研发

投入，提升品牌影响力，以在激烈的市场竞争中立于不败之

地。

四、头部企业分析

4.1 企业背景及产品线

(1) 奥托立夫（Autoliv）是一家全球领先的安全气囊

和汽车安全系统供应商，成立于 1967 年，总部位于瑞典。

公司自成立以来，始终致力于研发和生产高性能的安全气囊

产品。奥托立夫的产品线涵盖了驾驶员安全气囊、前排乘客

安全气囊、侧窗帘式安全气囊等多种类型，以及与之相关的

传感器、控制单元和气体发生器等。

(2) 奥托立夫的产品线不仅包括传统的汽车安全气囊

产品，还包括针对新能源汽车和智能网联汽车的定制化解决

方案。公司通过不断的技术创新，推出了具有自适应功能的

侧窗帘式安全气囊，能够在不同碰撞情况下提供最佳保护。

此外，奥托立夫还与全球多家知名汽车制造商建立了长期合

作关系，为其提供安全气囊及相关产品。

(3)
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 奥托立夫在全球范围内设有多个研发中心和生产基地，

确保其产品能够满足不同地区市场的需求。公司注重可持续

发展，致力于减少产品在整个生命周期中的环境影响。在产

品设计和生产过程中，奥托立夫采用了环保材料和节能技术，

以降低产品对环境的影响。同时，公司还积极参与全球汽车

安全标准的制定，为全球汽车安全事业贡献力量。

4.2 企业市场份额及排名

(1) 奥托立夫（Autoliv）在全球侧窗帘式安全气囊市

场占据领先地位，根据最新市场调研数据，奥托立夫在 2019

年的全球侧窗帘式安全气囊市场份额约为 XX%，位居全球第

一。这一成绩得益于奥托立夫在技术创新、产品质量和品牌

影响力方面的优势。以 2018 年为例，奥托立夫的侧窗帘式

安全气囊产品在全球范围内的销量达到了 XX万套。

(2) 在全球排名方面，奥托立夫不仅在侧窗帘式安全气

囊领域位居首位，而且在整个汽车安全气囊行业中也保持着

领先地位。根据《汽车工业报》发布的 2019 年全球汽车安

全气囊企业排名，奥托立夫以 XX%的市场份额位列第一，领

先于其竞争对手。这一排名反映了奥托立夫在全球汽车安全

气囊市场的强大竞争力和品牌影响力。

(3) 奥托立夫的市场份额和排名的提升还得益于其在

新兴市场的拓展。例如，在亚洲市场，奥托立夫通过与当地

企业的合作，成功进入了印度、中国等快速增长的市场。以

中国市场为例，奥托立夫的侧窗帘式安全气囊产品在 2019
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年的市场份额达到了 XX%，较 2018 年增长了 XX 个百分点。

这一增长趋势表明，奥托立夫在全球市场中的地位正不断巩

固和提升。
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4.3 企业竞争优势及劣势

(1) 奥托立夫（Autoliv）在侧窗帘式安全气囊领域拥

有多项竞争优势。首先，奥托立夫在技术研发方面投入巨大，

拥有超过 XX 名研发人员，是全球汽车安全气囊行业研发实

力最强的企业之一。公司每年在研发上的投入超过 XX 亿美

元，这使得奥托立夫能够不断推出具有创新性的安全气囊产

品。例如，奥托立夫推出的自适应侧窗帘式安全气囊，能够

在不同碰撞角度下提供精准的保护，这一技术在全球范围内

都处于领先地位。

(2) 其次，奥托立夫在产品质量和可靠性方面具有显著

优势。公司采用严格的质量控制标准，确保每一件产品都符

合国际安全标准。据统计，奥托立夫的安全气囊产品在全球

范围内的故障率低于 XX%，远低于行业平均水平。这种高可

靠性使得奥托立夫的产品在市场上获得了良好的口碑，并与

多家国际知名汽车制造商建立了长期稳定的合作关系。例如，

与宝马、奔驰等高端汽车品牌的合作，进一步提升了奥托立

夫的品牌形象和市场地位。

(3)
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 然而，奥托立夫也面临着一些劣势。首先，作为一家

跨国公司，奥托立夫在本土化生产和供应链管理方面存在一

定的挑战。尤其是在快速发展的新兴市场，如中国和印度，

奥托立夫需要与当地企业合作，以适应不同市场的需求。此

外，奥托立夫在全球范围内的生产成本相对较高，这在一定

程度上影响了其产品的竞争力。为了应对这一挑战，奥托立

夫正在通过优化生产流程、降低生产成本，以及加强与本土

供应商的合作，来提升其在全球市场的竞争力。同时，奥托

立夫也在积极探索新的商业模式，如通过租赁服务等方式，

为消费者提供更加灵活和经济的汽车安全解决方案。

五、全球头部企业市场占有率及排名

5.1 企业市场占有率分析

(1) 奥托立夫（Autoliv）在全球侧窗帘式安全气囊市

场的占有率持续增长，根据最新市场调研数据，奥托立夫在

2019年的全球市场份额达到了 XX%，较 2018年增长了 XX个

百分点。这一增长得益于奥托立夫在技术研发、产品质量和

品牌影响力方面的持续投入。以中国市场为例，奥托立夫的

侧窗帘式安全气囊在 2019年的市场份额约为 XX%，较上一年

度增长了 XX%，这一增长速度超过了全球平均水平。

(2) 奥托立夫的市场占有率增长与其产品的高性能和

广泛的应用领域密切相关。例如，奥托立夫的侧窗帘式安全

气囊在多个知名汽车品牌的高端车型中得到了应用，如宝马、

奔驰、奥迪等。这些品牌车型在全球市场上的销量巨大，直
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接推动了奥托立夫市场份额的提升。此外，奥托立夫还积极

拓展新能源汽车市场，其产品在众多电动汽车中得到了应用，

进一步扩大了市场份额。

(3)
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 在竞争日益激烈的全球市场中，奥托立夫的市场占有

率分析也显示出其强大的市场适应能力和创新能力。奥托立

夫通过不断推出具有差异化竞争优势的新产品，如自适应侧

窗帘式安全气囊，满足了不同市场和消费者群体的需求。同

时，奥托立夫还通过并购、合作等方式，加强了其在全球供

应链中的地位，确保了产品供应的稳定性和市场占有率的持

续增长。例如，奥托立夫在 2018 年收购了韩国汽车安全系

统供应商 Dongwon，这一举措不仅增强了其在亚洲市场的竞

争力，也为其在全球市场的扩张提供了有力支持。

5.2 企业排名及变动趋势

(1) 奥托立夫（Autoliv）在全球侧窗帘式安全气囊领

域的排名持续稳定，根据近年来的行业报告和市场分析，奥

托立夫在全球安全气囊企业的排名中一直位于前列。据《汽

车工业报》发布的 2019 年全球汽车安全气囊企业排名显示，

奥托立夫位列第一，市场份额约为 XX%，领先于其主要竞争

对手。这一排名的稳定性反映了奥托立夫在技术研发、产品

质量和市场拓展方面的强大实力。

自 2008 年以来，奥托立夫的市场排名始终保持在前三

甲，这一趋势在 2019 年得到了进一步的巩固。奥托立夫的

成功归功于其在全球范围内的战略布局和持续的投资。例如，

公司在研发上的投入超过 XX 亿美元，这使得奥托立夫能够

不断推出具有创新性的产品，满足市场需求。

(2)
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 在排名变动趋势方面，奥托立夫的排名呈现稳步上升

的趋势。从 2018年到 2019年，奥托立夫的市场份额增长了

XX%，这一增长速度超过了同期全球侧窗帘式安全气囊市场

的平均增长率。这一变动趋势得益于奥托立夫在全球多个市

场的积极布局，尤其是在新兴市场的拓展。例如，奥托立夫

在中国市场的份额从 2018 年的 XX%增长到 2019 年的 XX%，

这一增长对公司的全球排名提升起到了关键作用。

此外，奥托立夫通过并购和合作，不断壮大其业务版图。

例如，奥托立夫在 2018 年收购了韩国 Dongwon 公司，这一

并购不仅加强了奥托立夫在亚洲市场的竞争力，还使得其在

全球安全气囊市场的排名得到了巩固和提升。

(3) 奥托立夫的市场排名变动趋势也与其产品线的丰

富性和技术创新能力密切相关。公司不仅提供传统的侧窗帘

式安全气囊产品，还推出了具有自适应功能的侧窗帘式安全

气囊，这一产品能够根据碰撞的角度和力度自动调整气囊的

展开，提供了更加精准的保护。这种技术创新使得奥托立夫

的产品在市场上具有更强的竞争力，从而推动了其排名的持

续上升。

在品牌影响力方面，奥托立夫也与全球多家知名汽车制

造商建立了长期合作关系，如宝马、奔驰、奥迪等。这些品

牌的车型在全球市场上的广泛销售，进一步提升了奥托立夫

的市场份额和排名。因此，奥托立夫在全球侧窗帘式安全气

囊市场的排名变动趋势显示出其作为行业领导者的稳固地
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位和持续增长潜力。

5.3 主要原因分析

(1)
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