第3章 饭店建筑与设计
【知识目的】1、了解饭店建筑选址的基本因素与理论、饭店造型的基本特点，2、掌握饭店建筑结构功能和设计的基本原则；
【能力规定】学会理论联系实际，培养学生对满足顾客的需求和人性化的关怀的能力。
【素质与情感培养】养成学生美与生活兼顾和融合的素质。
【教学重点】饭店功能设计、建筑设计的基本手段。
【教学难点】饭店选址及其理论
【学时分派】讲授4课时；实践2课时。
【案例分析】广州花园酒店
第一节  饭店建筑的选址
饭店的建筑与设施是饭店的硬件，是饭店投资的主体和重要的经营资源；既是饭店经营活动的基础，也是饭店产品的重要组成部分；同时还是饭店形象不可或缺的体现者。而现代旅游饭店的建筑自身往往就是城市景观中的一道靓丽的风景，是一个城市的坐标，许多现代化大饭店甚至代表了某一城市的形象，是城市的名片。因此，饭店建筑对饭店的经营者有着至关重要的作用。

饭店的选址往往是关系到经营是否成功的一个重要因素.影响饭店选址的重要因素是饭店的类型、规模与舒适限度。希尔顿认为成功的秘诀是：适合人们对饭店的需求、合适的地点、理财有方、设计合理和管理精良。斯塔特勒的名言；“地点、地点、地点”。
一、饭店类型的重要取决于城市的性质
什么样的饭店建在什么地点（P25-26）。与住宅选址从微观环境出发不同，酒店的选址则重要从大处着眼，注重宏观环境的运用，其中可以集中反映城市宏观环境的就是城市的性质。
城市性质在一定限度上反映了该区域内人口与交通、经济和社会生活状态，现有的酒店旅馆设施情况与竞争对手的经营特色与状况等。
1、世界名城，要有同等级的旅游饭店，为来宾提供好的休息、餐饮和借以消除疲劳的健身康乐设施，才干满足可人的需要。----多种类型酒店、奢华与豪华酒店、五星级与白金五星级酒店、大型酒店等。
例如北京上海纽约巴黎迪拜等世界名城无疑都有不同类型的酒店，接纳八方来宾。杭州西湖周边的豪华酒店，接待国家领导人与国际来宾的西湖国宾馆和西子宾馆等。
2、商业重镇、沿海港口城市——
商务型酒店、四五星级酒店、大中型酒店等。中国酒店业的“东莞现象”，一个地级市拥有15家挂牌五星级酒店（2023年为14家）
3、政治、文化中心城市，要有接待来访来宾的高级宾馆，有满足各级官员进行社交等活动的场合和相应的服务，以及一些特殊服务等——会议型酒店、豪华与中高档酒店、三四五星级酒店、大中型酒店等。例如各国的首都和各个地区的首府必备的会议型酒店，海南博鳌亚洲论坛的开设就带动了其高档酒店业的发展。
4、交通枢纽城市，要有满足客人路过、中转、候机、候车、侯船的饭店，可以只提供食宿服务，最佳能提供有关航班、车次和船班的信息。——汽车旅馆、经济型酒店与一二三星级酒店、中小型酒店等
5、风景胜地——度假村、奢华与豪华高档酒店、四五星级酒店、大中型酒店等。黄山市的酒店业在安徽省内算是比较发达的，浙江的千岛湖的酒店业更火。
6、使领馆和外商集中的城市——公寓型饭店、中高档酒店、三四五星级酒店、大中型酒店等。
7、大城市入城干道路口、长距离公路的中点，往往布局汽车饭店，提供住宿、餐饮，设有停车场，有修车、洗车、加油等服务，可设有一定的康乐设施。
案例：如家酒店选址在地区选择上的规定（可以参考以下顺序进行）
1. 首都、国家经济中心城市、直辖市。
2. 省会城市、计划单列市、经济特区或区域经济中心城市。
3. 经济发达的城市－国内生产总值（GDP）在400亿，城乡居民人均收入在9000元/年，市区人口数在100万，市区流动人口数在40万以上的城市。
4. 沿海开放城市、经济带中重要的辐射城市，交通枢纽城市。
5. 交通便利，有核心支柱产业，商业流动发达的城市、全国经济100强县级市。
二、饭店规模取决于客源市场的情况（P26）
在城市的考察中，需要考虑所在城市的人均收入情况和人均GDP的增长速度，
同时，城市的商务环境、交通发达限度、人口规模和产业布局等因素也是高档豪华酒店在选址过程中必须考虑的问题，这就是城市的综合需求。
根据市场调查和基地选择结果、根据重要经营方针，拟定接待旅客的层次、管理水平及酒店名称的吸引力等，来拟定酒店的性质、等级、规模与结构。应尽量符合所选定的基础。
案例：如家酒店选择在市场情况(周边环境)的规定：选址时必须考虑作好周边市场的调研
1.该城市酒店业全年经营情况（全年没有明显淡旺季，全年平均出租率在70% 左右，客源情况稳定，客源分类情况）
2、方圆3公里内也许的竞争对手情况（饭店、旅馆，他们的等级、客源结构、出租率、平均房价、经营情况等），选址时一定要考虑客流的重要动线会不会被竞争对手截住。 
3.选址区域内具有相称的客流量，具有可停留性，1公里范围内是否有相应的配套（连锁超市、药店、银行、餐厅、咖啡店、茶艺馆、酒吧、学校、、邮局、洗衣店、冲印店、加油站、综合休闲娱乐场合、购物中心或百货商场等）或与公共场合相邻。

4.附近的企事业单位、学校的情况，如单位种类、单位数量、基本经营情况，具有的流动性客源情况等. 
5、经营区域人口状况、结构层次、经济收入、流动人口数量、客源流量;
6、选址区域周边市容环境整齐干净（最佳毗邻公园或大型绿地）。
7、所在道路有一定知名度、有较大的市场潜力和良好的市场前景;
从城市各地段的性质来看，需要对那些规定提供住宿、餐饮服务的各类设施和场合进行评价，由于这些设施的规模、数量、等级、大小、结构等因素直接关系到饭店的类型和规模。需调查的旅游活动与服务设施如下表：
	分类
	活动内容
	                服务设施

	商业
	贸易、交易会、展览会、商务活动
	写字楼、展览厅、商场、公司、购物中心、步行街等

	会议
	集会、会议、学术
	会议中心、多功能厅、大学等

	

旅游
	风景游览
	自然风光、公园、自然保护区等

	
	文化活动
	展览馆、博物馆、大学、古迹等

	
	宗教活动
	庙宇、道观、寺院、圣地等

	
	娱乐活动
	影剧院、音乐厅、游乐和夜总会

	
	体育活动
	体育场馆、海滨浴场、球场等

	
	疗养
	疗养院所、特殊的自然条件

	探亲
	暂住中转
	城市交通枢纽附近


三、饭店的舒适限度取决于城市地段的地理位置

区位价值是指某区域拥有的对该区域的经济发展起积极作用、相对其他地区具有比较优势的因素，涉及地段、交通、环境。也是酒店选址的一个非常重要的决定因素，往往是仅次于城市综合需求的第二大参考因素，特别是一些高星级酒店与地产投资型的酒店的选址着眼点。例如JW万豪酒店通常选址于城市的核心商务区内，万怡酒店则会青睐城市的新兴商圈。
1、城市商务中心区（CBD）是商务型饭店和便捷酒店的重要选址位置。
2、城市中心的相临区越来越成为不少饭店的较为抱负的选址地点。
3、城市郊区更加适合低层化的度假村的建设。
案例1：如家酒店选址在地里位置上的规定。（以下位置最佳）
1. 位于1类城市的市级、区级或其他城市的市级商务区、商业中心、会展中心、物贸交易中心、交通中心、大型游乐中心、中高档（大型）居民住宅区、成熟开发区。
2. 邻近火车站、码头、长途汽车站、公路高速客运中心区域。
3.
 邻近地铁沿线、高速公路城市入口处、重要道路交叉道口、交通枢纽中心、市郊结合部、商业网点、汽车终点站、大型停车场附近区域。
4. 邻近城市知名的大学或在校学生数量在20230人以上的教育区。 
5. 具有良好的可见性，最佳是“金角银边”（十字路口），最佳有一定的广告位。
6. 最佳邻近城市某个标志建筑、知名建筑或历史文化、旅游项目。
分析：地段的重要性源于它所能带来的收益，对于经济型酒店而言，地段的意义重要在于充足的客源与完善的配套。选择了一个好的地段就成功了60%。只有充足的客源保证了高的入住率，才干在成本控制的基础上形成可观的利润。而地段内充足完善的配套设施，则可以使经济型酒店更能集中精力专注于主营业务，为客户提供更加专业化的服务。资料显示，美国的经济型酒店规定在15分钟的车程范围内必须有餐馆、购物中心、加油站或社区等设施。
案例2：世界知名机场周边业态
■
美国的芝加哥奥海尔机场：外围占地25.72平方公里，涉及集办公、研发中心、仓储配送基地、轻（重）工业区为一体的工业园区。因此，在它的周边世界级酒店、餐饮场合、购物商场、大型会议中心、商业服务中心自然不可或缺，其中占地面积达78036平方米的斯蒂芬会议中心是全美最大的会展中心之一。与此同时，为了满足各类商务客人的需要，在机场周边还分布有几个高尔夫球场和大片树林的休闲场合。
■法国巴黎的戴高乐机场：机场合处的巴黎市鲁瓦西区，是巴黎的一个重要商业、科技和物流中心，在距机场5公里内有占地300公顷的国际商务园、占地51公顷的科技园、展览园和占地40公顷的工业园，国际著名的公司大多数落户于此。为了满足该地区的客人需要，其所有者法国巴黎机场管理公司按照“航空城”概念着手实行建设计划，兴建了酒店、购物中心、展览中心、会议中心、办公楼宇、商务园等配套设施。
■荷兰阿姆斯特丹史基浦机场：其外围分布有多家高级酒店、几个国际商务园、一个物流园区和一个集高尔夫球场、会所、餐饮、大型会议设施、酒店、商务休闲吧为一体的休闲娱乐中心。

首都机场周边酒店的新格局已经初露端倪，并有望成为继国贸、王府井、金融街酒店圈之后，京城第四大酒店圈。 
四、饭店建筑选址适宜在下列地段
1、经济发达、通讯条件好的地区。             
2、交通便利的地区或交通要道与干线、枢纽，这些地方是汽车旅馆的首选地址，如假日集团的发展就得益于1956年美国洲际公路的大发展，凯蒙.威尔逊和华来仕.约翰逊都亲自研究地图，考察公路、机场、铁路等发展，将选择饭店的地址称做“挖金蛋”。这一时期，康拉德·希尔顿由于没有注意交通的影响，一味地将饭店建在城市中心，给自己导致很大的被动。
案例1: 如家酒店选址在交通条件方面的规定：
1.交通条件是选址需要考虑的首要条件，一般以地铁站附近为上佳条件，由于地铁的覆盖面广、客流量大; 　
2.在没有地铁的地区或城市中，在选址点的300米方圆内有5条以上能通达商业中心、机场、车站、码头的公交站线为好。 
3、邻近城市交通枢纽道路、大桥、隧道、高架、城市环线，车流大，具有可停留性。
4、交通流动性好，进出口便利宽敞，快速路无隔离带路窄，最佳不是单行线、有良好的可视性和可进入性。
案例2：2023年经济型酒店的的选址情况：

3、接近市中心或闹市区的地区。
4、具有一定私密性的地区。安全日益成为一些跨国酒店的令人头疼的问题，也是对其品牌产生致命打击的一个因素，例如万豪酒店今年来在世界各地，特别是敏感地区的安全成为顾客心中挥之不去的恶魔。
5、风景优美的旅游胜地。
五、饭店建筑选址的评价（P27）
1、基地面积、土地价格、地形与市政设施条件；
2、与道路连接、限制与规定，街面长度、深度与进出方向；
3、有关规划、法规、规定对基地的限制；
4、基地的日照、通风、阴影面积、周边建筑与环境、背景噪音等；
5、建成后饭店形象是否突出，景观效果等；
6、汽车出入是否方便；
7、与城市相关功能区的连接情况等
六、饭店与饭店建筑选择的基本理论
（本部分选自：张昕丽：饭店开发的区位理论，中国旅游报，2023年2月2日）
（一）经济潜力决定论
    在选择一个城市作为饭店的目的地时，朱卓任认为饭店开发商通常使用一个四环节程序来拟定在某个城市的发展机会——分析商业环境、决定市场潜力、预测销售量及估计和权衡预期的收益及风险。
　　①商业环境分析：分析商业环境需要对目的城市政治、经济、社会及文化等各方面进行详尽的研究。此外，在地理上接近客源市场（预期的顾客来源）对于饭店的选址也是一个重要的选择标准。开发商需要了解所选城市政府对旅游业和饭店集团的态度。
　　②
市场潜力：初步的需求或市场分析由市场拟定、对当前和预期的市场状况的分析、对出租率和房价潜力的估计组成。这些分析接下来将用于预测收入。自然的、气候的、文化的、商业的等其他方面具有吸引力的因素同样也要加以明确，基础设施、上层建筑物（指物质形态的建筑物，如公路、铁路、航空运送终点的建筑物，构成了基础设施的一部分，但通常是由私人所有）和交通的可进入性也是如此。其他需要注意的因素还涉及本地饭店业发展和竞争的限度、本地外来游客人数及旅行方式的近期变化、有助于拟定潜在市场及估计总体需求的信息来源涉及政府的出版物、旅行刊物及其他的二手信息来源，还涉及同旅游业及贸易或其他专业协会代表、政府官员及旅游业中的富有经验的其别人士的会晤。
　　③
预测销售额：一个初步的销售额预测应当在较早的阶段做出以拟定项目在经济上的可行性。影响预测的因素涉及市场发展趋势、在同一产品类别中进行竞争的饭店数量、竞争者的优势、潜在的市场份额、季节性、预期的平均房价和出租率、规划进行的销售和市场营销计划。在国际市场中预测销售额时，难以做到科学般精确，特别当考虑汇率、通货膨胀率及政治等这样一些因素的时候。销售额的预测必须同钞票流预算联合起来考虑，以拟定是否有足够的收入来满足偿债的规定。假如收入局限性的话，在进行预测时应当采用其他必须的决策。
　　④风险—收益分析：当初步的项目赢利性被估算出来以后，开发商必须在进入所选城市市场的潜在赢利和涉及的风险之间进行权衡。
（二）GIS（地理信息系统）决策说
爱尔伯特等人在“Applying Geographic Information Systems”一文中采用GIS(Geographic Information Systems)地理信息系统作为饭店区位选择的决策工具，充足分析和检查了经济、社会和环境对区位选择的影响。GIS重要记录的城市相关数据有：①环境方面（涉及地质条件、资源丰富限度、生态环境、水源质量、大气质量等）；②人口凋查（如人口数量记录、社会经济发展水平GDP等）；③基础设施（如道路、桥梁、民航状况及能源供应问题）；④竞争状况（所选择城市地区的饭店经营情况等指标）；⑤政治条件；⑥土地状况。
（三）旅游者需求决定论
Peter Jones认为对于饭店业来说，需求是饭店区位选择的决策性因素。饭店应当重要选址于需求最旺盛的地方——旅游者的重要旅游目的地，以此满足消费者的需要。
（四）绝对区位和相对区位双重决定论
Larry Yu认为饭店的区位选择应从两个角度入手考察其决定因素：绝对因素和相对因素，这对于国际饭店集团进行全球扩张的区位选择有着重要的作用。绝对区位表白饭店区位的自身内部特性，相对区位则代表了外部环境的特性。他指出饭店扩张过程中选址决策应考虑以下因素：①各地人口数量；②接待入境旅游者人数；③自然文化吸引物；④重要的客源市场及它与此城市的距离；⑤此城市的可进入性等问题。
（五）口岸城市渗透说
赵金林和奥尔森的研究在充足吸取相关研究成果的基础上，比较系统地阐明了影。向饭店集团扩张区位选择的前提因素及其作用特性。他们认为口岸城市和世界上最大的商业中心永远都是世界著名饭店集团扩张时首选的店址。这对那些单一品牌的豪华饭店连锁特别重要，它们往往将扩张努力集中在这类地点。饭店采用单一品牌战略时倾向于从口岸城市进入新的外国市场；而那些采用多品牌组合战略的饭店也努力通过在口岸城市获得有利的选址而进入新的外国市场，然后运用这种经验向一个国家的内部市场渗透。
他们的研究发现：与饭店区位选择有独特联系的前提因素有：①旅游业发展状况和交通等基础设施；②与旅游相关的需求因素；③可分享的技术服务；④潜在项目选址是否位于口岸和商业中心；⑤饭店公司及其合作伙伴双方的无形资产的价值等等。
（六）折衷理论
　　持这种理论的学者认为只有当饭店的跨国经营进入到中高级的成熟阶段，特别是通过直接投资到境外设立分支机构时，才涉及到国别选择的问题。
　　在选择国别的过程中，饭店要善于运用和发展自身的比较优势，重要考虑五方面因素：①本国出境旅游市场的客源流向；②市场经济发达限度与旅游市场开放限度；③文化价值观的差异限度；④汇率、劳动力和技术等方面的比较优势；⑤潜在旅游资源的丰富限度。这些研究结论对中国饭店集团在国内扩张的城市区位选择也具有一定的借鉴价值。
第二节  饭店的建筑设计
一、饭店建筑的造型
（一）目前中国国内酒店建筑风格现状
1、西方建筑风格大行其道、传统特色几近消失
截止2023年终中国星级酒店数量已超过14000家，然而其中绝大多数的酒店建筑无论建筑造型、内部装修、外部装饰采用的都是现代的、西方的建筑风格。钢筋混凝土式的高层建筑、五彩缤纷的玻璃幕墙、高挑的中庭、旋转餐厅、观光电梯等现代西方酒店的特性符号成为中国酒店的主流，中国传统建筑风格的元素反而变得罕见起来。如同中国的城市规划与建设同样，盲目追求高大、现代的建筑风格，完全失去了自己的特色，以至于置身于中国任何一个大城市都无法分辨出城市的特色，甚至很难拟定是否身处中国。
2、风格雷同、缺少特色
中国国内酒店建筑不仅仅是放弃了本国建筑风格，并且互相模仿的现象十分普遍，很多酒店的造型都给人似曾相识的感觉，内部布局就更是如此，最突出的就是客房部分，“标准间”实在是太过标准了，以至于无论入住哪家酒店，不借助窗外的景物很难分辨置身何处。
3、缺少系统性与协调性
一方面体现在酒店建筑的外部造型，很多纯现代风格的酒店建筑简朴地加盖中式屋顶；
中式风格的建筑内部完全采用现代装修风格
，西式家具、灯具、装饰陈设与整体环境氛围不协调；
中式酒店却配以西式庭院；
中餐厅服务人员穿着西式服装等现象十分普遍，酒店的风格定位混乱，给人以不伦不类的感觉。
（二）饭店建筑造型的特点
1、形象性
往往饭店建筑自身就是饭店的最佳的、重要的广告标志，一定限度上代表着饭店的形象。同时，饭店建筑越来越多地被赋予了文化内涵，可以形成独特的审美空间，反映了城市的文明和本地的文化传统。
案例：帆船酒店就是典型的代表，帆船酒店之所以知名，并不仅仅由于其是所谓的七星级酒店和其奢华，还在于其大胆的外传形象和内部空间的独特设计。因而帆船酒店的名字远远比伯茨酒店要响亮的多。
2、文化性

当文化融入建筑，生活便有了自己的语言。海岩说饭店的建筑设计与装饰可以把物质文明与精神文明最后地结合起来，其是一种文化，必然代表不同的民族、国家、社会等级与宗教信仰等，没有高低贵贱、优劣之分。在全体一体化浪潮中，民族文化和个性文化也许反而会更加夺目。例如：阴阳学是中国古代文明的一个重要部分，阴阳学的很多观点和建筑装饰美学的观点是非常一致的，和人的很多生理习惯是非常一致的，特别是和中国人的文化心理是非常一致的。无论做画还是做文，还是做一个建筑装饰设计，一旦进入到艺术创作的层面，成功的基础就不应仅仅限于那些专业规范，而是要有更全面的文化营养，
3、时代感。
4、环境意识。
绿色饭店的创建是其典型的代表。高级酒店的建筑装修设计的四大豪华。
（1）直观的豪华。讲究耀眼的效果，宽敞而带有历史的感觉。很多发展快的地方通常是这样。
（2）内在的豪华。讲究格调﹑时尚的质材与品质，带有设计团队的气质与饭店的理念，国际连锁饭店通常是这样。
（3）前卫的豪华。卖点是与众不同的，以超脱的空间与科技手法做出变幻的效果。这种豪华很抽象，内涵在于原创。现在只有几个连锁品牌能标榜。
（4）自然的豪华。指的是豪华度假村，价值在于无价的地理位置以及与自然完美结合的设计。我国此类别的设计不算多，与自然完美结合方面与国际更有距离。
     
上述第四种是很直观的绿色饭店形态，而易于贯彻绿色饭店理念的类别是第二种，由于它很严谨很前瞻。因此，这两种类别，无论是从效果方面还是从市场方面而言，都是发展迅速的方向。
而欧洲装饰设计界对豪华的界定设了三个必备条件，第一个叫做“质量”。就是我把装饰表面弄得再繁复，再精雕细刻，只要质量不好，也不能称为豪华。质量涉及两个方面，一个是材料的质量，假如材料的质量自身比较低档，比如木材，假如木材自身的纹理、肌理、耐久度和稀有度都很差，就很难叫豪华；尚有一个就是做工，做工一定要达成某种精细的限度，严丝合缝，该光洁的光洁，该朴拙的朴拙，该有的境界一定要做出来才行。 
　　第二个叫做“自然”。指的是装潢的搭配应当是非常和谐的，不是说某个家具我用了特别贵重的材料，无论和周边的东西是否搭调，就算豪华。豪华的装潢一定是强调搭配得当的，是注重统一协调的，哪怕我在特定的风格下，在一个合理的范围里，追求一种出格的表现，夸张某种新奇和结构，也是可以的，但假如我的搭配完全错误，即便用的东西再名贵，也不能称为豪华。 

　　第三就是“环保”。现在的建筑装饰材料无论是墙面材料、地面材料还是涂料和织物，只要是环保的，价格就上去了。从技术的因素说，材料要做到环保，需要有更多的解决，来源范围也受一定限制，所以它更贵重，但它符合人文精神，是人类对地球长远利益的一种责任。环保现在已经由时尚变成了崇高，凡是不环保就是落后，就是不崇高，就是档次低。一项装饰设计，无论材料是否贵重，做工是否精美，只要缺了环保一项，就不能以豪华论之。所以环保并不完全由价格取决，如同你花大钱去吃熊猫肉，并不证明你高级，只能证明你低档.
5、统一性
（1）建筑外形与饭店的公司形象、经营理念一致
（2）建筑造型与自然环境的统一性
（3）建筑造型与社会文化环境等的一致性
案例：“梦幻城堡”在杭州遭否决的典型案例。
6、独特性
酒店业和娱乐业的产品质量及市场认知度无非取决于两个方面，一方面是优越性，一方面是差异性。差异性就是所谓独特性，独特性其实重要表现在文化的不同魅力上。
（三）饭店建筑造型的组合
1、低层饭店的组合：群楼组合，以客房楼为主
，其他公共活动、餐饮和设施设备用房
2、高层饭店的组合：塔楼与裙楼的组合，以单栋建筑为主，I、E、S、L、Y、T、X、U、回字、工字等12种型状的饭店。（P28）
（四）饭店中式建筑造型的解决手法
饭店建筑造型的设计关键要看要满足什么样的需求，中国什么样风格的酒店最符合客人的需求？人的需求是完全不同的。一般而言客人对酒店的需求可以分为家居式需求、旅行者的需求和商务需求等三大类。酒店所提供的涉及环境在内的服务产品，应当是最具个性化而又最不个性化的，既要满足不同客人的个性需求，又要兼顾到公众性的普遍需求。
装饰设计作品应当是把政治、历史、民俗、自然、现代科技和流行时尚等等因素紧密结合的样本。不仅酒店，从整个装饰设计的历史看，也是从简洁走向繁复，又从繁复回到简洁，螺旋式地上升变化。这种变化重要取决于生活形态、物质水平和生产关系的变化，反映出社会各阶层受时尚文化思潮的影响，有时很偶尔的因素也会导致一种风格的流行，甚至一部艺术作品的受宠也也许导致某种风格的受宠。（海岩语）
相关知识1：中国古代建筑艺术赏析
1、饭店中式建筑基本形式：顶部木构层顶形式、平面庭院风格，低层饭店的民居建筑或宫廷建筑形式。
2、饭店中式建筑基本风格：中国古代建筑类型虽多, 可以按用途分为：祭祀、宗教、宫殿、官衙、民居、园林、陵墓等；可以按地区分为：北方、江南、西北、西南、岭南等类型；按民族可以分为：汉、满、回、藏、傣、蒙等民族风格；按历史朝代可以分为：前秦、汉唐、两宋、明清等等。但可以归纳为4种基本风格。
    ①庄重严厉的纪念型风格。
    ②雍容华丽的宫室型风格。
    ③亲切宜人的住宅型风格。
    ④自由委婉的园林风格。
具体应用到酒店建筑设计上的重要是第二、三种风格。
3、饭店中式建筑基本特点：和欧洲古代建筑艺术比较，中国古代建筑的审美价值与政治伦理价值高度统一；植根于深厚的传统文化，表现出鲜明的人文主义精神；总体性、综合性很强。具体表现为：（参考）
（1）重视环境整体经营。
从春秋战国开始，中国就有了建筑环境整体经营的观念。《周礼》中关于野、都、鄙、乡、闾、里、邑、丘、甸等的规划制度，虽然未必全都成为事实，但至少说明当时已有了系统规划的大区域规划构思。《管子·乘马》主张，“凡立国都，非于大山之下，必于广川之上”，说明城市选址必须考虑环境关系。中国的堪舆学说起源很早，除去迷信的外衣，绝大多数是讲求环境与建筑的关系。重要的风景名胜，如五岳五镇、佛道名山、邑郊园林等，也都把环境经营放在首位；帝王陵区，更是着重风水地理，这些地方的建筑大多是靠环境来显示其艺术的魅力。
（2）单体形象融于群体序列。中国古代的单体建筑形式比较简朴，大部分是定型化的式样，孤立的单体建筑不构成完整的艺术形象，建筑的艺术效果重要依靠群体序列来取得。一座殿宇，在序列中作为陪衬时，形体不会太大，形象也也许比较平淡，但若作为主体，则也许很高大。例如明清北京宫殿中单体建筑的式样并不多，但通过不同的空间序列转换，各个单体建筑才显示了自身在整体中的独立性格。轴线贯通的布局。中式传统建筑为群体组合，即由一个个的单位建筑组合而成的一个大的建筑群，空间上横向扩展，讲究中轴对称，追求纵深效果。整体风格上来讲是内向的、封闭的、写意的，追求内在的含蓄和私密性。既规定视觉上的通透，又规定空间上的隐蔽。
（3）构造技术与艺术形象统一。中国古代建筑的木结构体系适应性很强。
重要是土木材料，采用框架式结构，榫卯安装、梁架承重。这个体系以四柱二梁二枋构成一个称为间的基本框架，间可以左右相连，也可以前后相接，又可以上下相叠，还可以错落组合，或加以变通而成八角、六角、圆形、扇形或其他形状。屋顶构架有抬梁式和穿斗式两种，无论哪一种，都可以不改变构架体系而将屋面作出曲线，并在屋角作出翘角飞檐，还可以作出重檐、勾连、穿插、披搭等式样。单体建筑的艺术造型，重要依靠间的灵活搭配和式样众多的曲线屋顶表现出来。此外，木结构的构件便于雕刻彩绘，以增强建筑的艺术表现力。在造型上注重曲线美，强调气韵生动，符合温和、使用、平缓、轻捷的中式建筑理念。但是这种结构只合用于小规模建筑，凭借技巧和经验即可完毕，且缺少坚固性和耐久性。因此，中国古代建筑的造型美，很大限度上也表现为结构美。
（4）规格化与多样化统一。中国建筑以木结构为主，为便于构件的制作、安装和估工算料，必然走向构件规格化，也促使设计模数化。早在春秋时的《考工记》中，就有了规格化、模数化的萌芽，至迟唐代已经比较成熟。到宋元明三年(1100)
 编成的《营造法式》，模数化完全定型，清雍正十二年(1734)颁布的《工部工程做法则例》又有了更进一步的简化。建筑的规格化，促使建筑风格趋于统一，也保证了各座建筑可以达成一定的艺术水平。规格化并但是于限制序列构成，所以单体建筑的规格化与群体序列的多样化可以并行不悖，作为一种空间艺术，显然这是进步的成熟现象。中国古代建筑单体似乎稍欠变化，但群体组合却又变化多端，因素就是规格化与多样化的高度统一。
（5）诗情画意的自然式园林。中国园林是中国古代建筑的一项突出成就，也是世界各系园林中的重要典型。富有文化素养的人的审美情趣，采用建筑空间构图的手法，使自然美典型化，变成园林美。其中所包含的情趣，就是诗情画意；所采用的空间构图手法，就是自由灵活、运动流畅的序列设计。中国园林讲究“巧于因借，精在体宜”，重视成景和得景的精微推求，以组织丰富的欣赏画面。同时，还模拟自然山水，发明出叠山理水的特殊技艺，无论土山石山，或山水相连，都能使诗情画意更加深浓，趣味隽永。
（6）重视表现建筑的性格和象征涵义。
中国古代建筑的政治伦理内容，规定它表现出鲜明的性格和特定的象征涵义，为此而使用的手法很多。最重要的是运用环境渲染出不同情调和气氛，使人从中获得多种审美感受；另一方面是规定不同的建筑等级，涉及体量、色彩、式样、装饰等，用以表现社会制度和建筑内容；同时还尽量运用许多具象的附属艺术，直至匾联、碑刻的文字，来揭示、说明建筑的性格和内容。重要的建筑，如宫殿、坛庙、寺观等，尚有特定的象征主题。例如秦始皇营造咸阳，以宫殿象征紫微，渭水象征天汉，上林苑掘池象征东海蓬莱。清康熙、乾隆营造圆明园、避暑山庄和承德外八庙，模拟全国重要建筑和名胜，象征宇内一统。明堂上圆下方，五室十二堂，象征天地万物。某些剌嘛寺的构图象征须弥山佛国世界等。
（7）上特点。建筑艺术中国建筑艺术在世界建筑史上是延续历史最长、分布地区最广、有着特殊风格与体系的造型艺术。表现出三大特点：
其一，注重审美性与政治伦理性的高度统一；其二，具有鲜明的人文主义品格，是中国传统文化精神的集中展现；其三，在多样变化中注重综合性的整体空间意象。
（8）中国古代建筑艺术形式特性重要表现：
①多以群体组合的形式构成丰富的空间序列，如以十字轴线展开的坛庙建筑；以纵轴为主横轴为辅的民居和宫殿建筑；以曲折轴线展开的园林建筑。不管哪种展开方式都形成抑扬顿挫，有前序、高潮、尾声的空间序列。
②
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