
短视频APP的营销传播策略研究-以抖音为例

中文摘要
随着全球智能化技术的大幅度精进，国民生活越发的被智能化产品所覆盖，其中尤为普及的就是智能手机，而随着5G的发展，我们也将迎来无线网络新的格局。而目前发展尤为显著的是网络对于社交的影响，随着社交网络的功能化与多元化，“视频社交”成为了当下最为流行的、传播率也相对高的新兴方式。对比传统的网络社交模式，视频社交所承载的以及传播的信息量更为巨大，其表现形式也更为多样化，短短几年就成为了当代年轻人群中最为普遍的社交方式。而本文要研究的短视频也就是视频社交模式的关键平台。本文主要将短视频当做分析主体，同时根据收集的相关文献资料对目前国内最为流行的短视频APP“抖音”进行相关的案例研究。
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