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前言：长短剧界限日渐模糊，双向融合成趋势
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       值得注意的是，微短剧的出现并非仅仅是对传统长剧形式的一次挑战，它与长剧
的关系正在发生深刻的转变。长短剧界限逐渐模糊，双向融合成为未来趋势。越来越
多的创作者开始探索如何将长剧的叙事深度与微短剧的精简节奏相结合，从而创造出
既能吸引观众注意力又具备较高艺术水准的作品。微短剧的成功与否，更多依赖于精
妙的情节设置、精准的目标群体定位和多平台的流量运作，而非单一的长度标准。
      这篇分析报告将从业内人士的角度出发，结合内容制作产业链条，深入分析微短
剧在2025年的市场发展趋势，探讨创作和传播的新机遇，以及这一新兴市场对未来
影视行业带来的深远影响。我们将重点关注产业链上游的IP孵化、剧本创作、制作技
术，以及下游的发行渠道和平台运营，从而呈现出一个更为全面、深入的行业洞察。
通过这些分析，我们希望为从事影视行业的创作者、制片方和投资者提供更具前瞻性
的市场趋势解读，并为他们在微短剧市场的布局提供有价值的参考。

      随着视频内容消费需求的不断提升，微短剧作为一种新的娱乐形式，逐渐在全球
范围内崭露头角。近年来，长短剧界限日渐模糊，传统的长剧形式和微短剧之间的融
合趋势愈发明显。这一现象不仅体现了观众需求的变化，也反映了内容创作与分发模
式的创新。短剧并非一项新兴产物，它是基于长时间的文化积淀和社会变化而发展的
历史趋势，是在数字化、碎片化信息时代的背景下应运而生的自然产物。
      过去几年，微短剧市场的迅速崛起引发了行业的广泛关注。以其短小精悍的特点，
微短剧迅速占据了年轻人群体的主流视野。从最初的社交平台爆款到如今的网络视频
平台专属剧集，微短剧已不仅仅是一个视频娱乐的补充形式，更成为内容创作的重要
一环。与长剧相比，微短剧更具灵活性和互动性，能够迅速调动观众的情感共鸣，适
应碎片化的观看习惯，这也是其能够迅速成长并形成市场规模的重要原因。
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2018

综合视频平台推出由多个剧集单
元组合而成的段子拼盘式情景喜
剧，但未发展成独立的内容类型。

短视频平台崛起，涌现一批剧情
类短视频的自媒体创作者，综合
视频平台发力短篇幅视频。可视
化网文广告出现，短视频平台出
现推广各类网络小说App或公众
号的短视频广告，可视作投流微
短剧的前身。

2020

微短剧获得官方认可并被纳入监管
体系。2020年8月，国家广播电视
总局在重点网络影视剧信息备案系
统中增加了网络微短剧类别；12月，
广电总局办公厅印发《关于网络影
视剧中微短剧内容审核有关问题的
通知》，明确了微短剧的定义、审
核标准、审查细节、备案误区等要
求。2020年年初，微信付费微短剧
小程序上线，投流微短剧的雏形出
现，开辟了新的商业模式。部分品
牌试水植入、合作剧集等，探索营
销新形态。各大平台加速布局微短
剧赛道，推出多项激励计划，积累
用户基础。

2022

微短剧行业产值快速攀升。行业
的话题度、充值纪录和分账额屡
创新高。以小程序为载体的投流
微短剧迅速成长为市场主流、由
其衍生出的独立微短剧App也纷
纷涌现。各视频平台继续加大激
励力度。大量从业者涌入，知名
导演、明星、编剧等传统影视从
业者开始参与微短剧制作。广电
总局建立治理工作常态化机制，
同时加大对创作的扶持引导力度，
鼓励精品内容的创作，激发行业
活力。2024年1月，总局发布
“跟着微短剧去旅行”创作计划。
微短剧出海成为新风口，进一步
推动行业的全球化进程。

2024

微短剧在外部管理和内生发展逻辑
驱动下，逐渐回归理性。行业体量
继续提升、用户规模、市场规模、
从业机构规模、内容供给再创新高，
而生产方式、商业模式等也发生根
本性变化。政策对微短剧的管理与
引导常态化，推动微短剧向精品化、
专业化、规范化发展。

1.0
时
代

2.0

时
代

*资料来源：中国网络视听协会
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微短剧迈入2.0时代，逐渐从视听“产品”向“作品”
转变

      微短剧因其篇幅短小内容精炼、传播广泛精准等特点，获得广大用户关注。在主
管部门规范与引导并重之下，微短剧行业得到快速发展， 展现出较强的传播力、影
响力、市场潜力、跨界赋能潜力、海外传播潜力，已经成为视听文娱行业最热门的新
赛道。
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微短剧2024年市场规模首次超过内地电影票房
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      2024年我国微短剧市场规模为504.4亿元，同比增长34.90%，而内地电影全年
总票房为425亿元。预计到2027年，我国微短剧市场规模将超过1000亿元。微短剧
用户群体热爱生活、喜欢分享，他们的兴趣集中在与日常生活紧密相关的领域，如时
尚、美食、旅行和运动等。

*资料来源：网络公开信息整理 5



常规电视剧
微短剧

长视频微短剧
（会员微短剧）

短视频微短剧
（端原生微短剧）

小程序
微短剧

独立APP
微短剧

主要
渠道

爱奇艺、芒果tv、
腾讯视频、优酷、B
站等中长视频媒体

爱奇艺、芒果tv、
腾讯视频、优酷、
B站等中长视频媒

体

抖首、快手等短
视频媒体

抖音小程
序、微信
小程序等

红果短剧
APP等

画面
呈现 横屏 横屏 竖屏、横屏 竖屏

时长
集数

正片时长不少于41
分钟，12-40集/部

10-20分/集，
15-30集/部

2-5分/集，
5-20集/部

1-3分/集，
80-100集

/部

1-3分/集，
30-100
集/部

制作
成本 千万以上/部 200-500万/部 50-300万/部 30-150万/部

剧本
创意 原创、IP改编 原创或IP改编、

IP衍生为主

原创或IP改编、
IP衍生、“爽文”
小说改编、基于
KOL人设创编

“爽文”小说为主

生产
流程 流程无本质区别（前期策划、筹备、拍摄、后期制作、审改、宣发、成片交付）

生产
周期 拍摄数月 拍摄20-30天，

后期剪辑10天+ 拍摄8-10天，后期剪辑7天+

推广
宣发

上线前：话题预热、
预告片发布；播出
中：话题、明星、
花絮；完结后：延

续性宣发

单剧集前期预热铺垫、
中期话题跟进、后期口碑转化

单剧集上
线后即投

流

剧集投流
用于APP

拉新

付费
模式 平台付费（如会员），IAP、IAAP1为主 IAA、

IAAP为主

内容付费，
IAP、

IAAP为主
IAA为主

变现
模式

基本模式：剧集植
入、广告、剧场冠
名、创意中插等；
衍生模式：明星经

纪、IP授权等

剧集植入、广告、
剧场冠名等

剧集植入、广告、
剧场冠名、微短
剧定制、品牌话
题、KOL合作等

激励广告

内容
监管 内容审查由广电主管部门把控，监管相对严格

内容审查主要由平台
自主把控，监管相对
宽松，但逐渐加码

1IAA、IAP、IAAP释义详见第17页

微短剧的形式日益多样化，不同类型的微短剧在内容
形态、创作方式和运营逻辑方面存在显著差异
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*资料来源：网络公开信息整理 6



版权方 承制方

Ø 小说IP版权方： 
网络小说、动
漫、 游戏版
权方 

Ø 原创剧本方

Ø 影视制作公司
Ø 部分IP版权方
Ø MCN机构
Ø 信息流广告公司

小程序/
短剧
APP

平台

用户

分销商

Ø 微信小程序
Ø 抖音小程序
Ø 短剧APP

Ø 长视频平台
Ø 短视频平台

委托
承制

剧集
成片

广告商

监管
机构

广告投放
平台

商业
合作

监管

分账

观看、付费

观看、付费

分销

推送

推送

微短剧已经基本形成分工明确、各环节相对完善的产
业链条
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*资料来源：网络公开信息整理 7

      微短剧市场的规模已经超出了我们以往认知中的许多传统大规模市场，尤其相比
于一些成熟的影视领域，微短剧展现出了惊人的增长势头。随着市场的快速扩展，微
短剧逐渐分化出多个细分赛道，涵盖了多种题材和形式，每种赛道背后都有不同的用
户需求与消费场景，形成了多元化的商业模式，涉及广告、电商带货、IP衍生以及用
户付费等多个盈利点。各大平台和内容制作公司已开始围绕这些细分市场进行布局，
从内容生产、分发渠道到变现方式等，形成了日益完善的产业链条。
      在产业链上，微短剧已经从单一的创作模式转变为综合性的内容生态，涵盖了创
作、制作、营销、推广、平台运营等环节，整个链条的效率与协同能力不断提升，使
得市场逐步走向成熟。与此同时，随着技术手段的进步，短剧的制作成本逐步降低，
内容创作的门槛也进一步降低，使得更多创作者和团队能够参与进来，推动了市场的
良性发展。
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策
划

微短剧项目策划：从形式到内核都应更具战略性与前
瞻性
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      在微短剧市场竞争日趋激烈的当下，入局者需要首先深入理解目标细分市场的特
性、目标人群的需求以及商业模式的运作逻辑，避免盲目跟风或单纯依赖“爽文设定”
进行立项决策。数据显示，目前移动端微短剧用户集中在二线以下城市，以初中学历、
3000元收入以下用户为主。而在头部市场、即在一线及新一线、二线城市微短剧用
户分布较为均匀。他们偏好节奏明快、情节紧凑、共情强烈的内容。基于此，微短剧
策划的核心在于从剧本开发阶段就精准明确商品定位，确保内容在符合市场需求的同
时，具有鲜明的差异化特点。
      近年来，随着资本市场对微短剧投资的趋于理性，内容生产端逐渐从追求“短平
快”转向追求“精细化”和“可持续化”。立项策划中，传统长剧的成熟策划流程被
引入微短剧制作，如系统的受众画像分析、数据驱动的选题评估，以及多渠道变现路
径的预先设计。这种专业化操作模式的引入，不仅帮助微短剧项目降低了失败风险，
也使得产业整体逐步迈向精品化。
      与此同时，微短剧自身的创新特质也在反向驱动长剧市场的内容改革。从多维叙
事结构到非线性传播策略，微短剧的创作手法为传统长剧提供了新的思路。这种双向
融合的趋势正在重塑影视内容的生态格局，使得微短剧立项策划从形式到内核都更具
战略性与前瞻性。
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《大妈的世界贺岁篇》
《小年兽与捉妖师龙年篇》
*收视均取得同时段省级卫视第一

剧集
名称

上线
时间 市场热度 大众口碑 播放

平台 制作公司 题材 上星

虚颜 2022 
最高播放

市占
1.5%

豆瓣评分
7.4（7万+

评价）

芒果TV
大芒短

剧
无糖文化 古装、剧

情

念念
无明 2022 

最高播放
市占

2.55%

豆瓣评分
6.9（4万+

评价）

芒果TV
大芒短

剧
无糖文化 武侠、古

装、剧情

招惹 2023 
最高播放

市占
3.36%

豆瓣评分
7.0（3万+

评价）

腾讯视
频十分
剧场

无糖文化 年代、爱
情、悬疑

风月变 2023 
最高播放

市占
0.98%

豆瓣评分
7.0（1万+

评价）

芒果TV
大芒短

剧
无糖文化 古装、奇

幻、爱情 是

执笔 2024
最高播放

市占
2.75%

豆瓣评分
7.5（4万+

评价）

腾讯视
频十分
剧场

皓源影视、
响艺乐吉

古装、奇
幻、爱情 是

大王别
慌张 2024

最高播放
市占

2.46%

豆瓣评分
7.8（4万+

评价）

爱奇艺
小逗剧

场

一年一度
喜剧大赛
IP衍生

搞笑、喜
剧

湖南卫视
黄金档微短剧剧场

《金猪玉叶》
*播出首日电视台收视四网全域第一

《师傅》
*省级卫视晚间黄金时段全网第一

东方卫视
品质东方 ▪ 微剧场

会员微短剧：逐渐涌入腰部长剧的原有生态位，微短
剧“反哺”大屏初尝成果
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      会员微短剧以横屏为主，10-20分钟/集，共15-30集，主要在爱优腾芒等长视频
平台播出，依托平台的会员体系，平台与内容提供方主要采取分账的合作模式。在当
前市场环境下，相较于腰部长剧，微短剧更易与头部长剧形成互补，适配平台的策略
调整与用户内容消费习惯的持续演变。虽然单部分账横屏微短剧作品的票房天花板难
以与分账长剧相比较，但其在内容效率上易于拥有相对更好的表现，与长视频平台的
策略适配度相对更高。

*资料来源：网络公开信息整理 9



剧集和时长短剧化

3×倍速+小帅小美+爽文人生，微短剧优势架构反促
长剧改革
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2025中国微短剧市场发展洞察报告 | 微短剧项目策划

*资料来源：网络公开信息整理 10

      长剧集数日渐缩短，从40集以上缩短到40集以下，从40集以内缩短到24集
左右，再从24集缩短到15集左右。单集时长从40分钟以上到20分钟以内。
      根据灯塔专业版统计，2024年新剧中32集以下剧集占比均有提升，24集以
下剧集占比超过40%，多部12集以下剧集表现突出，预计未来集数降低、内容
节奏加快的趋势将持续变强。

剧本编排短剧化

      长剧在内容创作上向短剧靠拢，提高叙事效率，利用插叙、倒叙等手法增加
剧情的节奏感和紧凑感。过去的长剧的叙事中，人物主线、背景关系，一集都
讲不完，且只在40分钟的剧情结尾处设钩子，而到了《墨雨云间》第一集前十
分钟，女主已经由生到死、由死到生走了一遭，引出接下来的复仇主线，更多
的信息点放置在后续剧情中用插叙的手法“回闪”交代。
      同样使用这种“短剧刀法”的还有2024年大爆的《新生》，利用剪辑将多
个时空、视角和故事，压缩到10集。加强信息点密度，制造烧脑感，给观众极
致的爽感体验。

题材短剧化

      从《墨雨云间》的人妻复仇大爽剧到《花间令》的惨死新娘换脸归来，再到
近年来各类架空古偶剧，玄幻剧的火热复苏，现偶、古偶、复仇题材的增多，
反映出的是市场和监管对于“重生”“架空”等天马行空题材的放松与包容。

本报告来源于三个皮匠报告站（www.sgpjbg.com）,由用户Id:840541下载,文档Id:599683,下载日期:2025-02-06



流
程
板
块

关键
步骤 描述 案例（《念念无明》，10分钟/集，共18集）

序
幕

环境
规则
设定

明确故事所处时空，介绍社
会阶层、行业生态、势力分
布等基础规则，搭建故事背
景框架，让观众快速融入情
境。

故事设定在古风小镇，江湖暗流涌动，杀手组
织隐匿，朝廷势力亦有渗透，各方势力盘根错
节，形成复杂的局势背景。

主角
登场
方式

设计主角别具一格的出场，
吸引观众眼球，初步树立主
角形象与气质，赋予其辨识
度。

司小念、晏无明以恩爱夫妻形象示人，日常相
处尽显甜蜜，在小镇市集一同采买、说笑，融
入百姓生活，看似寻常却暗藏神秘气场。

激励
事件
引入

抛出突发事件打破主角生活
平静，制造矛盾冲突，激发
主角行动动机，引出外部目
标。

夫妻二人各自接到杀手组织派发的顶级暗杀任
务，这突如其来的指令瞬间搅乱原本安宁的生
活，危机四伏。

设定
外部
目标

主角为应对激励事件，确定
清晰、可追逐的短期目标，
让观众明确主角行动方向。

司小念与晏无明的外部目标是顺利完成暗杀任
务，同时不能暴露自己杀手的身份，开启惊险
双面生活。

冲
突

初尝
红利
时刻

主角走出舒适区后，因自身
优势或机缘巧合获得小成果、
小奖励，尝到改变带来的甜
头，铺垫后续发展。

晏无明凭借高强武功，轻松避开目标身边护卫，
获取关键情报，初显身手，司小念也凭机智巧
计接近目标，进展顺利。

融入
伙伴
爱情

适时引入伙伴助力主角，丰
富人物关系网；或展开爱情
线，增添情感纠葛与戏剧冲
突。

剧中夫妻二人本就是亲密伙伴，日常互相打掩
护、分享情报；爱情在生死相伴中愈发醇厚，
却因杀手身份隐瞒，时有矛盾。

遭遇
多重
阻力

分别从环境、对手、自身层
面设置阻碍主角前进的障碍，
使剧情波折不断、冲突升级。

环境阻力是江湖其他势力紧盯杀手行动，朝廷
借机清查全城；对手阻力如其他杀手组织觊觎
目标、抢夺功劳；自身阻力在于夫妻互相隐瞒，
猜忌渐生，影响行动默契。

抵达
故事
拐点

安排关键剧情转折点，或看
似胜利却隐患重重，或遭遇
惨败但暗藏生机，反转剧情
走向，吊足观众胃口。

暗杀关键时刻，目标身边出现神秘高手护驾，
计划败露，主角陷入危险，局势急转直下。

以“古装版史密斯夫妇”《念念无明》为例，解析爆
款微短剧剧本结构（1/2）

破晓东方 | BREAKINGSHORT
2025中国微短剧市场发展洞察报告 | 微短剧项目策划

*资料来源：网络公开信息整理 11



流
程
板
块

关键
步骤 描述 案例（《念念无明》，10分钟/集，共18集）

高
潮

调整
核心
目标

主角基于前期变故、新线索，
重新定位目标，扩大故事格
局与冲突范围。

身份意外曝光后，目标调整为对抗追杀，守护
彼此以及小镇安宁，从暗处刺杀变为明处对抗。

确认
终极
对手

明确主角决战对象，对手实
力强劲、手段高明，加剧紧
张氛围与冲突程度。

江湖与朝廷联合势力倾巢而出，誓要剿灭泄密
杀手，各方高手齐集，围剿司小念与晏无明。

冲突
全面
爆发

主角与终极对手短兵相接，
激烈交锋，剧情白热化，全
方位展现动作、智谋、情感
冲突，推向高潮。

夫妻二人背靠背，在街头与众多高手激战，刀
光剑影、险象环生，情感上担忧彼此安危，内
心煎熬。

陷入
灵魂
黑夜

让主角遭受重创，陷入绝境，
失去希望，引发观众强烈共
情，烘托悲剧色彩，为反转
蓄力。

晏无明身受重伤、昏迷不醒，司小念被囚牢笼，
受尽折磨，爱情、生命岌岌可危，观众揪心不
已 。

尾 
声

疗伤
反省
成长

主角回顾历程，反思失误，
在挫折中沉淀，实现心态、
能力蜕变，孕育新解决方案。

司小念狱中回忆往昔，明白坦诚的重要，晏无
明养伤时苦练绝技，决心携手破局。

敲定
解决
方案

确定解决困境的具体策略，
常伴随牺牲部分利益、放下
执念，凸显成长与抉择艰难。

二人决定公开杀手身份，揭露江湖黑幕与朝廷
腐败，换取生机，舍弃隐世安稳。

打响
最终
决战

主角以全新姿态回归，依既
定方案与对手展开终极对决，
酣畅淋漓呈现战斗，释放积
压冲突。

夫妻二人默契配合，凭借新技能、新策略，冲
破重重围困，力战各方强敌。

回归
故事
原点

尘埃落定后，主角回到故事
起始之地，展现历经沧桑后
的平和、释然，升华主题，
给观众完整感。

风波平息，二人重回小镇，重拾平凡生活，百
姓依旧，却多了份岁月沉淀后的默契与珍惜，
故事圆满落幕。

以“古装版史密斯夫妇”《念念无明》为例，解析爆
款微短剧剧本结构（2/2）

破晓东方 | BREAKINGSHORT
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*资料来源：网络公开信息整理 12



品牌厂牌

官方

ü “跟着微短剧去旅行”：官媒、地方政府等
ü “跟着微短剧来学法”：公检法机构、高校等
ü 科普知识教育：卫健委、金融机构等
ü ……

ü 九五二七剧场（周星驰）
ü 好有本领（柠萌影视）
ü 完美世界影视
ü 华策影视
ü ……

ü 电商
ü 美妆个护
ü 食品饮料
ü 家电
ü 汽车
ü 药品
ü ……

类型  18-30岁 女性受众占比 男性受众占比

端原生微短剧
核心受众 41% 70% 30%

端原生微短剧：精品厂牌与消费型微短剧并行发展

破晓东方 | BREAKINGSHORT
2025中国微短剧市场发展洞察报告 | 微短剧项目策划

      端原生微短剧：横竖屏皆有，多在头部短视频社交平台的账号播出，一般采用
IAA模式，采取养账号逻辑、以涨粉为目标，形成一定影响力后可与官方、品牌合作
或采用电商带货等多样形式变现。由于能获得平台的流量倾斜、搜索优先展示等资源，
不高度依赖投流。此类微短剧以其简洁有力、情节紧密、制作精良的特性，受到年轻
互联网⼀代的青睐。

*资料来源：网络公开信息整理 13



  剧目名称 播出平台 类型 内容特色

《我的归途有风》 抖音 文旅 四川乐山

《带你去个好地方》 抖音 文旅 浙江武义，包括花田美地、大红
岩等

《天涯小娘惹》 抖音 文旅 重点展现娘惹文化、红头巾往事
和南侨机工抗战往事

《超能坐班族》 快手 文旅
深度探讨了职场中人际关系、个
人成长和自我价值实现等社会议

题

《宁波144小时》 抖音 文旅
围绕“过境免签144小时”展开故
事，以轻喜剧的形式呈现宁波的

城市发展风貌

《周周法官穿越了，
当法官穿越到霸总

剧情中》
抖音 普法 巧妙利用“造梦”短剧逻辑漏洞，

普及法律知识，趣味十足

《穿越到霸总短剧
里做科普》 抖音 科普

以医生视角，吐槽“霸总情节”
中不符合医学常识的地方，以幽

默诙谐的形式进行医学科普

官方带头指引创作方向，推动网络微短剧健康有序发
展

破晓东方 | BREAKINGSHORT
2025中国微短剧市场发展洞察报告 | 微短剧项目策划

*资料来源：网络公开信息整理 14

      2024年1月，国家广播电视总局提出2024年要创作播出100部“跟着微短剧去旅
行”主题优秀微短剧，该计划既有力推动了微短剧的题材创新，又助力了地方文旅发
展，让各地的秀美山川和风土人情能够被更多人看到。多地积极搭乘“微短剧+文旅”
的“东风”，将微短剧故事融入当地文旅IP，推动景区从拍摄地到“打卡地”的转变。
      国家有关部委、地方政府机构等也探索借助微短剧这一新兴网络文艺样态，以
“接地气”的方式及时回应社会关切、解读政策法规、普及科学知识，有效提升了影
响力。



剧名 上线 平台 主要制作方 集数 播放量 广告商
合作模式

二十九 2023 抖音 好有本领(柠萌影
视)/杨蓉等

20集 5-10亿 含4集付费

二十九第二季 2023 抖音 16集 3-5亿 品牌总冠

大过年的 2024 抖音 完美世界影视/徐
梦洁等 16集 >10亿 品牌总冠

金猪玉叶 2024 抖音
九五二七剧场(周星

驰)

12集 1-3亿 品牌单元合作

金猪玉叶第二
季 2024 抖音 12集 1-3亿 品牌总冠

胡同儿 2022 快手 十二生肖/王羽铮 30集 3-5亿 品牌单元合作

我在大宋开酒
吧 2024 快手

立川影业/《甄嬛
传》

温眉CP二搭
15集 5-10亿 品牌总冠

超能坐班族 2024 快手 他城影业/郭晓婷
等 19集 3-5亿 品牌总冠

鸳鸯断 2024 快手 人参果影视/李纯
等 9集 3-5亿 品牌总冠

逆袭
甜宠

爱情都市/
家庭情感

成长

喜剧

悬疑

职场

古装

奇幻

多元厂牌打造标杆作品，精细化满足用户观剧需求

破晓东方 | BREAKINGSHORT
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*资料来源：网络公开信息整理 15

       精品微短剧厂牌制作团队专业化程度相对更高、作品篇幅整体偏短，一般仅上线
单平台，且与单一品牌合作（如涉及）。



达人 粉丝量
(万) MCN

2024Q3
合作品牌
短剧数

2024Q3
合作品牌 行业类型 内容特色

姜十七   3733 银色
大地 5 韩束、百雀羚、

OLAY、戴可思 美妆 都市爱情

聂小舟   416 银色
大地 5 999、自然堂、

东阿阿胶等5个       

个护、药品、
大健康、美

妆

都市爱情、
情感、职场

唐婉   411 古麦
嘉禾 3 

学而思、自然堂、
英式、别克汽车

等11个

家电、个护、
百货、母婴、

教育等

婚姻类的家
庭情感剧

丁公子   1231 麦芽
传媒 3 OLAY、每日鲜

语、曼妥思
食品饮料、

美妆 甜宠

陈七七   1034 麦芽
传媒 3 麦吉丽、曼秀雷

敦、哈尔滨啤酒 美妆、酒类 励志、逆袭

汤小鱼   687 桔桔
子 3 999、东风汽车、

哈尔滨啤酒
酒类、汽车、

药品 逆袭、职场

24.5%
20.8%

9.0%
8.6%
8.6%

都市情感

都市爱情

逆袭

甜宠

家庭情感

品牌微短剧播放T0P5题材类型
（按累计播放量，2024Q3）

锚定用户画像、
合作需求 选择适配达人

匹配植入场景 搭建并优化有机糅合品牌与
达人的内容方案

品牌合作剧与微短剧精品化呈融合趋势，跻身主流营
销方式

破晓东方 | BREAKINGSHORT
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*资料来源：网络公开信息整理 16

    品牌微短剧多在关键节点集中上线为品牌引流，“6集”创作集数渐成共识选择。



需要通过付费点播或会员订阅方式
观看全部内容。此类剧集高度依赖
商业化投流吸引用户观看付费。

IAP/付费剧
In-App Purchase1

用户可免费观看或通过看广告解锁
方式观看全部内容。此类剧集主要
依靠广告或品牌定制进行盈利。

IAA/免费剧 In-App 
Advertisement

结合了IAP与IAA的混合变现模式，用户可
以自主选择付费或看广告解锁剧集。这一模
式能够更灵活地满足不同用户群体的需求，

实现用户价值的最大化。

IAAP/混合模式剧

小程序及短剧APP微短剧：IAA崛起推动多元化探索，
IAP下沉精准分众

破晓东方 | BREAKINGSHORT
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*资料来源：网络公开信息整理 17

      随着投流微短剧利润下降、内容制作成本提升、更多品牌方入局等多重因素出现，
微短剧商业模式也发生变化，由最初的IAP模式，逐渐发展出了IAA、IAAP两种新的
商业模式。2024年以来，IAA模式逐渐被更多平台采纳，免费剧在市场中的占比不断
提升。

1广义IAA、IAP、IAAP模式可同样适用于长剧、会员微短剧、端
原生微短剧，此处只讨论适用于小程序及短剧APP的狭义定义。

IAP仍是腰尾部小程序微短剧的安全选择

      小程序微短剧多以网文世界作为故事世界建构的基础，以快速的剧情发展和大量
反转满足用户的“白日梦”需要，仅凭角色人设模板和感情线套路堆叠创作，以情节
为主导，人物形象扁平，题材同质化、内容低质化。但由于投流机制，该类微短剧往
往可以精准触达分众下沉市场，为规模小、创新能力弱的腰尾部玩家提供了相对安全
的保守玩法。

IAA打破付费节点架构，使多元化成为可能

      IAA模式下，微短剧内容更加追求剧情的完整性，拒绝烂尾和注水，也鼓励剧集
向更长时间探索。鼓励原创，拒绝融破梗，抵制抄袭，尽可能避免同质化内容。同时
鼓励创新更多丰富类型的题材，满足全人群的需求。
      以红果短剧为例，2024年以来，红果日活跃用户增长6+倍，目前已和400+版权
方达成合作，入驻的短剧达1500+部，整体分账持续提升，每个月可以为行业带来3
亿+的预算。红果短剧目前已与多家专业媒体及影视机构开展短剧合作，涌现出《重
回永乐大典》《锦衣巷》等精品内容。
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