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主题介绍

随着市场竞争的加剧和消费者需

求的多样化，公私联动营销已成

为企业创新发展的重要手段之一。

公私联动营销是指公共部门与私

营部门之间通过合作，共同开展

营销活动，以实现资源共享、优

势互补，提高市场竞争力。



探讨公私联动营销的
实践经验与案例分析，
分享成功经验。

分析公私联动营销面
临的挑战与问题，提
出解决方案。

促进公共部门与私营
部门之间的交流与合
作，共同推动市场发
展。

研讨目的
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公私联动营销的概念与重要性
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概念解释

公共部门与私营部门合作

公私联动营销是指公共部门（如政府、

事业单位）与私营部门（如企业、社

会组织）在营销方面进行合作，共同

推广产品、服务和品牌。

资源整合与优势互补

这种合作模式强调双方资源的整合和

优势的互补，通过共享资源、技术和

经验，实现共同的发展目标。

跨界合作与创新

公私联动营销不仅是传统营销方式的

延伸，更是一种跨界合作和创新，打

破传统行业界限，实现更广泛的市场

覆盖和品牌影响力。



通过公私联动营销，企业可以借助政府和

事业单位的公信力和权威性，提升产品和

服务在市场上的竞争力。

提升市场竞争力

政府与企业的合作可以促进产业发展和升

级，推动产业链的完善和优化。

加速产业发展

公私联动营销为企业和公共部门提供了一

种创新的营销模式，有助于开拓新的市场

和消费群体。

创新营销模式

通过公私联动营销，可以实现社会资源的

有效配置，提升社会效益，促进社会和谐

发展。

提升社会效益

重要性分析
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公私联动营销的策略与实践
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A
B
C
D

目标明确
在制定公私联动营销策略时，首先
需要明确营销目标，包括提高品牌
知名度、促进销售、增强客户关系

等。

利益共享
在公私联动营销中，各方应共同分享营销
成果，实现利益共享，激发参与积极性。

风险共担
明确各方在营销活动中的责任和义务，共
同承担风险，确保营销活动的顺利进行。

资源整合
有效整合政府、企业、社会组织等各方资
源，形成合力，共同推进营销活动的开展。

策略制定
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