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1. 市场规模
市场规模增长路径：通过深入分析市场规模的增长路径，了解过去几年的发展情况及未来的预测，从而在市场中抓住潜在机会。
地理分布：审视市场规模在不同地理区域的分布情况，确定是否存在地域性差异，以帮助企业有针对性地调整战略。
新兴市场：了解新兴市场的发展潜力，确定是否存在未开发的沉淀池市场领域，从而确定未来的市场扩展方向。
2. 主要参与者
市场份额分析：深入了解主要参与者的市场份额以及这些份额的变化趋势，有助于评估企业在竞争中的地位。
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