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一、前言

随着数字化服务的深入，产生了巨大效能，与产品、选址、供应链等方面的结合，提升企业的

核心竞争力。

因此，如何促进企业更多元地吸纳数字化的巨大势能，是推动企业转型升级的关键。

那么，当前转型发展面临哪些新旧矛盾？

数字经济如何赋能企业高质量发展？

“数字化”存在哪些误区与转型方向？

……

下面，我们先从空调行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。
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二、2023-2028 年空调市场前景及趋势预测

2.1 空调行业发展基本情况

 

2.1.1 我国空调行业发展现状分析

 

随着经济的增长和人们生活水平的提高，空调需求不断增加，推动了空调市场的繁荣。目前，

国内空调市场竞争激烈，各大品牌竞相推出更加节能环保、智能化的产品，满足消费者不断变化的

需求。

空调行业在技术上也在不断创新和进步。新一代的空调产品具有更高的能效比、更强的制冷制

热能力和更智能的控制系统。同时，空调的设计也更加注重环保和节能，减少对环境的影响。

此外，随着智能家居的发展，空调也开始与智能化技术结合，通过手机 APP等方式实现远程控

制和智能化管理，提升用户的使用体验。

我国的空调行业正处于快速发展的阶段，市场竞争激烈，技术不断创新，产品性能和用户体验

不断提升。

2.1.2 我国空调行业发展特点分析

我国空调行业的发展特点可以从以下几个方面进行分析：

1.行业集中度逐步提升：我国空调行业的集中度逐渐提高，前十大品牌的市场份额逐年上升，

其中排名前三的品牌格力、美的、海尔的零售份额增长尤为明显。这一趋势也使得上游配套部件市

场呈现出向行业内优势企业集中的趋势。

2.产品朝着节能环保方向发展：随着能源与环境问题的日益突出，节能减排、低碳生活已经成

为全球共识。在我国，国家节能环保政策的引导以及节能惠民补贴政策的推动下，空调产品也朝着

节能环保方向发展，变频技术、清洁取暖方式等不断得到应用，微通道热交换器也在兴起。新版

《房间空气调节器能效限定值及能效等级》和《房间空气调节器路线图》的出台，更是加速了我国

空调行业低能效产品快速出清、能效水平快速提升和变频产品普及的时间。

3.家居及制造的智能化：随着科技的不断发展，空调产品也逐步实现了智能化。家居及制造的

智能化趋势，使得空调更加便捷、舒适和高效。
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4.多样化的应用场景：空调在家庭、办公室、商场等场所都有广泛的应用，其多样化的应用场

景也使得空调行业具有广阔的市场前景。

5.市场竞争激烈：虽然我国空调行业的集中度逐渐提高，但市场竞争仍然非常激烈。各品牌之

间的价格竞争以及产品性能、品质的竞争都给行业带来了巨大的挑战。

我国空调行业的发展特点包括行业集中度逐步提升、产品朝着节能环保方向发展、家居及制造

的智能化、多样化的应用场景以及激烈的市场竞争。这些特点也反映了我国空调行业的未来发展趋

势和市场前景。

2.2 2023冷年中国空调行业发展情况分析

2.2.1 空调行业运行情况分析

（一）2023冷年量额高增收官，家用空调产业进入新周期

2023冷年，在厄尔尼诺现象带来的高温气候影响下，全球家用空调销售创历史新高，产业在

线数据显示，全冷年销量超过 2亿台，同比上涨 6.1%。作为全球最大的家用空调生产基地和销售

市场，中国家用空调同期取得了销售量 1.68亿台，销售额 3629亿元，量、额分别增长 9.2%和 11%

的骄人业绩。这个成绩也让家用空调成为了中国家电市场的增长“排头兵”。

图表 1 2017-2023 冷年全球家用空调销售规模走势（万台）
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从长周期来看，家用空调行业在最近三个冷年一直受到疫情的影响，处于跌宕起伏的下行周

期。2023冷年是走出疫情阴霾，迈向正常化的第一个冷年。无论是制造地位还是发展质量，中国

家用空调行业都显示出了强大的韧性，并且显现出许多新的发展趋势。

（二）生产全球化进程加快，中国制造地位稳定

从全球空调产业布局来看，亚洲（含中国）是绝对的主力生产基地，占到整体行业的 97%以

上，而中国的产能一直牢牢占据八成以上的份额。近两年受贸易战及生产成本影响，空调生产全球

化进程加快，多个国内企业加速向东南亚等区域扩容，2023冷年中国家用空调产量占全球的比重

小幅下滑，但这无损中国空调的制造地位。

图表 2 2016-2023 冷年全球家用空调行业产能规模对比
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全球其他区域的生产情况来看，拉丁美洲的表现比较亮眼。拉美增长主要受巴西市场带动，巴

西是该区域最大的空调市场，具有气候炎热、人口众多、需求潜力较大等特点，同时由于巴西的战

略地位，在该国建厂可以拥有向拉丁美洲出口的机会，吸引众多空调品牌驻足建厂。相比之下，欧

洲、非洲、北美洲等区域，受需求疲软、高通胀、国际冲突、能源供给短缺等因素影响，产能大幅

下滑。

（三）高温刺激内销增长迅猛，外销大基数下保持韧性

据产业在线统计，2023冷年中国家用空调内销出货 10155.7万台，同比增长 16.9%；出口

6591.3万台，同比下降 0.9%。内销方面达到了近五个冷年以来的最高峰，对比 2020冷年之前（无

疫情影响）的规模，增长率出现了转正的趋势，整体规模超过疫情前水平。

图表 3 2019-2023 中国家用空调行业内外销走势对比（万台）
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