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引言



1 引言

蜜雪冰城，作为中国本土的冰淇淋与茶饮连锁
品牌，以其独特的口味、亲民的价格和活泼的

品牌形象，深得广大消费者的喜爱

本文将从微观市场营销的角度，对蜜雪冰城进
行深入分析



2
目标市场与定位



2 目标市场与定位

1

蜜雪冰城的目标市场主要

是年轻消费者，尤其是学

生群体

这一群体对价格敏感，但

同时也追求品质和口感

蜜雪冰城的定位是提供高

品质、新鲜、实惠的冰淇

淋和茶饮，满足了这一目

标市场的需求
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3 产品策略

蜜雪冰城的产品策略是

不断创新和多样化

除了经典的奶茶、冰淇

淋外，还推出了一系列

新品，如果茶、沙冰等，

满足了消费者的口味需

求

同时，蜜雪冰城还注重

产品的包装和呈现方式，

以吸引消费者的注意力
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定价策略

蜜雪冰城的定价策略是亲
民实惠

在保证产品质量的同时，
价格适中，使得消费者能
够频繁购买而不觉负担

这种定价策略不仅吸引了
更多的消费者，还提高了
消费者的忠诚度
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