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服装市场竞争激烈，新品
牌不断涌现，对已有品牌
构成威胁。

品牌竞争 价格竞争 营销竞争

为了争夺市场份额，部分
品牌采取低价策略，导致
利润空间压缩。

各品牌在营销手段上不断
创新，如线上线下联动、
明星代言等，增加了营销
成本。
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市场竞争



服装行业受时尚潮流影响
较大，一旦预测失误，可
能导致产品滞销。

时尚潮流

消费者需求多样化且多变，
对个性化、定制化需求越
来越高。

消费者需求

政府对环保、质量等方面
的法规不断完善，对服装
行业提出了更高要求。

法律法规

行业趋势变化



    

原材料价格波动

纺织品价格

纺织品是服装的主要原材料，其价格

波动直接影响生产成本。

辅料价格

拉链、纽扣等辅料价格波动也会对成

本造成影响。

人工成本

随着劳动力市场供求关系的变化，人

工成本呈上升趋势。
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生产计划安排不合理
生产计划安排不当，导致生产过剩或不足，也会造成库存积压。

销售渠道不畅
如果销售渠道不畅，产品无法顺利销售，也会导致库存积压。

市场需求预测不准确
设计师可能对市场趋势判断失误，导致产品不符合消费者需求，
造成库存积压。

库存积压



设计师可能缺乏足够的资金支持，
或者融资渠道有限，导致资金周

转不灵。

融资渠道有限
服装设计创业的运营成本较高，包
括原材料采购、生产、营销等费用，
如果控制不当，可能导致资金周转
不灵。

运营成本高昂

如果客户付款不及时，或者存在坏
账风险，也会影响资金周转。

收款周期长

资金周转不灵



品牌形象塑造困难

设计师需要花费大量时间和精力
来塑造品牌形象，包括品牌定位
、品牌风格等，但效果往往难以

保证。

竞争激烈

服装行业竞争激烈，如果品牌没
有独特性和差异化，很难在市场

中脱颖而出。

品牌推广难度大

在当今信息爆炸的时代，品牌推
广的难度越来越大，设计师需要
不断创新推广方式，才能在市场

中获得关注和认可。

品牌建设困难
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