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消费者研究

 人口统计学分析：男性群体的高端腕表消费占比高于女性群体，

80后及90后人群成为高端腕表消费的主力军，且购买力尚未全

部释放。高线城市的事业成长期消费者占比较大，他们主要任

职于政企单位或从业于互联网为代表的高收入行业。

 消费者决策分析：5000元是消费者认可的高端腕表价格门槛。

绝大多数消费者将高端腕表作为展现生活品质和彰显自身形象

的饰品。他们倾向于从数字化渠道获取产品信息，却将实体门

店视为最重要的消费渠道。多数消费者因品牌而产生兴趣，在

决策时还关注外观设计和性价比。瑞士品牌是潜在消费者和已

购消费者共同的首选，后者的价格承受能力更强。

有效样本数：986

定量研究说明

调研范围：全国
调研时间：19年5月

2018年中国大陆
高端腕表市场规模

194亿元
+20.9% 宏观环境：2017-2018年，中国大陆奢侈品市场涨势空前，复

合增速超过20%，迅速扩大的消费群体成为核心驱动力。

 市场规模：作为奢侈品品类的重要组成，高端腕表的市场规模

已升至194亿元，诸多利好条件还将推动市场规模的进一步扩大。

 市场格局：“SWISS MADE”品牌是毋庸置疑的执牛耳者，各

大企业品牌定位清晰；日德品牌位居其后，定位相对全面；中

国品牌定位开始走高。智能腕表成为高端腕表品牌的新机会。

消费环境分析

营销传播研究

 营销传播模式：多数高端腕表品牌选择在整合营销传播的基础

上，聚焦广告、数字化营销与公关宣传。

 营销传播投入：主流品牌对数字化传播与内容营销的投入显著

增加，尤其体现在信息流广告和社交媒体营销方面。

 营销传播启示：企业应对品牌形象、广告内容与传播渠道给予

足够重视，将名人代言和其他广受消费者喜爱的广告元素作为

传播内容，选择年轻人更为活跃的数字化渠道投放，直击潜力

客群，进而高效达成品牌价值传播及购买转化的双重目标。

品牌形象 广告内容传播渠道

名人
代言 × 社交

媒体 × 吸睛
元素

营销传播启示
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奢侈品市场发展概况

诸多大宗商品的消费预期在中国经济的新常态下表现乏力，但奢侈品丝毫

未显疲软，于近2年实现了超过20%的复合增速。配饰、鞋服、腕表及珠宝

和美妆四大品类在中国市场均有不同程度增长，据艾瑞统计模型核算，腕

表及珠宝产品的消费总额于2018年占到中国奢侈品消费总额的22%以上。

毫无疑问，高端腕表将从奢侈品消费的增长趋势中获益。

此外，包括艾瑞在内的多家研究机构一致看好奢侈品在中国市场的前景。

据McKinsey预测，至2020年，中国消费者将为世界奢侈品市场贡献约

35%的消费额；到2025年，这项占比将达到40%。

艾瑞认为，以下三大因素驱动了奢侈品市场近年来的快速增长：

1.持续扩大的中高收入家庭规模。2016年，可支配收入中位数在16万元左

奢侈品消费涨势空前，迅速扩大的消费群体是核心驱动力
高端腕表消费环境分析

Analysis of 

Consumer Environment
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