
某商品促销方案规定
【篇一：零售促销方案】

 现代商业常用的促销方式 以下是现代商业企业常用的一些促销方式，

适合百货、超市、家居建材市场等不同的商

 业业态，不过有的需要统一收银来实现，有的需要商业软件进行支

持。

 1、返券：

 即在活动期间内，购物满多少元返多少券，如满 500 元返 20 元礼

券等。凭券可以直接抵

 现金或者买满多少才可以使用。此种方式需要统一收银才能实现。 
1-1、补贴返现（类似‘满千减百’）： 在特定的时间和地域内，买满

多少钱直接以商场的名义（实际是专柜承担）减去多少钱，

 顾客较为信任，相当于打折。1-2、报名赠礼：

 提前通过网络或者电话等方式报名，活动期间签到可以赠送相应的

小礼品，以此方式召

 集实体店周边以外的客源来店消费，非常实用有效。

 2、折扣：

 折扣是一种最常见、也最容易操作的促销方式。即全场商品都进行

不同程度的折扣销售，

 如全场 3 折起、5 折起等。在某个时间段内，全场商品或者部分商

品打折销售，一般是借助

 节假日或者店庆日的名义造势。

 3、特价：

 即限定某个时间段内某些商品执行特价销售，超出时间自动恢复，

一般建议在客流比较

 少的时段做，这样可以拉平卖场人气。还可以堆头的形式增加卖场

气氛。

 4、限定条件优惠：

 如，限会员购买优惠或会员达到一定消费积分时优惠，还有买购多

少额度优惠或返利。

 5、限量优惠：

 即在优惠的商品出售够一定数量时，特价终止，恢复原价销售。

 6、限客单量优惠：



 即限定每客最多购买特价商品的数量，若超过限量则超过的部分按

原价销售计算。

 7、购买超过一定量优惠：

 即某个单品一次购买超过几个，就按设定的优惠价计算销售。

 8、商品碰头分组促销：此项促销事先设定好分组的商品（必须是两

个单品），定好优惠价格，只有消费者在购买

 时，在规定的时间同时找到两个对应的单品时则按优惠价销售；此

活动一般适应与卖场布局

 死角多的地方，将两个分组商品放置在不同的区域，让消费者去寻

找，以提升卖场动线和消

 费者购物的乐趣。

 9、捆绑（组合）销售：

 即将一些关联性强的商品放在一起，并打包给予一定的优惠进行销

售。

 10、消费购买一定额度，可以购买超低价商品:  如：购物满 50 元可

以 1 元钱买一斤色拉油等。

 11、买赠促销（类似‘购物有礼’）：  即买指定的东西送赠品，还有

买够多少钱送不同的赠品；礼品包含实物、服务类、延缓

 保修等，也可以是企业的广告礼品（如：茶杯、围君、广告衫、广

告伞、遮阳帽等）或者现

 金券等。

 12、有奖销售（类似‘购物赢大奖’）：即购物满一定条件可以参加摸

奖或抽奖活动，买满多少钱就有机会抽奖，买的越多抽奖

 几率越大，在乐安居叫做购物赢大奖；主要是奖品一定要丰富，并

且有公众吸引力，奖品可

 以现金、红包以及实物等。但非百分百能中奖。分两种形式：即买

即抽；统一一个时间点抽。

12-1、有奖销售（类似‘百分百中奖’）： 买满多少或满足其他条件就

可以抽奖，百分百中奖，但是奖品有大小之差。

 13、商家联盟促销：

 即购物满一定条件或消费达到某种条件，可以提供消费者到其他商

家消费的打折权利，

 比如：在超市买够 500 元送餐饮或娱乐项目的赠票或折扣券，或者

在某餐饮或娱乐项目消费

 单位满多少元可以送超市的优惠卡或折扣券。







5.二楼三楼电梯入口柱子用满 100 送  活动内容写真装饰

 6.a2 广告架支撑活动版面 10 个（一楼 4 个，二楼 2 个，三楼 2 个，

四楼 2 个）

 7.一楼南门装饰元旦氛围,大活动版面 2 块。

 8.临沂发货采购注水旗杆 20 套，制作布旗，放置楼前营造氛围

 9.过大年背景做超市出口、入口及超市内立体版面悬挂。超市出口

1 个，超市入口 1 个，

 超市内写真悬挂 40 套，（写真、泡沫板、kt 板制作）费用 2000 元

已交。

 2．某商场 2008 年新年促销策划方案  活动重点说明：

 2008 年 1 月、2 月将是商品销售高峰，融岁末促销、元旦促销、新

年促销、春节促销于

 一体，一方面是冬季服装、珠宝首饰、家电等当季商品将会热销，

另一方面是年货商品的促

 销也将迎来高峰，除了要围绕既定目标顾客群体展开促销外，还需

要针对会员、单位团购、

 家庭等展开特别的促销。同时在举办各种商品促销活动的促销同时，

也需要通过文化活动来

 吸引人气、渲染新年氛围，另外还要举办一些公益活动来提升商场

形象。 活动内容：

 一、新年惊喜换购价

 2008=200+8=2000+8=？
 购物满 200 元，加 8 元可换购价值 18 元的商品；购物满 2000 元，

加 8 元可换购价值 88 元的商品 （换购商品可为一些实用性商品，如

茶杯、电饭煲、电吹风等）  操作说明：

 凭购物小票到服务台一侧换购商品，并在小票上盖章以示无效，如

某商品已换购完，可

 用同价值商品替换。

 二、噼里啪啦迎新年

在商场内购物满 200 元，可扎破气球一个，在气球内藏有奖券。  满
400 元扎两个，以此类推，单张小票限扎 10 个。 奖券设置:
 （奖券为即刮即开型，100%中奖，奖品可以为实物商品或消费券）

一等奖：在奖券上标有 5 个大象，2 名，奖品为价值 2000 元的礼品

或消费券；  二等奖：4 个大象，5 名，奖品价值为 500 元；  三等奖：



3 个大象，10 名，奖品价值 200 元；四等奖：2 个大象，20 名，奖

品价值 50 元； 五等奖：1 个大象，奖品为价值 10 元。操作说明：

 可以在商场内圈定一个区域，在里面摆放各种颜色的气球，顾客凭

购物小票进内扎气球。

 三、购物送马克杯——感受时刻温馨  当将图象印在 t 恤上已经变得

不再新鲜时，随着流行时尚的不断变化，人们开始流行将

 自己喜欢的图象和自己的照片或亲友的照片印在陶瓷杯上，又称马

克杯，天天相伴，时时都

 能感受那份怡然自得或者是那份流淌在心底的温馨。活动目标顾客

群体：重点针对年轻情侣

 或三口之家，将恋人的照片或家人的相片印在杯子上，可以让自己

所喜欢的人时刻陪伴在身

 边。

 购物满 300 元，即可赠送一个马克杯，顾客可以选择将自己喜欢的

图片或恋人的相片或

 亲人的相片印在马克杯上，每个马克杯成本在 5 元左右。立拍立显，

立等可取，体现个性魅

 力，可作为自己的专用杯，也是年轻人相互馈赠的礼品。设备可以

租用专业个性彩印店的设备，或与专业个性彩印店联合举办此活动。

 四、一谏值千金——我们倾听您的心声在旧的一年将逝去、新的一

年将来临际，听听顾客的意见，是十分有必要的，有助于商

 场对过去一年进行更好的总结和反思，也有助于商场在新的一年里

明确如何更好的提升完善

 自己。同时，此举也会让顾客感受到 xx 的真诚。 选择周末两天，

李总、谢总亲自坐堂，倾听顾客的意见和建议，凡提建议的顾客均

赠送

 一份精美礼物（价值 5-20 元，如台历、小型工艺品或印有“xx”的实

用商品等），而那些提

 出了好建议的顾客，可以通过事后筛选，给予 1000 元的奖励，并

予次日张榜公布。如果感觉

 建议特别好，也可以当场拍板给予 1000 元奖励。对于那些提出了

好意见和建议的顾客，商场

 还可以聘为兼职监督员。

 操作说明：



 a.地点可以选择在商场中央大厅一、二楼电梯旁或服务台一侧，准

备好建议单（上面标

 有建议内容、建议人、联系地址或电话等选项），同时准备好笔、

椅子、桌子等。b.具体奖励金额也可以视商场自身实力而定，不过当

然是金额越高，吸引力也越大，正所谓“重赏之下，必有谏夫。”c.选
择商场老总坐堂值班，是体现商场的诚恳，可以是老总和副总轮流

值班。

 五、其他活动

 新年礼品展：

 跟奥运有关的礼品和商品，有奥运吉祥物图案的商品。 新年公益活

动：

 在社区，捐资建造社区公共设施，另外可以重点围绕老人和小孩展

示公益活动。编织

 围巾教学：

 冷冷的冬天，为心爱的人编织一条暖暖的围巾，你知道如何编织围

巾吗？邀请专业人士

 在商场现场讲解示范如何编织围巾，并提供材料供顾客购买。

3．某商场“新年礼到”促销活动策划方案◆ dm 主题：新年#8226;礼
到 ◆ dm 档期:12 月 29 日-1 月 7 日◆ 主题活动：

 ▼ 空油瓶 换实惠

 12 月 29 日-07 年 1 月 3 日期间，顾客凭空食用油瓶在购买以下油

品时可获得特价优惠。

 其中，5l 食用油空桶可抵 5 元，4.5l（含）以下空桶可抵 3 元。品 
名原售价 凭 5l 空桶 凭其它空桶  金龙鱼 5l 第二代调和油 51.5 46.5 
48.5 长康 5l 均衡调和油  48.5 43.5 45.5(限单店)  爱家爱 5l 调和油

44.5 39.5 41.5  金浩油中王 5l 调和油 51.8 46.8 48.8 温馨提示：谢

绝参与本活动的顾客参加本店同期的其它促销活动。▼ 超集 50 天

 12 月 30 日-0*年 2 月 17 日期间，在 gd 店、hp 店一次性购物满 38
元的顾客，凭单张收

 银条即可获得“新年印花”，单张收银条每满 38 元即可获得印花 1 枚，

多买多得。集满一定

 数量的印花，即可获得超值新年大礼——  凭 5 枚 可获赠

 1l 纯牛奶或抽纸  10 枚  可获赠 名牌卷纸 1 提或 2kg 洗洁精 20 枚  
可获赠 250ml 纯牛奶 1 件或宝洁 400ml 洗发水产品 40 枚  可获赠 



价值 50 元购物卡温馨提示：您在获得印花时，本店将回收您的收银

条；不同单号收银条不累加；如您单

 张收银条达到以上任意等同条件，可当场获得赠品；谢绝参与本活

动的顾客参加本店同期的

 其它促销活动。

 ▼ 新年刮刮乐 美元带回家 1 月 1 日~1 月 3 日期间，在 gd 店、hp
店一次性购满 38 元的顾客，凭当日单张收银条即

 可获得“刮刮卡”1 张。当场刮开即中奖！ 一等奖 100 美元 （供大店

5 名，和平路店 2 名）二等奖 200 元步步高购物卡 （供大店 20 名，

和平路店 6 名） 三等奖 名牌电饭煲 1 台 （供大店 60 名，和平路店

20 名）四等奖 250ml 纯牛奶 1 件 （供大店 200 名，和平路店 60 名） 
五等奖 1700g 汰渍洗衣粉 （供大店 500 名，和平路店 150 名）六等

奖 1.5l 果粒橙 （供大店 1000 名，和平路店 300 名） 幸运奖 精美礼

品 1 份 （若干名） 温馨提示：单张满额收银条仅限领取 1 张“刮刮

卡”；谢绝参与本活动的顾客参加本店同

 期的其它促销活动。活动期间，gd 店、hp 店分别在抽奖箱中一次

性投入包含所有奖项在内的

 抽奖卡 10000 张和 3500 张，并将及时发布中奖信息。◆ 视觉表现

 ◆ 拱型中空吊挂

 ◆ 橱窗

 ◆ 堆码

 4．某商城圣诞节及元旦促销活动策划方案圣诞节与元旦相隔时间比

较近，为抓住节日销售契机，聚集人气，吸引客流，创造良好

 的销售业绩，拟在圣诞节期间推出以气氛衬托为主的赠券等促销活

动，元旦期间则以打折促

【篇二：促销方案版本】

 篇一：促销活动方案大全(2010 年版)
 促销

 活动方案大全（2010 年版）

 某商场 2008 年新年促销策划方案

 活动重点说明：

 2008 年 1 月、2 月

 将是商品销售高峰，融岁末促销、元旦促销、新年促销、春节促销

于一体，一方面是冬季服



 装、珠宝首饰、家电等当季商品将会热销，另一方面是年货商品的

促销也将迎来高峰，除了

 要围绕既定目标顾客群体展开促销外，还需要针对会员、单位团购、

家庭等展开特别的促销。

 同时在举办各种商品促销活动的促销同时，也需要通过文化活动来

吸引人气、渲染新年氛围，

 另外还要举办一些公益活动来提升商场形象。

 活动内容：

 一、新年惊喜换购

 价
  2008=200+8=2000+8=？
 购物满 200 元，加

 8 元可换购价值 18 元的商品；

 购物满 2000 元，加

 8 元可换购价值 88 元的商品

 （换购商品可为一

 些实用性商品，如茶杯、电饭煲、电吹风等）

 操作说明：

 凭购物小票到服务

 台一侧换购商品，并在小票上盖章以示无效，如某商品已换购完，

可用同价值商品替换。

 二、噼里啪啦迎新

 年
 在商场内购物满

 200 元，可扎破气球一个，在气球内藏有奖券。

 满 400 元扎两个，

 以此类推，单张小票限扎 10 个。

 奖券设置:
 （奖券为即刮即开

 型，100%中奖，奖品可以为实物商品或消费券）

 一等奖：在奖券上

 标有 5 个大象，2 名，奖品为价值 2000 元的礼品或消费券； 二等

奖：4 个大象，5 名，

 奖品价值为 500 元；



 三等奖：3 个大象，
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