
初级经济师《经济基础》练习题及答

案 

初级经济师《经济基础》练习题及答案「篇一」 

1.是金融机构体系中最为核心的部分。 

A.中央银行 

B.政策性银行 

C.商业银行 

D.投资银行 

【正确答案】C 

2.处于金融中介体系的中心环节。 

A.中央银行 

B.政策性银行 

C.商业银行 

D.证券公司 

【正确答案】A 

3.某国政府向本国居民借债，以解决临时性需要，这种信用形式为 



A.商业信用 

B.国家信用 

C.银行信用 

D.消费信用 

【正确答案】B 

4.独立对受信人的资信状况和履约能力进行调查，这种活动是指 

A.守信 

B.征信 

C.诚信 

D.授信 

【正确答案】B 

5.银行吸收存款，集中社会上闲置的货币资本，又通过发放贷款，将集中起来

的货币资本贷放给资金短缺部门，这是银行的'职能。 

A.信用中介 

B.支付中介 

C.货币创造 

D.金融服务 

【正确答案】A 



6.国家信用是指一国政府向本国居民举借债务，以解决国库收支临时性、季节

性的不一致或弥补国库赤字的信用形式，其主要形式是 

A.财政拨款 

B.央行贴现 

C.发行国库券或公债 

D.外汇投资 

【正确答案】C 

7.消费信用的特点是债务人为消费者个人，举债的目的是用于消费，还本付息

的基础是 

A.消费者的积蓄 

B.消费者未来的收入 

C.消费者目前的收入 

D.消费者从银行的借款 

【正确答案】B 

8.在当代经济活动过程中，按债权人与债务人结合的特点来划分，信用活动主

要有两种基本方式即 

A.国家信用和银行信用 

B.直接信用和间接信用 



C.商业信用和消费信用 

D.商业信用和银行信用 

【正确答案】B 

9.甲企业向乙企业提供价值 100 万元商品，乙企业承诺分 10 个月偿付货款。

甲企业与乙企业之间的信用形式为 

A.国家信用 

B.间接信用 

C.商业信用 

D.消费信用 

【正确答案】C 

10.是货币和信用存在的共同前提。 

A.商品经济的产生 

B.社会分工 

C.私有制 

D.剩余产品的出现 

【正确答案】C 

初级经济师《经济基础》练习题及答案「篇二」 



一、单项选择题 

1.市场营销的研究对象是以为中心的企业市场营销活动及其规律。 

A.市场需求 

B.企业营利 

C.企业使命 

D.满足顾客需求 

【正确答案】：D 

【答案解析】：市场营销的研究对象是以满足顾客需求为中心的企业市场营销

活动及其规律。 

2.人们在想要达成某一目的时感觉到某种匮缺的状态，这种状态是一种 

A.需要 

B.需求 

C.欲望 

D.愿望 

【正确答案】：A 

【答案解析】：人们在想要达成某一目的时感觉到某种匮缺的状态，这种状态

是一种需要。 



3.当人们有了特定的要求并期望获得满足的时候，需要就变成了，它是指人们

为满足某一特定需要所选取的形式。 

A.欲望 

B.需求 

C.市场 

D.价值 

【正确答案】：A 

【答案解析】：当人们有了特定的要求并期望获得满足的时候，需要就变成了

欲望，它是指人们为满足某一特定需要所选取的形式。 

4.关于顾客认知价值，下列说法正确的是 

A.等于顾客总利益与顾客总成本之和 

B.等于顾客总利益与顾客总成本之差 

C.取决于顾客的满意度 

D.取决于顾客对某项产品所感知到的效用或利益与期望值相比较的结果 

【正确答案】：B 

【答案解析】：顾客认知价值等于顾客总利益与顾客总成本之差。 

5.市场营销的核心概念是 

A.促销 



B.分销 

C.交换 

D.市场定位 

【正确答案】：C 

【答案解析】：市场营销的核心概念是交换。 

6.市场营销学中的市场是指 

A.交易发生的场所 

B.销售者向市场提供的产品总和 

C.交易中买卖各方及其相互之间的关系 

D.某种产品的现实购买者和潜在购买者需求的总和 

【正确答案】：D 

【答案解析】：市场营销学中的市场是指某种产品的现实购买者和潜在购买者

需求的总和。 

7.市场上需要某种产品的人数和该产品人均需求量的乘积即是市场上该产品的 

A.总需求 

B.有效需求 

C.无效需求 

D.潜在需求 



【正确答案】：A 

【答案解析】：本题考查总需求的概念。市场上需要某种产品的人数和该产品

人均需求量的乘积即是市场上该产品的总需求。 

8.认为，企业应通过大规模生产和大规模分销来降低成本，扩展市场。 

A.生产观念 

B.产品观念 

C.关系营销观念 

D.社会责任营销 

【正确答案】：A 

【答案解析】：生产观念认为，企业应通过大规模生产和大规模分销来降低成

本，扩展市场。 

9.认为“酒香不怕巷子深”，只要是质量高、花色多、功能强、款式好的产品

就会得到顾客的青睐，这种经营观念是 

A.生产观念 

B.推销观念 

C.产品观念 

D.营销观念 

【正确答案】：C 



【答案解析】：题干体现的是产品观念的经营观念。 

10.下列企业经营思想中，属于以销定产的是 

A.生产观念 

B.营销观念 

C.推销观念 

D.产品观念 

【正确答案】：B 

【答案解析】：营销观念是一种以销定产型的经营哲学。 

11.以销定产型经营思想的出发点是 

A.工厂 

B.产品 

C.市场 

D.利润 

【正确答案】：C 

【答案解析】：营销观念是一种以销定产型的经营哲学，其出发点是市场。 

12.市场营销管理在实质上是 

A.内部营销 



关系营销 

C.战略管理 

D.需求管理 

【正确答案】：D 

【答案解析】：市场营销管理在实质上是需求管理。 

13.企业通过识别、建立、保持和加强与顾客和其他利益相关者的关系，履行

承诺和实现交换，使各方互惠互利，实现各自目标，这种营销观念是 

A.关系营销 

B.内部营销 

C.整合营销 

D.社会责任营销 

【正确答案】：A 

【答案解析】：题干是里斯琴?葛郎儒斯对关系营销下的定义。 

14.与营销观念相比，关系营销观念是要为包括顾客、供应商、中间商等在内

的所有贡献价值，进而实现本企业的价值。 

A.社会大众 

B.顾客 

C.竞争者 



利益相关者 

【正确答案】：D 

【答案解析】：与营销观念相比，关系营销观念是要为包括顾客、供应商、中

间商等在内的所有利益相关者贡献价值，进而实现本企业的价值。 

15.社会责任营销除了关注企业的利润和顾客的需求之外，还特别强调 

A.产品质量 

B.生产效率 

C.人力资源 

D.全人类的长远利益 

【正确答案】：D 

【答案解析】：社会责任营销观念除了关注企业的利润和顾客的需求之外，还

特别强调全人类的利益。 

二、多项选择题 

1.下面关于市场营销的表述中，正确的是 

A.市场营销是一门建立在经济学、行为科学和现代管理理论基础上的应用科学 

B.营销即是销售 

C.市场营销的目标是通过让顾客满意从而使企业获得利润 

D.市场营销的核心思想是生产质量好、功能强、花色多的产品 



市场营销研究的是企业在将其产品或服务销售给顾客的过程中，如何更好地

满足顾客的需要 

【正确答案】：ACE 

【答案解析】：本题考查市场营销的'基本概念。 

2.人们面对众多可以满足自己需要的产品，选择的主要依据是 

A.市场的远近 

B.产品价值的大小 

C.满意程度的高低 

D.企业管理能力的高低 

E.产品供给量的充裕程度 

【正确答案】：BC 

【答案解析】：人们面对众多可以满足自己需要的产品，价值的大小和满意程

度的高低就成为进行选择的主要依据。 

3.企业通过可以提高顾客的认知价值。 

A.改善产品的性能 

B.提高产品质量并加强售后服务 

C.提高顾客在购买过程中的货币支出 

D.降低顾客在购买过程中的时间耗费 



提高顾客对产品效用的期望值 

【正确答案】：ABD 

【答案解析】：通过营销努力提高产品在质量、性能、服务、人员和形象等方

面给顾客带来的好处，降低顾客在购买过程中付出的货币、时间、体力和精神等方

面的成本，是企业提高顾客认知价值的有效途径。 

4.顾客对某一产品效用或利益的期望一般来自于 

A.营销者对该产品的满意程度 

B.竞争产品的情况 

C.其他顾客的评价 

D.自己以往的购买经验 

E.营销者的介绍与承诺 

【正确答案】：BCDE 

【答案解析】：顾客的期望一般来自：自己以往的购买经验、其他顾客的评

价、营销者的介绍与承诺以及竞争产品的情况。 

5.对于特定的产品，有效市场的规模和容量取决于 

A.需要该产品的人数 

B.每个人对该产品的需求数量 

C.购买的场所 



购买采用的货币 

E.每个人的购买意愿和购买能力 

【正确答案】：ABE 

【答案解析】：对于特定的产品，有效市场的规模和容量取决于：需要该产品

的人数、每个人对该产品的需求数量、每个人的购买意愿和购买能力。 

6.生产观念致力于解决下列企业经营中的问题。 

A.生产效率低下 

B.生产成本高昂 

C.产品品种单调 

D.产品质量差 

E.产品积压严重 

【正确答案】：AB 

【答案解析】：生产观念致力于解决下列企业经营中生产效率低下、生产成本

高昂的问题。 

7.下列关于推销观念和营销观念的说法正确的有 

A.营销观念的焦点是顾客需要 

B.推销观念的焦点是现有产品 

C.营销观念采取的手段是推销和促销 
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