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2024-2030全球婴儿安全座椅行业调研及趋

势分析报告

第一章 行业概述

1.1 婴儿安全座椅行业定义

婴儿安全座椅，作为一种专门为儿童设计的汽车安全装

备，其主要功能是保护儿童在交通事故中的安全。根据国际

汽车安全标准（ISO 3724-1984），婴儿安全座椅被定义为：

“安装在汽车内，专为 0至 4岁儿童设计的，能够固定儿童

的座椅，并具备一定程度的侧面保护功能。”这一定义涵盖

了婴儿安全座椅的基本特性，即固定儿童、保护儿童及提供

侧面保护。

在全球范围内，婴儿安全座椅的市场规模逐年扩大，据

统计，2019年全球婴儿安全座椅市场规模已达到约 150亿美

元，预计到 2024 年将达到 200 亿美元，年复合增长率约为

5%。这一增长趋势主要得益于全球范围内对儿童安全意识的

提升，以及各国政府对儿童安全法规的不断完善。例如，美

国国家公路交通安全管理局（NHTSA）规定，所有 12岁以下

的儿童都必须使用适当的安全座椅，这一法规的实施极大地

推动了美国婴儿安全座椅市场的增长。
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婴儿安全座椅行业的产品种类繁多，主要包括婴儿提篮、

前置后座式座椅、后置式座椅等。以我国为例，根据中国汽

车技术研究中心的数据，2019年我国婴儿安全座椅市场规模

约为 30亿元，占全球市场的 20%。其中，前置后座式座椅因

其安装便捷、安全性高而受到消费者的青睐。例如，某知名

品牌推出的某型号婴儿安全座椅，采用了多方位保护设计，

包括头部保护、侧面保护以及腰部支撑，受到了市场的广泛

好评。此外，该品牌还通过线上线下的销售渠道，使得产品

迅速覆盖全国市场，进一步推动了我国婴儿安全座椅行业的

发展。

1.2 婴儿安全座椅行业分类

(1) 婴儿安全座椅行业根据年龄和体重范围可分为多

个类别。最常见的是针对 0至 9个月婴儿的提篮式座椅，这

种座椅适合新生儿的身体形态，通常带有固定在车内的安全

带，以确保婴儿在车内时的稳定性。根据美国交通安全管理

局（NHTSA）的数据，2019 年提篮式座椅在全球市场占比如

约 25%。例如，德国品牌 Recaro 推出的针对新生儿的

SmartFIX Pro安全座椅，以其独特的腰部支撑系统和易用性

在市场上获得了良好口碑。

(2) 随着儿童成长，适合 1至 4岁儿童的向后安装式安

全座椅成为主流。这类座椅设计有更大的头部和肩部保护区

域，以适应幼儿在成长过程中头部和肩部的快速发育。据统

计，这类座椅在全球市场占比约为 50%。以美国市场为例，



研究报告

- 3 -

NHTSA 认证的安全座椅销量中，向后安装式座椅占据了大多

数。以 Britax的 Marathon
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 G4.1为例，这款座椅不仅通过了严格的碰撞测试，还

提供了多角度的靠背调节功能，满足了不同年龄段儿童的成

长需求。

(3) 针对大龄儿童，即 4 至 12 岁儿童的前向安装式安

全座椅也非常重要。这类座椅适用于身高超过 100厘米的儿

童，并提供了更好的侧面碰撞保护。数据显示，全球市场向

前安装式座椅占比约为 25%。以美国为例，这类座椅的销量

逐年上升，部分原因是随着法规的更新，更多的家长开始关

注儿童的身高和体重在安全座椅选择中的重要性。例如，

Chicco的 MyFit儿童安全座椅，通过可调节的腰部和肩部保

护带，以及可旋转座椅设计，提供了全面的安全保护，同时

也便于儿童在车内休息。

1.3 婴儿安全座椅行业特点

(1) 婴儿安全座椅行业具有高度的技术性，其设计和制

造过程需要严格遵循国际安全标准和法规。这些标准和法规

涵盖了从材料选择到产品测试的各个环节，以确保座椅在发

生碰撞时能够有效保护儿童。例如，欧洲的 ECE R44/04 标

准和美国的 FMVSS 213标准都对婴儿安全座椅的安全性提出

了严格的要求。这些技术性的特点要求行业内的企业必须具

备强大的研发能力和质量管理体系。

(2)
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 婴儿安全座椅行业的产品更新换代速度较快，随着新

材料和新技术的不断涌现，市场上的产品不断推陈出新。家

长对儿童安全座椅的要求也越来越高，不仅追求基本的安全

保障，还注重舒适性和便利性。例如，一些高端座椅配备了

可调节的靠背、腰部支撑和头部枕位，以及易于安装和清洁

的设计。这种快速的产品更新换代趋势要求企业能够及时响

应市场需求，不断推出创新产品。

(3) 婴儿安全座椅行业还呈现出明显的地域差异。不同

国家和地区对儿童安全座椅的法规和标准有所不同，这导致

了产品在不同市场的适应性差异。例如，在美国市场，家长

普遍重视安全座椅的碰撞测试成绩，而在欧洲市场，除了安

全性能外，家长们还关注座椅的环保性和可回收性。这种地

域差异要求企业了解不同市场的特点和法规要求，以便制定

相应的市场策略。此外，随着全球化进程的加快，国际品牌

之间的竞争也日益激烈，这对行业的整体发展提出了更高的

挑战。

第二章 全球婴儿安全座椅行业发展历程

2.1 早期发展阶段

(1) 婴儿安全座椅行业的早期发展阶段可以追溯到 20

世纪 50 年代，当时汽车安全意识尚未普及，儿童安全座椅

的概念也相对模糊。在这个阶段，婴儿安全座椅主要以简易

的座椅带和固定装置为主，主要目的是防止儿童在行驶过程

中因车辆颠簸而受伤。据历史资料显示，1951年，美国儿童
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安全专家 Helen S. Petter首次提出了儿童安全座椅的概念，

并在 1953 年推出了第一款儿童安全座椅。然而，由于当时

的技术限制和消费者对儿童安全的认识不足，这一阶段的婴

儿安全座椅市场规模非常有限。
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(2) 20 世纪 60 年代至 70 年代，随着汽车保有量的增

加和交通事故频发，人们对儿童安全座椅的需求逐渐增长。

这一时期，婴儿安全座椅的设计开始注重儿童的身体结构和

成长需求，出现了专门针对不同年龄段儿童的座椅。例如，

1963年，美国制造商 Graco推出了首款带有固定装置的婴儿

安全座椅，这一产品在市场上获得了良好的反响。此外，随

着安全测试技术的进步，婴儿安全座椅的安全性也得到了显

著提升。据统计，从 1960年到 1970年，美国儿童交通事故

死亡率下降了约 50%，婴儿安全座椅的普及功不可没。

(3) 20 世纪 80 年代至 90 年代，婴儿安全座椅行业进

入快速发展阶段。这一时期，随着儿童安全意识的提高和各

国政府法规的出台，婴儿安全座椅的市场需求迅速扩大。例

如，美国在 1985 年实施了 FMVSS 213 法规，要求所有汽车

制造商在车辆上提供儿童安全座椅固定装置。这一法规的出

台极大地推动了婴儿安全座椅行业的发展。在这个阶段，许

多知名品牌如 Britax、Chicco 等纷纷进入市场，推出了具

有创新设计和高安全性能的婴儿安全座椅。据市场调查数据

显示，1990 年全球婴儿安全座椅市场规模约为 10 亿美元，

到 2000年已增长至约 30亿美元。

2.2 成长期阶段

(1)
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 进入 21世纪，婴儿安全座椅行业进入了成长阶段。这

一时期，随着全球汽车保有量的持续增长，以及人们对儿童

安全意识的普遍提高，婴儿安全座椅的市场需求呈现出爆炸

式增长。据全球市场研究机构 Statista 的数据显示，2019

年全球婴儿安全座椅市场规模达到了约 150亿美元，预计到

2024年将增长至约 200亿美元。这一增长趋势得益于多个因

素，包括新技术的应用、产品种类的丰富以及国际法规的加

强。

(2) 在这个成长阶段，婴儿安全座椅行业的技术创新不

断涌现。例如，智能安全座椅开始受到市场的关注，这类座

椅通常配备有碰撞感应器、温度监控系统和无线连接功能，

能够实时监测儿童的安全状况并与家长进行通信。以美国品

牌 Evenflo为例，其推出的智能安全座椅产品线，通过集成

GPS 定位和一键紧急呼叫功能，为家长提供了更全面的儿童

安全保障。此外，环保材料的使用也成为了行业的一大趋势，

如使用生物可降解材料制成的座椅，不仅提升了产品的可持

续性，也满足了消费者对环保的需求。

(3)
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 成长期阶段的婴儿安全座椅行业还见证了全球化的进

程。随着国际品牌在全球市场的扩张，以及本土品牌的崛起，

行业竞争日益激烈。例如，欧洲品牌如 Britax 和 Recaro，

凭借其悠久的历史和先进的技术，在全球市场上占据了重要

地位。同时，亚洲品牌如 Chicco和 Goodbaby也在国内市场

取得了显著的成功，并逐步走向国际。这一阶段的行业特点

还包括了消费者对个性化需求的追求，品牌开始注重产品的

设计、品牌形象以及用户体验，以满足不同消费者的需求。

例如，一些品牌推出了定制化服务，允许消费者根据个人喜

好选择座椅的颜色、图案等元素。

2.3 现代发展阶段

(1) 现代发展阶段，婴儿安全座椅行业正朝着智能化、

个性化以及全球化的方向发展。智能安全座椅成为市场的新

宠，集成了多项高科技功能，如碰撞感应、无线连接和远程

监控等。例如，美国品牌 Graco的智能安全座椅系列，通过

手机应用程序，家长可以实时查看座椅状态和儿童的位置，

确保儿童在旅途中的安全。据市场调研，智能安全座椅在全

球市场的占比逐年上升，预计到2025年将达到市场总量的20%

以上。

(2) 个性化需求在婴儿安全座椅行业中得到了充分体

现。品牌们不仅提供多样化的颜色和材质选择，还推出定制

服务，如根据儿童身高和体重调整座椅尺寸，以及提供个性

化图案设计。例如，德国品牌 Recaro 的儿童安全座椅，允
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许消费者选择不同的面料和颜色搭配，甚至可以根据个人喜

好定制座椅图案。这种个性化服务不仅提升了消费者的购买

体验，也增加了品牌的附加值。

(3)
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 全球化趋势在婴儿安全座椅行业尤为明显。国际品牌

如 Britax、Recaro 等在全球范围内建立了生产基地和销售

网络，而本土品牌如 Chicco、Goodbaby 等也在积极拓展国

际市场。随着国际贸易壁垒的降低和电子商务的兴起，消费

者可以更方便地购买到不同国家和地区的优质产品。例如，

亚马逊等电商平台上的婴儿安全座椅产品，来自全球多个品

牌，消费者可以根据自己的需求和偏好进行选择。这一趋势

促进了行业内的竞争和创新，同时也为消费者带来了更多选

择。

第三章 全球婴儿安全座椅行业市场规模及增长趋势

3.1 市场规模分析

(1) 婴儿安全座椅市场的规模分析表明，这一领域在全

球范围内呈现出持续增长的态势。根据 Statista 的数据，

2019年全球婴儿安全座椅市场规模约为 150亿美元，预计到

2024 年将达到 200 亿美元，年复合增长率约为 5%。这一增

长动力主要来源于全球汽车保有量的增加、新家庭数量的上

升以及对儿童安全意识的整体提升。例如，在美国，婴儿安

全座椅的使用率从 2000 年的 25%增长到 2019 年的 85%，这

一变化直接推动了市场规模的扩大。

(2) 地域差异在市场规模分析中也扮演了重要角色。北

美和欧洲是婴儿安全座椅市场的主要消费区域，其中北美市

场由于较高的汽车普及率和严格的儿童安全法规，市场规模

较大。据统计，2019年北美市场的婴儿安全座椅销售额约为
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70亿美元，占全球市场的 46%。而在欧洲，由于对儿童安全

的重视程度高，婴儿安全座椅的市场规模也在稳步增长。例

如，德国和英国等国的婴儿安全座椅市场增长率超过 6%，远

高于全球平均水平。

(3)
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 婴儿安全座椅市场规模的增长还受到技术创新和产品

多样化的推动。随着新材料和设计理念的应用，市场上出现

了更多适应不同年龄段和体重范围的产品。例如，多功能的

婴儿安全座椅，不仅能够在婴儿期提供安全保护，还能在儿

童成长过程中适应其需求。据研究报告，这类多功能座椅在

全球市场中的销售额占比逐年上升，预计到 2025 年将达到

全球市场的 30%。此外，随着电商平台的兴起，消费者可以

更便捷地购买到来自不同品牌的婴儿安全座椅，这也间接推

动了市场规模的扩大。例如，亚马逊和天猫等电商平台的婴

儿安全座椅销售额，在过去五年中增长了约 40%。

3.2 增长趋势预测

(1) 基于当前的市场规模和增长趋势，预测未来几年婴

儿安全座椅行业将继续保持稳定的增长势头。据市场研究报

告，预计到 2024 年，全球婴儿安全座椅市场的年复合增长

率将达到 4.5%，到 2028 年市场规模将突破 240 亿美元。这

一预测主要基于以下几个因素：全球汽车保有量的持续增加，

预计到 2025 年全球汽车销量将达到 1 亿辆；新生儿数量的

稳步上升，尤其是在发展中国家；以及消费者对儿童安全意

识的不断提高。

(2)
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 地区市场的增长预测显示，北美和欧洲将继续作为婴

儿安全座椅市场的主要增长动力。北美市场预计将在 2024

年达到约 85 亿美元，年复合增长率约为 3.8%。这一增长得

益于美国和加拿大等国家对儿童安全法规的严格执行，以及

消费者对高品质安全座椅的需求。而在欧洲，随着各国对儿

童安全意识的提升和法规的完善，预计到 2028 年，该地区

的市场规模将增长至约 65亿美元。

(3) 技术创新和产品多样化的推动也将对婴儿安全座

椅市场的增长趋势产生积极影响。智能安全座椅的普及，预

计将在 2024年达到全球市场的 10%，并在未来几年内保持快

速增长。例如，英国品牌 Diono推出的智能安全座椅，通过

内置的传感器和 Wi-Fi连接，能够实时监测儿童的安全状况，

并可通过智能手机应用程序提醒家长。随着这些高科技产品

的普及，预计将进一步提升婴儿安全座椅市场的整体销售额。

3.3 影响市场规模的因子

(1) 汽车保有量的增加是影响婴儿安全座椅市场规模

的重要因素。随着全球汽车市场的持续增长，越来越多的家

庭拥有私家车，这直接导致了婴儿安全座椅的需求增加。据

统计，2019 年全球汽车销量约为 9300 万辆，其中约有一半

的家庭拥有至少一辆汽车。随着汽车保有量的增加，家长对

儿童安全座椅的需求也随之上升，从而推动了市场的增长。

(2) 法规和标准的实施对婴儿安全座椅市场规模有着

显著的影响。许多国家和地区都制定了严格的儿童安全座椅
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法规，要求在汽车内必须为儿童配备符合标准的安全座椅。

例如，美国的 FMVSS 213法规要求所有汽车制造商提供儿童

安全座椅固定装置，这一法规的实施使得婴儿安全座椅的普

及率显著提高。据调查，法规实施后，美国儿童安全座椅的

使用率从 2000年的 25%增长到 2019年的 85%。

(3)
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 消费者对儿童安全的重视程度也是影响市场规模的因

子之一。随着社会的发展和公众意识的提高，越来越多的家

长开始关注儿童在汽车中的安全。例如，根据一项全球性调

查，超过 80%的家长表示，在购车时会考虑儿童安全座椅的

配备情况。此外，随着对儿童安全座椅知识的普及，家长对

高品质、多功能座椅的需求也在不断增长，这进一步推动了

市场的发展。以欧洲市场为例，高端婴儿安全座椅品牌如

Britax 和 Recaro，因其卓越的安全性能和设计，在市场上

获得了较高的市场份额。

第四章 全球婴儿安全座椅行业竞争格局

4.1 主要竞争者分析

(1) 在全球婴儿安全座椅行业中，主要竞争者包括欧洲、

北美和亚洲的知名品牌。欧洲品牌如Britax、Recaro和Cybex，

凭借其悠久的历史和先进的技术，在全球市场上占据了重要

地位。以 Britax 为例，该品牌以其高品质的安全性能和创

新设计而闻名，其产品线覆盖了从新生儿到儿童的多个年龄

段，市场占有率逐年上升。

(2) 美国市场的主要竞争者包括 Graco、Evenflo 和

Maxi-Cosi 等。这些品牌在美国本土市场具有较高的知名度

和市场份额。例如，Graco 作为全球最大的婴儿产品制造商

之一，其安全座椅产品线丰富，覆盖了从新生儿到儿童的各

个年龄段，并且在北美市场的占有率一直保持在较高水平。

(3)
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 亚洲市场的主要竞争者包括 Chicco、Goodbaby和 Yale

等。这些品牌在亚洲本土市场具有较高的知名度和市场份额，

并且近年来开始积极拓展国际市场。以 Chicco 为例，该品

牌起源于意大利，产品线涵盖婴儿用品的多个领域，包括安

全座椅。Chicco通过不断的技术创新和产品升级，在全球市

场上获得了良好的口碑和市场份额。此外，随着亚洲品牌的

全球化战略，如 Goodbaby和 Yale等，也逐步在国际市场上

崭露头角，与欧洲和北美品牌展开激烈竞争。

4.2 竞争策略分析

(1) 婴儿安全座椅行业的竞争策略分析显示，品牌们主

要从以下几个方面展开竞争：首先，技术创新是提升竞争力

的关键。例如，Britax通过研发智能安全座椅，集成碰撞感

应器和无线连接功能，不仅提升了产品的安全性，还增加了

产品的附加价值。据统计，智能安全座椅的市场份额预计到

2025年将增长至全球市场的 10%。

(2) 市场细分和产品多样化也是竞争策略的重要组成

部分。品牌如 Graco通过提供不同年龄段和不同需求的产品

线，满足了不同消费者的需求。Graco 的产品线涵盖了从新

生儿到儿童的多个阶段，并且针对不同车型和品牌汽车都有

相应的适配产品。这种多样化的策略使得 Graco在市场上保

持了较强的竞争力。

(3)
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 品牌建设和营销策略在竞争中也扮演着重要角色。许

多品牌通过参与公益活动、与医疗机构合作以及通过社交媒

体营销来提升品牌知名度和影响力。例如，Chicco通过赞助

儿童健康活动和提供专业育儿知识，增强了品牌的社会责任

形象，吸引了大量年轻家长的关注。同时，通过线上线下的

多渠道营销，Chicco成功地扩大了市场份额，增强了市场竞

争力。

4.3 行业集中度分析

(1) 婴儿安全座椅行业的集中度分析表明，全球市场主

要由少数几家大型企业主导。这些企业通过技术创新、品牌

建设和全球化战略，占据了较高的市场份额。以欧洲市场为

例，Britax、Recaro和 Cybex等品牌的市场占有率较高，这

些品牌通常拥有较强的研发能力和市场影响力。据统计，这

三大品牌在欧洲市场的占有率超过 30%，表明行业集中度较

高。

(2) 在北美市场，Graco、Evenflo 和 Maxi-Cosi 等品

牌同样占据着市场的主导地位。这些品牌在市场推广、产品

研发和售后服务等方面具有明显的优势。例如，Graco 的市

场份额在北美市场长期保持领先，其产品线涵盖了从新生儿

到儿童的各个年龄段，满足不同消费者的需求。这种集中度

反映了行业内的竞争格局相对稳定，大型企业通过规模效应

和品牌影响力维持着市场地位。

(3)
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 亚洲市场的婴儿安全座椅行业集中度也在不断提高。

Chicco、Goodbaby 和 Yale 等本土品牌在亚洲市场具有较高

的知名度和市场份额，并且逐步走向国际市场。这些品牌通

过不断的技术创新和品牌建设，提升了自己的竞争力。以

Chicco为例，该品牌在全球市场的占有率逐年上升，部分得

益于其在中国、日本和韩国等亚洲市场的强劲表现。亚洲市

场的集中度提升，一方面得益于本土品牌的崛起，另一方面

也反映了国际品牌在亚洲市场的扩张策略。总体来看，全球

婴儿安全座椅行业的集中度呈现稳步上升的趋势。

第五章 全球婴儿安全座椅行业产业链分析

5.1 产业链上游分析

(1) 婴儿安全座椅产业链上游主要包括原材料供应商、

零部件制造商和研发机构。原材料供应商提供制造座椅所需

的各种材料，如塑料、金属、纺织品和泡沫等。这些原材料

的质量直接影响座椅的安全性和耐用性。例如，塑料作为座

椅结构的主要材料，其强度和耐热性是衡量产品质量的重要

指标。全球知名塑料制造商如 Sabic、BASF等，为婴儿安全

座椅行业提供了高性能的塑料原材料。

(2) 零部件制造商负责生产座椅的各个组件，包括座椅

框架、安全带、固定装置、头部枕位等。这些零部件的制造

精度和可靠性对整个座椅的性能至关重要。例如，安全带作

为座椅的核心部件之一，其强度和抗拉性能必须符合国际安

全标准。一些专业零部件制造商，如 TÜV Rheinland认证的
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固定装置制造商，为婴儿安全座椅行业提供了高品质的固定

装置。

(3)
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