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第一章 婚庆产业整体运行状况分析 

 

1、婚庆产业及婚庆产业链定义 

婚庆产业，又叫婚庆消费产业，是为处于家庭生命周期中的新婚阶段（包

括婚前准备、婚礼庆典、婚后蜜月等时期）的新婚人群提供系列产品和全面

服务的各种行业的集合，是传统意义上仅注重婚庆典礼的婚庆行业的延伸与

扩充。 

婚庆产业链属于以产品与服务结合的需求拉动型产业链，而且有多种产

品与服务。婚庆产业的核心活动是新建家庭，其产业链主要是围绕着婚前准

备、婚礼庆典及婚后蜜月三个不同阶段形成 

婚庆产业链在一定的地理区域内，以新人消费需求为导向，所有企业部

分或完全围绕新婚消费主题，以产品、服务为纽带结成的一种具有价值增值

功能的战略关系网链 

 

2、婚庆行业的发展历程 

中国的婚庆行业真正的发展从 1990 年开始，到现在已经有 20年的发展

历史。在这么长的发展历史中，经历了如下几个阶段： 

1、开拓阶段：1990－1995。在这个阶段，富有开拓思想的人，开始缔造初

期的婚庆文化，并且让社会逐步承认。 

2、新文化阶段：1995－2000。在这个阶段，婚庆开始逐步引入多元素，展

示婚庆文化内涵。如婚纱摄影，各种婚庆道具开始广泛使用。高科技技术开

始使用，成为发展得萌芽。 

3、纷争阶段：2000－2006。这个阶段，涌现了大量婚庆公司，原来做司仪
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的，自己起了炉灶；做摄像的，跟妆的，等等，都做起了老板。同时，专业

化开始分工，司仪、车队、道具、摄影、摄像、键盘等分工明细。 

4、爆发阶段：2006－2010 年。由于成立婚庆公司的门槛较低，特别是 2008

年，很多新人在这一年做婚礼，婚庆相对集中，导致，爆发出了很多婚庆公

司。都想在 2008 年大赚一下。同时，各地政府也开始注重婚庆行业的发展，

并拿出相关的政策扶持，如婚庆一条街等政策。从 2000 年开始，全国各个

地方，逐步开始成立婚庆协会，旨在维护婚庆市场秩序。但总体效果并不理

想。很多地方到现在为止，还没有成立婚庆协会。已经成立婚庆协会的的，

也没有很好的助推行业的发展。2009-2010 年是中国婚庆服务行业发展空前

的繁荣年，主要是因为上世纪 80 年代中期高出生率阶段出生的人群陆续进

入婚龄，全国当年登记结婚的人数较前年大幅度提升。这种适婚人数大幅增

加的状况在今后几年仍将持续。未来 5 年~10 年，我国婚庆服务行业的发展

仍将加速。我国结婚产业是一个充满巨大商机，前景看好的朝阳产业，我国

城镇居民新婚消费的消费量巨大，农村也大幅度上升，我国的结婚产业主体

企业规模小但数目增长快 

 

3、婚庆产业结构 

婚庆产业正逐渐成长为一个新的朝阳产业，婚庆消费市场的婚纱礼服、

婚纱摄影、婚礼服务、婚宴、珠宝首饰等行业的发展日趋成熟，并与新婚消

费的其他行业如家电、家具、床上用品、室内装修、房地产、汽车、银行保

险等 40 多个关联行业，逐步形成令人瞩目的婚庆产业链，充满了巨大潜在

商机。在婚庆产业快速发展的过程中，相关企业也越来越注重品牌服务和规

模经营，婚庆的高层次服务也在增多，整个行业都在为满足当代青年多元化、
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时尚化、个性化、追求浪漫服务的需求而努力，婚庆产业大的产业链正在逐

步形成。 

特别是建国以来最大的生育高峰期发生在上个世纪八十年代中后期，中

国的人口出生率达到了 21%，此段生育高峰期出生的人群将于 2007 至 2012

年左右进入婚龄。毫无疑问，婚庆经济，已成为中国经济最引人注目的增长

点，中国的婚庆产业将迎来一个前所未有的市场高峰期。  

 

4、婚庆产业的商业模式 

新兴的婚庆产业就是传统意义上仅注重婚庆典礼的婚庆行业的延伸与扩

充。它不仅是一个涉及行业面广的服务综合性产业，而且是一个消费高峰期

非常集中、非理性消费且消费额高的产业。目前，婚庆产业的商业模式主要

有三类。一类是产品服务型商业模 

 

式，如独立的婚庆产品生产销售商、婚庆服务提供商等；一类是品牌型商业

模式，如品牌连锁、网络营销；还有一类是整合型商业模式，如婚博会、结

婚展等。 

●产品服务型商业模式(独立的婚庆产品生产销售商、婚庆服务提供商) 

●品牌型商业模式(品牌连锁，网络营销) 

●整合型商业模式(婚博会，结婚展，时尚婚庆产业展，摄影购物广场，

婚庆广场) 

 

5、中国婚庆消费市场概况 

全国每年有约 1500万对新人喜结良缘，新婚人群愿意把积蓄的 31%用于

婚庆有关的消费。与结婚相关的行业多达近六十个，全国仅婚礼当日产生的
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