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数据挖掘基础



数据挖掘的定义

数据挖掘是从大量数据中提取有用信

息的过程，通过对数据的分析，发现

数据之间的潜在联系和规律，为决策

提供支持。

数据挖掘广泛应用于各个领域，如商

业智能、市场营销、金融风控等。



预测与评估
利用训练好的模型进行销售预
测，并通过交叉验证等方法评
估模型的准确性和可靠性。

模型建立
选择合适的预测模型，如线性
回归、决策树、神经网络等，
对特征进行训练和优化。

特征提取
从数据中提取与销售预测相关
的特征，如天气状况、节假日、
竞争对手价格等。

数据收集
收集与水果店销售相关的历史
数据，包括每日销售量、季节
性需求、促销活动等。

数据清洗
对收集到的数据进行预处理，
去除异常值、缺失值和重复值，
确保数据质量。

数据挖掘的步骤



根据历史销售数据和相关因素，预测未来一
段时间内的水果需求量。

需求预测

根据预测结果，合理安排进货量和库存，避
免积压和浪费。

库存管理

通过分析价格与销量的关系，制定合理的定
价策略，提高销售额和利润率。

价格优化

基于数据挖掘结果，选择合适的促销方式和
时间点，提高销售效果和市场竞争力。

促销活动

数据挖掘在销售预测中的应用
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水果店销售数据收集



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/627142121011006066

https://d.book118.com/627142121011006066

