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 引言

 



市场需求分析

随着市场经济的发展，市场营销专业教育需求日益增长。建设教

学资源库能够满足教师和学生对市场营销教育资源的需求，提高

教学质量。



教学资源库的重要性

教学资源库能够提供丰富、系统的市场营销教育资源，帮助学生

掌握市场营销的基本理论和实践技能，提高就业竞争力。



项目的目标与范围

本项目旨在建设一个全面、系统的市场营销专业教学资源库，涵

盖市场营销基本理论、实践技能、案例分析等内容，服务于市场

营销教育和实践。
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 市场调研

 



调研方法与工具

本项目采用问卷调查、访谈、文献分析等方法，结合市场调研工

具如SWOT分析、PEST分析等，全面了解市场需求和教学资源库

建设的可行性。



调研对象与范围

调研对象包括市场营销专业师生、行业企业和高校，调研范围涵

盖市场营销教育现状、市场需求、教学资源库建设可行性等方面。



数据收集与分析

通过问卷调查、访谈等方式收集数据，运用统计分析、内容分析

等方法对数据进行分析，为教学资源库建设提供依据。
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 资源库内容设计
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