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上市公司总家数 107 

总股本(亿股) 1,117.43 

销售收入(亿元) 7,313.50 

利润总额(亿元) 552.42 

行业平均 PE 103.68 

平均股价(元) 17.36 
 

 

行 业 相 对 指 数 表 现   

  
数据来源：wind 方正证券研究所 

 

相 关 研 究  

《扫地机器人行业系列深度（二）竞争格局国

内篇：降价已成为行业确定性趋势，企业市场
份额或取决于自身降本能力》2023.11.26 

《扫地机器人行业系列深度（一）产品篇：基

于“进化”模型探索扫地机必选可选功能未

来，降本助力价格下探实现行业放量》
2023.03.10 
  

 
 

我们收集了 2023.1-2024.6 共 18 个月美亚 robotic vacuums 品类销量前

100名的 sku 数据为样本，进行统计，得出本报告结论。此外，我们将单价

低于 300 美元的产品定义为经济型产品，将单价高于 600 美元产品定位为

高端产品，将单价介于 300-600美元之间产品定义为中档产品。 

行业趋势：美亚扫地机品类具备大单品属性，性价比需求&旧改新供给趋势

凸显。扫地机是一个依靠大单品获取大部分市场份额的品类，选取美亚销量

TOP100sku作为样本研究出的美亚扫地机行业趋势一定程度上具备代表性。

24Q2市场需求偏好向性价比产品偏移，且各价格带均价均在下滑。24Q2以

来旧改新 sku 数量占 TOP100sku 比例过半，旧改新成为趋势。为应对消费

者性价比偏好的需求，同时保持品牌定位不下降，品牌方采用了通过 amazon

渠道代销旧改新产品的方式，抢占性价比需求市场。 

竞争格局：各价格带品牌集中度均较高，roborock在中高端份额提升，Shark

抢占经济型份额。①高端产品集中度较高且有所提升，24Q2 roborock 份额

显著领先，iRobot份额持续下滑。24年 6月 roborock品牌的 sku数量/销

量/销额占比 54.55%/64.89%/69.35%。②中档产品集中度高且保持稳定，

24Q2 iRobot 和 roborock 份额位列第一梯队，roborock 份额显著提升，

Shark 份额有所下滑。24Q2roborock 品牌在中档产品中份额提升，主要系

roborock发布多款旧改新产品定价 300-600美元，获得了市场认可。此外，

属于科沃斯集团的 Kokovifyves 品牌在中档产品占据一席之地，成为新起

之秀。③经济型产品 24Q2集中度大幅提升,部分白牌 sku被挤出 TOP前 100。

其中，Shark 的 sku 数量/销量/销额占比较高且环比大幅提升，其次是

iRobot 和 eufy。Shark 在让出中档产品份额的同时，获取了更多经济型产

品份额，主要是一方面推出更多经济型新品，另一方面上线多款经济型定价

的旧改新产品。 

公司情况：石头科技高举高打后价格带下探，倒逼 iRobot和 Shark 价格带

跟随下探，科沃斯和 dreame调整布局，eufy运营经济型基本盘并尝试在高

端产品突破。 

投资建议：推荐石头科技，建议关注科沃斯和安克创新。24Q2 美亚扫地机

出现性价比需求偏好，各品牌为满足消费者需求纷纷采取推出高性价比产

品或旧改新产品的策略。石头科技基于突出的产品定义和技术研发实力，占

据了高价格带的主要份额。基于更高的品牌定位，石头科技向下打击低价格

带，在中档价格带份额显著提升，而 iRobot和 Shark只能跟随 roborock进

行价格下探来出货。科沃斯和 dreame 进入美亚运营调整期，期待调整完成

后的品牌表现。eufy基于一直以来的经济型产品基本盘，在 24Q2依托 eufy 

X10 Pro Omni 和 X8 Pro打造高端价格带大单品。基于此，我们就美亚扫地

机品类推荐石头科技，建议关注科沃斯和安克创新。 

风险提示：海外需求不达预期、竞争加剧、关税风险、原材料成本波动、海

运费波动、汇率波动等      
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