
汇报人：XXX

服装店的营销策略与推广策略

2024-01-19



目录
• 营销策略

• 推广策略

• 营销与推广的结合策略

• 案例分析

• 总结与展望



01

营销策略

Chapter



明确服装店的定位，是高
端奢侈品牌，还是平价时
尚品牌，或者是特色定制
品牌。

产品定位 产品线扩展 产品质量

根据市场需求和趋势，不
断更新和扩展产品线，包
括款式、颜色、尺码等。

注重产品质量，选用优质
材料，严格控制生产工艺，
确保每一件产品的品质。

030201

产品策略



了解竞争对手的价格策略，
以及目标客户群体的购买
能力和消费习惯。

市场调研

根据产品定位和市场需求，
制定合理的价格策略，既
要保证利润空间，又要具
有竞争力。

价格定位

定期举行促销活动，如打
折、满减、赠品等，吸引
客户购买，提高销售额。

促销活动

价格策略



利用电商平台、自建官方网站等
方式拓展线上销售渠道，提高品

牌知名度和曝光率。

线上渠道
开设实体店铺，提供试穿、体验服
务，增强客户信任感和购买意愿。

线下渠道

与相关品牌、商家合作，共同举办
活动、推广产品，实现资源共享和
互利共赢。

合作伙伴

渠道策略



    

促销策略

广告宣传

通过各种媒体平台进行广告宣传，如

社交媒体、户外广告、电视广告等，

提高品牌知名度和美誉度。

会员制度

建立会员制度，为会员提供专属优惠、

积分兑换等服务，增加客户粘性和忠

诚度。

活动策划

通过与其他商家合作，组织各类活动、

节日庆典等形式吸引顾客，如打折促

销、品酒会、时装秀等。
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推广策略
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报纸广告

在当地报纸上发布广告，覆盖特
定区域的潜在客户。

电视广告

通过在热门电视节目播放广告，
吸引广泛的观众群体。

户外广告

在城市繁华地段设置大型广告牌
或灯箱广告，吸引路过的行人。

广告推广



在主流社交媒体平台上（如微博、微信、抖音等）

建立官方账号，定期发布时尚资讯、新品信息等内

容。

与知名时尚博主、意见领袖合作，邀请他们穿着店

内服装并分享到自己的社交媒体账号上，扩大品牌

曝光度。

建立官方社交媒体账号 合作推广

社交媒体推广



定期举办新品发布会或时尚秀，

邀请媒体、网红和潜在客户参加，

提高品牌知名度。

举办时尚秀

在特定节假日或换季时，推出打

折促销活动，吸引消费者购买。

打折促销

活动推广
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