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2024年中国机动车头盔行业商业前景分析

报告

一、行业概述

1.行业发展历程

(1) 自 20世纪 80年代以来，随着我国经济的快速发展

和交通工具的普及，机动车头盔行业开始逐步发展。起初，

行业主要以生产简易头盔为主，产品功能和设计较为单一。

经过多年的发展，行业逐渐形成了以摩托车头盔、汽车头盔、

电动车头盔等为主的多元化产品体系。同时，随着消费者对

安全性能要求的提高，头盔行业在材料、工艺等方面也不断

进行技术创新。

(2) 进入 21 世纪，我国机动车头盔行业迎来了快速发

展期。一方面，国家相关政策的出台和执行力度加大，使得

头盔市场得到了进一步的规范和拓展；另一方面，消费者对

安全驾驶的认知不断提高，头盔的需求量也随之增长。在这

一时期，行业内部竞争加剧，企业通过产品创新、品牌建设

等方式提升市场竞争力。此外，国内外市场的不断拓展，也

为行业提供了更广阔的发展空间。

(3)
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 近年来，随着智能科技的发展，机动车头盔行业开始

向智能化、轻量化、个性化方向发展。一方面，新型材料的

应用使得头盔在保持安全性能的同时，重量更轻，佩戴更舒

适；另一方面，智能功能的加入，如夜视、语音通话、导航

等，使得头盔成为驾驶者生活中的重要伙伴。在这一背景下，

行业面临新的机遇与挑战，企业需不断调整战略，以适应市

场变化。

2.市场规模及增长趋势

(1) 近年来，我国机动车头盔市场规模持续扩大，成为

汽车配件市场的一个重要组成部分。根据市场调查数据显示，

2019年我国头盔市场规模达到约 150亿元人民币，预计未来

几年将以稳定速度增长。随着国家对交通安全重视程度的提

高，以及消费者安全意识的增强，头盔市场需求不断上升。

(2) 在市场规模的增长趋势方面，摩托车头盔、汽车头

盔和电动车头盔三大细分市场均呈现稳步上升态势。摩托车

头盔市场受国家法规和政策的影响较大，近年来随着法规要

求的提高，市场规模逐年扩大。汽车头盔市场则受益于汽车

保有量的增长，市场规模稳步增长。电动车头盔市场则随着

电动车保有量的快速增加，市场需求持续增长。

(3)
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 在区域市场分布上，我国头盔市场呈现出东、中、西

部梯度发展的格局。东部沿海地区由于经济发展水平较高，

消费者安全意识较强，头盔市场规模较大。中部地区随着交

通基础设施的完善和经济发展，头盔市场也呈现出快速增长

趋势。西部地区虽然市场规模相对较小，但受益于政策支持

和市场需求的释放，市场增长潜力较大。未来，随着国家西

部大开发战略的深入实施，西部地区头盔市场有望实现快速

增长。

3.行业政策及法规分析

(1) 我国机动车头盔行业政策及法规方面，近年来国家

相关部门出台了一系列政策，旨在提高道路交通安全水平，

规范头盔市场秩序。例如，2018 年国家市场监督管理总局、

工业和信息化部等部门联合发布了《摩托车、电动自行车乘

员头盔安全技术规范》，对头盔的生产、销售和检验检测提

出了明确要求。此外，多地政府也出台了地方性法规，对头

盔的质量和安全标准进行了规定，强化了市场准入和监管。

(2) 在法规执行方面，国家市场监督管理总局等部门定

期开展头盔产品质量抽查，严厉打击不合格产品流入市场。

同时，各地公安交管部门加强了对上路行驶车辆头盔佩戴情

况的检查，对未佩戴头盔的违法行为进行处罚。这些政策的

实施，有效提升了头盔市场的整体质量水平，保障了消费者

权益。

(3) 针对行业发展，国家还出台了一系列支持政策，鼓
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励企业进行技术创新和品牌建设。例如，工信部等部门推出

了《关于促进汽车用品产业发展的指导意见》，明确提出要

支持汽车用品产业转型升级，提升产品质量和品牌竞争力。

此外，国家还设立了专项资金，支持头盔等汽车用品行业的

技术研发和标准制定。这些政策的出台，为头盔行业的发展

提供了有力保障。

二、市场需求分析
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1.消费者需求变化

(1) 随着社会经济的发展和人民生活水平的提高，消费

者对机动车头盔的需求不再局限于基本的防护功能，而是逐

渐转向更加注重舒适度、美观性和个性化。消费者开始追求

轻便、透气性好的头盔材料，以及符合个人审美和风格的设

计。同时，随着科技的发展，越来越多的消费者对带有附加

功能如夜视、蓝牙通话等智能头盔产生了浓厚兴趣。

(2) 针对不同的驾驶环境和气候条件，消费者对头盔的

适应性和功能性有了更高的要求。例如，在炎热的夏季，消

费者倾向于选择具有良好通风系统的头盔；而在寒冷的冬季，

保暖性好的头盔则成为首选。此外，针对不同车型和驾驶者

的个性化需求，市场上也出现了更多定制化头盔产品，以满

足消费者对独特性和实用性的追求。

(3) 随着安全意识的提升，消费者对头盔的安全性能要

求越来越高。他们不仅关注头盔的防护等级和材质，还关注

头盔的舒适度、佩戴舒适度以及佩戴过程中的安全性。消费

者在选购头盔时，会更加倾向于选择知名品牌、高品质产品

和具有良好口碑的产品，以保障自身和他人的安全。这种需

求变化促使头盔行业在产品研发和设计上不断进行创新和

升级。

2.市场规模细分

(1)
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 中国机动车头盔市场规模细分中，摩托车头盔占据较

大份额。随着摩托车保有量的持续增长，摩托车头盔市场呈

现出稳定增长态势。据统计，摩托车头盔市场规模在整体头

盔市场中占比超过 50%，且随着新法规的实施，对高品质头

盔的需求不断增加。

(2) 汽车头盔市场在市场规模细分中也占有重要地位。

随着汽车保有量的持续攀升，汽车头盔市场需求逐年上升。

消费者对汽车头盔的安全性能和舒适度要求日益提高，推动

了市场向高端化、智能化方向发展。此外，汽车头盔市场还

受到国内外品牌竞争加剧的影响，市场份额分布呈现多元化

趋势。

(3) 电动车头盔市场作为近年来新兴的市场细分，增长

速度较快。随着电动车行业的快速发展，电动车头盔市场需

求迅速扩大。消费者对电动车头盔的舒适度、安全性能和外

观设计等方面要求较高，促使电动车头盔市场向高品质、个

性化方向发展。此外，随着共享单车等新型交通工具的普及，

电动车头盔市场有望在未来几年继续保持高速增长。

3.市场增长动力

(1) 政策法规的推动是市场增长的重要动力。近年来，

我国政府加强了对道路交通安全的管理，出台了一系列法规，

如《道路交通安全法》及相关配套措施，对摩托车、电动车

驾驶人员佩戴头盔提出了强制要求。这些政策的实施，直接

推动了头盔市场的需求增长。
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(2)



研究报告

- 6 -

 消费者安全意识的提升也是市场增长的关键因素。随

着公众对交通安全重视程度的提高，消费者对头盔产品的需

求不再局限于基本防护，而是更加关注产品的安全性能、舒

适度和个性化设计。这种需求的转变，促使头盔行业不断进

行产品创新，满足消费者的多样化需求。

(3) 城市交通压力的增大和电动车市场的快速发展，也

为头盔市场提供了新的增长动力。随着城市人口的增加和交

通拥堵的加剧，电动车成为许多市民的出行选择。电动车头

盔市场的迅速扩张，为头盔行业带来了新的市场机遇。同时，

随着电动车骑行者的增加，对头盔的需求也随之增长，推动

了整个行业的快速发展。

三、竞争格局分析

1.主要竞争者分析

(1) 在中国机动车头盔行业中，主要竞争者包括国内外

知名品牌。国内品牌如雅马哈、大阳、宗申等，凭借其在摩

托车行业的深厚背景和品牌影响力，在摩托车头盔市场中占

据重要地位。这些品牌通常拥有较强的技术研发能力和市场

渠道优势。

(2) 国外品牌如 SHOEI、HJC、Bell 等，凭借其高品质

和先进的技术，在中国高端头盔市场中具有较高市场份额。

这些品牌的产品在设计、材料、工艺等方面具有明显优势，

吸引了大量追求高品质产品的消费者。

(3)
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 近年来，随着市场需求的多元化，一些新兴品牌也迅

速崛起，如头盔制造商 Kask、AGV等，它们以时尚、个性化

的设计吸引年轻消费者。此外，一些互联网品牌也通过线上

销售渠道，以较低的成本和灵活的营销策略，在市场上取得

了不错的成绩。这些新兴品牌的加入，进一步加剧了头盔市

场的竞争。

2.市场份额分布

(1) 在中国机动车头盔市场中，市场份额分布呈现出多

元化的特点。摩托车头盔市场占据最大份额，主要得益于摩

托车的高普及率和法规要求。在这个细分市场中，国内品牌

如雅马哈、大阳、宗申等占据较大市场份额，而国外品牌如

SHOEI、HJC等则在高端市场占据一定份额。

(2) 汽车头盔市场虽然规模较小，但增长迅速。随着汽

车保有量的增加和消费者安全意识的提升，汽车头盔市场需

求不断扩大。在这个细分市场中，国内外品牌均有涉足，但

市场份额相对分散。一些知名品牌如 BELL、Schuberth等在

高端市场占据较高份额。

(3) 电动车头盔市场近年来发展迅速，市场份额逐年上

升。随着电动车市场的扩大和消费者对安全性的重视，电动

车头盔市场成为新的增长点。在这个细分市场中，国内外品

牌竞争激烈，市场份额分布较为均匀，一些新兴品牌凭借时

尚设计和优质产品逐渐崭露头角。

3.竞争策略分析
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 在竞争策略方面，中国机动车头盔行业的主要竞争者

普遍采取了以下策略：一是加强品牌建设，提升品牌知名度

和美誉度，通过广告宣传、赞助活动等方式，树立品牌形象。

二是注重产品创新，不断研发新技术、新材料，推出具有差

异化竞争优势的产品。三是优化渠道策略，拓展线上线下销

售渠道，提高市场覆盖率。四是强化售后服务，提高客户满

意度，建立良好的客户关系。

(2) 针对价格竞争，部分企业采取了差异化定价策略，

针对不同消费群体和市场需求，推出不同价格层次的产品，

以满足不同消费者的需求。同时，一些企业通过提高生产效

率和降低成本，实现产品的性价比优势。此外，部分企业还

通过参与政府采购、出口业务等，降低竞争压力。

(3) 在市场营销方面，竞争者纷纷加大线上营销力度，

利用电商平台、社交媒体等渠道，进行产品推广和销售。同

时，企业还注重与行业内的合作伙伴建立战略联盟，共同开

拓市场。此外，一些企业通过参加国内外行业展会，展示产

品和技术，提升品牌在国际市场的竞争力。通过这些竞争策

略，企业试图在激烈的市场竞争中占据有利地位。

四、产品与技术发展趋势

1.产品创新趋势

(1) 在产品创新趋势方面，中国机动车头盔行业正逐步

向智能化、轻量化和个性化方向发展。智能化头盔开始融入

夜视、GPS 定位、蓝牙通话等高科技功能，提升了驾驶者的
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安全性和便利性。同时，通过智能设备的集成，头盔可以实

时监测驾驶者的健康状况，如心率、血压等，为驾驶者提供

更加全面的保护。
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(2) 材料创新是头盔产品创新的重要方向。新型材料如

高强度轻质合金、碳纤维等在头盔制造中的应用，不仅减轻

了头盔的重量，还提高了其抗冲击性能。同时，透气性更好

的材料被用于头盔内衬，提高了佩戴的舒适度。这些材料的

应用，使得头盔在保持安全性能的同时，更加注重人体工程

学设计。

(3) 个性化设计成为头盔产品创新的一大趋势。为了满

足消费者对个性化的追求，头盔制造商推出了多种颜色、图

案和款式的产品，甚至可以根据消费者需求进行定制。此外，

一些品牌还与时尚设计师合作，推出联名款头盔，进一步提

升了产品的时尚感和收藏价值。这种个性化趋势不仅丰富了

市场选择，也为消费者提供了更多元化的选择。

2.技术进步分析

(1) 技术进步对机动车头盔行业的发展起到了关键作

用。在材料科学领域，高强度轻质合金、碳纤维等新型材料

的研发和应用，显著提高了头盔的抗冲击性能和耐久性，同

时减轻了头盔的重量，提升了佩戴舒适度。这些材料在头盔

外壳和内衬中的应用，使得头盔在保持安全性能的同时，更

加注重人体工程学设计。

(2)
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