
宏观市场分析
7.1市场容量分析



1 市场容量分析思路

2

CONTENTS

市场容量汇总

3 市场容量可视化



市场容量分析思路
PA RT  O N E



市场容量分析思路

       市场容量也称为市场规模，是指某个市场在统计期间的需求总价值。市场容

量分析是对市场规模的分析和判断，市场规模决定了市场中企业发展的天花板。

       市场容量的大小决定了市场的规模瓶颈，正常来讲容量越大瓶颈越高，分析

时可用市场容量和头部企业来确定市场瓶颈。



市场容量分析思路

  淘宝网某一个市场的规模是十亿元，那么对于市场内的店铺来讲，最大的

可能便是十个亿，但从市场经济来讲是不可能的，假设市场由20家店铺瓜分

80%的份额，因此这20家店铺的规模瓶颈可能在4000万元左右。也可以通过市

场占有率第一的企业份额作为规模瓶颈，假设业内第一的规模是6000万元，那

么6000万元就是当前市场的规模瓶颈。

例：



市场容量分析思路

  分析时还可从多个指标来描述市场容量，比如销售额、流量、销售件数等

指标。市场容量是评判行业的一个维度，但在分析时要注意不能单纯认为市场

容量越大越好，市场容量的大小只是一种现状，如何选择市场或如何确定市场

策略，需要结合企业的内外因素。

  一般分析师可以认为市场容量越大相对市场竞争也就越大，需要的市场预

算也就越大；市场容量越小相对市场竞争也就越小，需要的市场预算也就越少。

实力雄厚的企业应该选择市场容量大的市场，实力不足或新兴企业应选择市场

容量相对较小的市场。
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市场容量汇总

     汇总市场数据使用的是统计分组法，可以帮助企业快速发现数据的特征。

     下表是从生意参谋采集的运动服行业2020—2022年的市场数据，采集路径【生意参谋】-【

市场】-【行业大盘】，使用Excel汇总数据研究市场规模。

一级类目 二级类目 月份 成交金额 访客数 搜索人数

运动服/休闲服装 健身服装 2020/1/1 36911646 7061818 1721332

…… …… …… …… …… ……

运动服/休闲服装 健身服装 2022/12/1 417274702 58199182 12550236

运动服/休闲服装 运动POLO衫 2020/1/1 3199318 1594406 200262

…… …… …… …… …… ……



市场容量汇总

第一步：创建数据透视表

       选中Excel中的数据，在【插入】选项卡中单击【数据透视表】选项，在弹

出的“创建数据透视表”对话框中检查设置，若引用的数据是表则无须检查，此处

引用的数据是区域则需要检查区域范围是否正确。检查完毕后单击【确定】按钮。



市场容量汇总

第二步：设置数据透视表。

      在新建的数据透视表中设置字段，【行】设置为“二级类目”，【值】设置

为“成交金额”、“访客数”和“搜索人数”三个字段。



市场容量汇总

       设置好字段的结果下表所示。完成了对类目的数据汇总后，可以直观地看到

运动裤、运动套装、运动T恤是一级类目下规模最大的二级类目。
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市场容量可视化

在分析市场容量的场景中，最终可呈现的可视化对象有饼图、环形图、柱形图、树状图等。

1．饼图

       饼图常用于统计学模块，在数据分析中常用于表达整体的一部分，在反映占比时被

广泛应用。饼图不属于坐标系图形，因为饼图并没有X轴或Y轴，画出饼图仅需要一个维度

字段和一个指标或度量值。

        在Excel中制作饼图的操作步骤如下。在已制作完成的数据透视表的基础上，单击

数据透视表，在【插入】选项卡中单击【饼图】按钮。
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