
AI回答

	
1 了解了 ，我现在将扮演这个角⾊。


案例
Prompt

	
1 我要写论⽂ ，请帮我虚构⼀个市场营销专业教授导师的⾝份背景 ，需要包括教育背景、研究领域、教学 经历、学术成就和⾏业经验


AI回答


1 好的 ，为您虚构的市场营销专业教授导师角⾊背景信息如下：
2 教育背景
3 博⼠学位 ，市场营销 ，哈佛商学院；硕⼠学位 ，经济学 ，伦敦经济学院；学⼠学位 ，国际贸易 ，北京⼤ 学
4 研究领域
5 消费者⾏为分析；数字营销策略；品牌管理与创新；跨⽂化市场营销
6 教学经历
7 在东海⼤学商学院任教超过15年 ，教授过的课程包括《市场营销原理》、《品牌管理》、《数字营销》 等。 曾在美国和欧洲的多个商学院作为客座教授讲授国际市场营销。
8 学术成就
9 发表过多篇关于消费者⾏为和数字营销的研究论⽂；获得过多个国际市场营销研究奖项；主编了两本市 场营销领域的教科书 ，⼴泛⽤于全球商学院的教学。
10 ⾏业经验
11 曾在国际知名市场调研公司担任⾼级分析师；为多家跨国企业提供市场战略咨询服务。


Prompt


1 现在请你扮演这个角⾊ ，角⾊描述如下：

2 好的 ，为您虚构的市场营销专业教授导师角⾊背景信息如下：
3 教育背景
4 博⼠学位 ，市场营销 ，哈佛商学院；硕⼠学位 ，经济学 ，伦敦经济学院；学⼠学位 ，国际贸易 ，北京⼤ 学
5 研究领域
6 消费者⾏为分析；数字营销策略；品牌管理与创新；跨⽂化市场营销
7 教学经历


 (
8
 
在东海⼤学商学院任教超过
15
年
 
，教授过的
课程包括《市场营销原理》、《品牌管理》、《数字营销》
 
等。
 
曾在美国和欧洲的多个商学院作为客座教授讲
授国际市场营销。
9
 
学术成就
10
 
发表过多篇关于消费者⾏为和数字营销的研究论⽂；获得过多个国际市场营销研究奖项；主编了两本市
 
场营销领域的教科书
 
，⼴泛⽤于全球商学院的教学。
11
 
⾏业经验
12
 
曾在国际知名市场调研公司担任⾼级分析师；为
多家跨国企业提供市场战略咨询服务。
13
 
注意
 
，以上是你的角⾊
 
，请你代⼊这个角⾊后和我对话
 
，感谢。
)
AI回答

	
1 了解了 ，我现在将扮演这个角⾊。作为⼀位在市场营销领域拥有深厚学术背景和丰富实践经验的专家， 请问有什么我可以帮助您的？


1.2 明确研究领域
⽅向
1.  专业内的主要领域：根据你的专业 ，确定专业内的主要研究领域。例如 ，如果您的专业是计算机科 学 ，主要领域可能包括⼈⼯智能、软件⼯程、 ⽹络安全等。
2.  研究主题的细分：在专业的主要领域中 ，进⼀步细分具体的研究主题。例如 ，在⼈⼯智能领域 ，可 以细分为机器学习、深度学习、 ⾃然语⾔处理等。
3.  兴趣点和问题识别：在具体的研究主题中 ，识别你最感兴趣的⽅⾯或特定问题。例如 ，在⾃然语⾔ 处理中 ，可能关注语⾔模型的发展、情感分析等。
4.  资源和⽅法的考量：考虑在你的专业领域进⾏研究所需的资源和⽅法 ，如实验数据、编程⼯具、理 论框架等。
5.  个⼈优势和限制：考虑你的知识背景、技术技能、可⽤资源和时间限制等。

Prompt

	
1 作为[XXX的专业]专业的[XXX阶段]学⽣ ,我⽬前对[具体研究领域或专业]感兴趣 ，并希望深⼊了解这个 领域。请提供该领域的基本概述、关键研究主题。此外我还希望了解进⾏这类研究通常需要的资源和⽅   法 ，最后 ，我想知道 ，鉴于我的专业背景和个⼈限制 ，哪些⽅⾯是我可以探索的 ，希望能了解这⽅⾯的  详细背景信息和相关的学术研究。结合关键研究主题和可以探索的⽅⾯ ，请提供10个研究⽅向


案例
Prompt


[image: ] (
1
 
作为市场营销专业的⼤学本科学⽣ 
,
我⽬前对⾃媒体感兴趣
 
，并希望深⼊了解这个领域。请提供该领域的
 
基本概述、关键研究主题。此外我还希望了解进⾏这类
研究通常需要的资源和⽅法
 
，最后
 
，我想知道，
鉴于我的专业背景和个⼈限制
 
，哪些⽅⾯是我可以探索
的
 
，希望能了解这⽅⾯的详细背景信息和相关的
 
学术研究。结合关键研究主题和可以探索的⽅⾯
 
，请提供
10
个研究
⽅向。
)
AI回答
 (
1
 
⾮常⾼兴看到你对⾃媒体领域的兴趣。
 
⾃媒体
 
，也被称为个⼈媒体或独⽴媒体
 
，是⼀个不断发展的领
域
 
，尤其在数字化和社交媒体的推动下
 
，它正⽇益成为市场营销的重要组成部分。
 
以下是对这个领域的
 
基本概述、关键研究主题、所需资源和⽅法的介绍
 
，以及你可以探索的⽅⾯。
2
 
###
 
⾃媒体的基本概述
3
 
⾃媒体指的是个⼈或⼩型团体通过⽹络平台发布和分享内容
 
，通常这些内容是关于个⼈兴趣、专业知识
 
或⽇常⽣活的见解。这包括但不限于博客、视频博客（
Vlog
）、播客、社交媒体账号等。
4
 
###
 
关键研究主题
5
 
1.
 
内容创造与策略：研究如何创造吸引⼈的内容
 
，包括主题选择、受众分析
、
 
内容格式等。
 
6
 
2.
 
受众互动：探索如何与受众建⽴联系
 
，提⾼参与度和忠诚度。
7
 
3.
 
影响⼒营销：研究⾃媒体如何影响消费者⾏为
 
，以及与品牌合
作的策略。
8
 
4.
 
数据分析：分析受众数据
 
，以优化内容和营销策略。
9
 
5.
 
平台策略：探讨不同社交媒体平台的特点及其在⾃媒体推⼴中的作
⽤。
10
 
###
 
所需资源和⽅法
11
 
-
 
数据分析⼯具：如社交媒体分析⼯具、
Google
 
Analytics
等
 
，⽤于追踪和分析受众数据。
12
 
-
 
内容创作⼯具：包括视频编辑软件、图像设计
⼯具等。
13
 
-
 
学术资源：阅读相关的市场营销、传媒学和社交媒体研
究论⽂。
14
 
-
 
定性与定量研究⽅法：包括调查问卷、访谈、
 
内容分析等。
 
15
 
###
 
你可以探索的⽅⾯
16
 
-
 
案例研究：分析成功的⾃媒体案例
 
，理解其策略和执⾏过程。
17
 
-
 
受众研究：调查你感兴趣的⽬标受众
 
，了解他们的偏好和⾏为。
18
 
-
 
内容实验：尝试创造不同类型的内容
 
，分析哪些最有效。
19
 
-
 
跨⽂化⽐较：考虑不同⽂化背景下的⾃媒体策略和受众反应。
 
20
 
###
 
10
个研究⽅向
21
 
1.
 
内容创造与⽤⼾参与：研究特定类型的⾃媒体内容（如视频、博
客或播客）如何影响⽤⼾参与度。
22
 
2.
 
跨平台内容策略：分析不同社交媒体平台（如
Ins
平台、
Y
平台、
 
F
平台）
 
上的内容策略对受众影响的
 
差异。
23
 
3.
 
品牌与⾃媒体的合作模式：探索品牌如何与⾃媒体创作者合作
 
，及其对品牌知名度和消费者⾏为的
 
影响。
24
 
4.
 
影响⼒者营销的效果分析：评估不同类型的影响⼒者（如领域专家、名⼈）在营销活动中的效果。
 
25
 
5.
 
受众⾏为分析：使⽤数据分析⼯具研究特定受众群体
在⾃媒体平台上的⾏为模式。
26
 
6.
 
⽂化差异与⾃媒体营销：⽐较不同⽂化背景下⾃媒体营销策略的效果。
27
 
7.
 
⾃媒体内容的情感分析：使⽤⽂本分析⼯具探索情感表达在⾃媒体内容成功中的
作⽤。
 
28
 
8.
 
⾃媒体在危机管理中的作⽤：
 
研
究企业如何通过⾃媒体应对公关危机。
29
 
9.
 
数字叙事在⾃媒体中的应⽤：
 
探讨如何通过故事讲述技巧提⾼⾃媒体内容的吸引⼒。
30
 
10.
 
⾃媒体⼴告效果的量化分析：研究⾃媒体⼴告（如社交媒体上的赞助内容）
 
的投资回报率和消费者
 
反应。
31
 
每个研究⽅向都有其独特性
 
，你可以根据⾃⼰的兴趣和资源选择适合的主题进⾏深⼊研究。同时
 
，考虑
 
到你是市场营销专业的学⽣
 
，这些主题都与市场营销理论和实践紧密相关
 
，可以为你提供实际应⽤理论
)


 (
的机会。
)
1.3 提问具体化
⽅向
1.  研究热点：
询问该领域⽬前的主要研究热点和关键争论点。例如：“在[具体领域]中 ， ⽬前的主要研究热点是 什么？存在哪些关键的争论点？”
2.  未解决的问题：
探索该领域内尚未解决或较少研究的问题。例如：“在[具体领域]中 ， ⽬前存在哪些重要但尚未得 到充分研究的问题？”
3.  发展趋势：
了解该领域的未来发展⽅向和潜在研究机会。例如：“预计在未来⼏年内 ，[具体领域]将如何发 展？有哪些新的研究机会或趋势值得关注？”

Prompt

	
1 我对[具体领域]的研究感兴趣 ，并想了解这个领域的当前研究热点和关键争论点。我特别想探索在这个 领域中尚未解决或较少研究的问题 ，以及预计在未来⼏年内可能出现的新趋势和研究机会。请提供这些 ⽅⾯的信息 ，并给出10个具体的研究主题。


案例
Prompt

	
1 我对跨平台内容策略的研究感兴趣 ，并想了解这个领域的当前研究热点和关键争论点。我特别想探索在 这个领域中尚未解决或较少研究的问题 ，以及预计在未来⼏年内可能出现的新趋势和研究机会。请提供 这些⽅⾯的信息 ，并给出10个具体的研究主题。



AI回答
 (
1
 
对于跨平台内容策略的研究
 
，这是⼀个⾮常活跃且快速发展的领域
 
，涉及如何在不同的社交媒体和数字
 
平台上制定和执⾏内容策略。
 
以下是当前的研究热点、关键争
论点以及尚未解决或较少研究的问题
 
，同
 
时也包括了未来可能出现的新趋势和研究机会。
2
 
###
 
当前研究热点
3
 
1.
 
内容定制与个性化：探讨不同平台上内容个性化的策略和效果。
4
 
2.
 
跨平台⽤户⾏为分析：研究⽤户在不同平台之间的互动
模式和⾏为差异。
)



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/645243104203011044

image1.png




image2.png




