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01 口香糖市场概述



口香糖的定义与分类

口香糖的定义

口香糖是一种由天然或合成树胶、糖、

甜味剂和色素等成分混合制成的咀嚼

型糖果。

口香糖的分类

根据成分和口感，口香糖可分为传统

口香糖、无糖口香糖、含酒精口香糖

等不同类型。



口香糖的起源
口香糖最早起源于古代玛雅文明，当时人们咀嚼天然树脂以清洁牙齿和提神醒脑。

现代口香糖市场的发展
随着技术的进步和市场的需求，现代口香糖市场逐渐兴起，并成为全球糖果市场的重要组成部分。

口香糖市场的发展历程



口香糖的消费群体覆盖了
各个年龄段和不同社会阶
层的人群，具有广泛的市
场基础。

消费群体多样化 无糖和低糖趋势 品牌竞争激烈

随着健康意识的提高，越
来越多的消费者选择无糖
或低糖口香糖，以减少糖
分的摄入。

市场上存在众多口香糖品
牌，品牌之间的竞争激烈，
营销策略对于品牌的发展
至关重要。

030201

当前口香糖市场的特点与趋势



02 口香糖营销策略分析



品质保证

确保口香糖的品质优良，口感舒适，满足消费者对品
质的要求。

创新口味

不断推出新口味和口感的口香糖，满足消费者对口味
多样化的需求。

包装设计

采用吸引人的包装设计，提高产品的视觉吸引力，增
加消费者的购买欲望。

产品策略



竞争定价

根据市场竞争对手的价格水平，

制定具有竞争力的价格，提高产

品的市场占有率。

差异化定价

根据产品的品质、口感、包装等

因素，制定差异化的价格，满足

不同消费者的需求。

促销定价

在特定时期或特定场合，采用促

销定价策略，吸引消费者购买，

提高销售额。

价格策略



利用电商平台和社交媒体平台，扩大产品的线
上销售渠道，提高产品的曝光率和销售量。

线上渠道

与超市、便利店等零售商合作，将产品铺货到
更多的线下销售渠道，提高产品的覆盖面。

线下渠道

开拓特殊渠道，如机场、火车站等，扩大产品的销售范围。

特殊渠道

渠道策略



广告宣传
通过广告宣传，提高产品的知名度和品牌形

象。

赠品活动
通过赠品活动，增加消费者的购买动力和忠
诚度。

促销活动
举办促销活动，如买一送一、打折等，吸引

消费者购买。

促销策略



03 口香糖品牌竞争分析
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