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摘要

本文主要介绍了内衣行业的市场现状与发展趋势，强调了消费者舒适度与个性

化需求的增长对内衣品牌创新的影响。文章分析了审美观念变迁对内衣行业带来的

新增长点，以及科技创新如何推动行业进步。同时，文章还探讨了内衣市场的潜在

拓展空间，包括男士、青少年内衣市场及海外市场拓展的机遇。此外，文章还强调

了新兴技术与行业融合的必要性，如智能制造、3D打印和大数据技术的应用。文

章还展望了内衣行业的可持续发展路径，包括绿色环保理念、社会责任担当和数字

化转型。最后，文章为投资者提供了战略建议和投资机会分析，为内衣行业的未来

发展提供了有益的参考。

第一章 行业概况与发展背景

一、 女式胸罩行业定义与分类



随着女性自我意识的逐渐增强，内衣作为女性日常穿着的重要组成部分，其市

场潜力日益凸显。尤其是女式胸罩，不仅承载着支撑和保护的功能，更是女性展现

自我风采的重要工具。当前，中国内衣市场正经历着前所未有的变革，女式胸罩的

分类也更加精细化、多元化。

在承托方式上，女式胸罩逐渐形成了有钢圈、软钢圈和无钢圈三种主要类型。

其中，无钢圈胸罩凭借其高度的舒适性和适应性，在近年来得到了快速的发展。这

种胸罩以其轻盈的质地、柔软的触感和优异的透气性，满足了现代女性对于内衣舒

适度的追求。无钢圈胸罩的出现，不仅体现了内衣设计的创新，也反映了女性对于

内衣穿着体验的重视。

从功能上来看，女式胸罩的细分也愈加明显。运动胸罩、哺乳胸罩、塑形胸罩

等不同类型的胸罩，满足了女性在不同场合和需求下的穿着需求。运动胸罩强调支

撑性和防震性，哺乳胸罩注重实用性和便捷性，而塑形胸罩则通过特定的设计和材

质，实现塑形和美观的双重效果。这些功能性胸罩的出现，不仅丰富了内衣市场的

产品线，也为女性提供了更多元化的选择。

在材质上，女式胸罩的选择也愈加丰富。棉质、丝绸、蕾丝、化纤等材质，各

有其独特的特性和适用场景。棉质胸罩透气性好，穿着舒适；丝绸胸罩质地柔软，

光泽度高；蕾丝胸罩则以其精美的设计和独特的美感，赢得了众多女性的喜爱。不

同材质的胸罩，不仅满足了女性对于内衣舒适度和美观度的追求，也体现了内衣设

计的多样性和创新性。

在中国内衣市场不断发展和变化的背景下，女式胸罩的分类也愈加精细化和多

元化。这种变化不仅体现了内衣设计的创新和发展，也反映了女性对于内衣穿着体



验的重视和追求。随着女性消费观念的不断升级，中国内衣市场将迎来更加广

阔的发展前景。

二、 国内外市场发展对比

国内市场洞察

中国女式胸罩市场无疑是一个庞大的舞台。近年来，随着女性消费能力的持续

提升以及审美观念的转变，市场规模持续扩大，预计2024年将达到2433亿元。然

而，这种增长并非一帆风顺。品牌混战已成为行业常态，大小品牌将近3000个，

其中不乏国际知名企业和本土新兴力量。然而，值得注意的是，市场集中度并不高

，头部五大品牌的市场占有率仅为6%左右，远不及欧美市场的水平。这表明，尽

管市场竞争激烈，但市场格局尚未固化，仍存在大量的机会与挑战。

在品牌竞争方面，本土品牌与国际品牌各有千秋。本土品牌凭借对本土市场的

深入了解和消费者需求的精准把握，在性价比、设计创新等方面逐渐占据优势。而

国际品牌则凭借其强大的品牌影响力、高品质的产品以及独特的设计理念，在高端

市场占据一席之地。然而，随着消费者需求的日益多样化，品牌间的竞争将更加激

烈。

在消费者需求方面，中国女性对胸罩的需求也日益多元化。除了基本的舒适度

和美观度外，她们还关注健康、环保等因素。例如，一些消费者更青睐使用天然材

质、无添加物的胸罩，以确保穿着的健康和舒适。这种需求的变化对内衣企业提出

了更高的要求，促使企业不断创新，以满足消费者的多样化需求。

国外市场透视



相较于国内市场，国外女式胸罩市场相对成熟，市场规模稳定。在国际市场上

，国际品牌在高端市场占据主导地位，而本土品牌则在中低端市场占据一定份额。

这种市场格局的形成与消费者对品牌的认知、消费习惯以及购买力等因素密切相关

。

在消费者需求方面，国外女性对胸罩的需求同样呈现出多样化的趋势。然而，

相较于国内市场，她们更加注重品牌、品质和设计感。这促使国际品牌在产品设计

、品质控制以及品牌形象塑造等方面下足功夫，以赢得消费者的青睐。同时，随着

全球环保意识的增强，消费者对环保材料的需求也日益增长，这将对内衣企业提出

更高的要求。

三、 行业政策环境分析

中国内衣行业现状与展望

在当前消费市场的繁荣背景下，中国内衣行业展现出强劲的发展势头。这一行

业不仅为女性提供了多样化的穿着选择，同时也成为纺织行业的重要组成部分。本

报告将深入剖析中国内衣行业的当前状况，并对未来发展趋势进行展望。

行业标准逐步规范

尽管中国女式胸罩行业尚未形成统一的国家标准，但近年来，随着市场需求的

增长和消费者对品质要求的提升，行业标准和规范正逐步得到推广。这些标准和规

范不仅涵盖了产品材质、工艺、尺寸等方面，更强调了产品的安全性、舒适性和环

保性。这标志着内衣行业正朝着更加规范、健康的方向发展。

监管政策日趋严格



随着消费者对内衣品质要求的提高，政府对内衣行业的监管力度也逐渐加强。

政府通过制定更加严格的产品质量标准，确保内衣产品的质量和安全；政府还加强

了对内衣企业的环保监管，要求企业在生产过程中严格遵守环保法规，减少污染排

放。这些政策的实施，将有力推动内衣行业向更加健康、环保的方向发展。

税收政策助力行业发展

为了鼓励内衣行业的发展，政府采取了相对宽松的税收政策。这些政策不仅降

低了企业的税收负担，还提高了企业的资金流动性，使企业能够投入更多资源用于

产品研发和市场拓展。同时，政府还通过税务部门的精准服务，及时解决企业在经

营过程中遇到的涉税问题，为企业发展提供了有力支持。在政策的助力下，内衣行

业将迎来更加广阔的发展空间。

四、 消费者需求演变趋势

在当前女性内衣市场中，消费者的需求正逐渐从基础的功能性向更高的舒适、

健康、时尚与个性等多维度转变。这一转变不仅体现了消费者审美和生活品质的提

升，也促使内衣品牌在产品创新、品质提升和市场细分等方面不断寻求突破。

舒适与健康成为内衣消费的新趋势

随着生活节奏的加快和健康意识的增强，女性对内衣的舒适度和健康性提出了

更高要求。传统的内衣设计往往忽视了对女性身体的呵护，如过紧的钢圈、不透气

的材质等都会对女性健康造成不良影响。因此，无钢圈、透气性好、材质环保的内

衣逐渐成为市场的宠儿。这些内衣在设计上更加注重贴合女性身体曲线，减少束缚

感，同时采用环保健康的材质，为女性提供更加舒适健康的穿着体验。

时尚与个性需求日益凸显



女性内衣不再只是简单的遮羞和保暖工具，而是成为了展现女性时尚和个性的

重要方式。越来越多的女性开始追求设计新颖、款式多样、颜色丰富的内衣。品牌

商通过不断创新设计，将时尚元素融入内衣产品中，满足了女性消费者对内衣时尚

感的需求。同时，个性化定制也成为了一种新的消费趋势，女性可以根据自己的喜

好和需求定制专属的内衣产品。

品质与品牌意识显著提升

随着消费观念的转变和市场竞争的加剧，女性对内衣的品质和品牌要求越来越

高。品质过硬、设计独特的内衣品牌更容易受到消费者的青睐。同时，一些知名品

牌通过提升产品质量和服务水平，赢得了消费者的信任和支持，进一步巩固了市场

地位。然而，市场中也存在一些质量低劣、设计雷同的产品，这些产品往往难以获

得消费者的认可，也难以在市场中立足。

细分化需求趋势明显

随着女性内衣市场的不断发展和成熟，针对不同年龄、体型、职业、场合等细

分市场的需求日益明显。例如，针对运动女性的运动胸罩、针对哺乳期女性的哺乳

胸罩、针对特殊体型女性的塑形胸罩等。这些产品不仅满足了女性消费者的个性化

需求，也进一步丰富了内衣市场的产品线。同时，针对不同细分市场的产品研发和

推广也成为了内衣品牌商的重要策略之一。

第二章 市场规模与增长趋势

一、 市场规模及增速

在当前的市场背景下，中国女式胸罩市场呈现出积极的发展态势。这不仅源于

女性消费者对于内衣需求的日益增长，更得益于行业内品牌的创新与变革。随着市



场的回暖和消费者需求的多样化，我们预计这一市场将在未来几年继续保持稳

步增长。

市场规模的稳步增长

近年来，中国女式胸罩市场呈现出稳步增长的趋势，这主要得益于女性消费能

力的提升和消费观念的转变。女性消费者对于内衣的舒适性、时尚性以及功能性等

要求日益提升，推动了市场的不断发展。特别是在经历了疫情的影响后，女性对于

个人健康和舒适的追求更为强烈，这也为内衣市场带来了新的发展机遇。据统计数

据显示，尽管2020年市场规模因疫情而略有下降，但随后便迅速恢复并持续增长

，预计未来几年将保持相对稳定的增长趋势。

疫情后的市场回暖

随着疫情的逐步控制和消费需求的逐步恢复，中国女式胸罩市场开始展现出回

暖的迹象。在这一背景下，各大内衣品牌纷纷调整战略，加大产品创新力度，以适

应市场的变化。例如，维密品牌就通过调整代言人策略、降价打折以及拓展电商渠

道等方式，积极拓宽市场，寻求新的增长点。同时，一些本土品牌也通过品质提升

、品牌塑造等方式，不断增强自身的竞争力，逐步在市场中崭露头角。

前景展望：市场将持续扩大

展望未来，中国女式胸罩市场将呈现出更加广阔的发展前景。随着女性消费能

力的提升和消费观念的转变，女性对于内衣的需求将更加多元化和个性化。随着技

术的不断进步和创新，内衣产品也将呈现出更加智能化、健康化的发展趋势。这将

为内衣市场带来更加广阔的市场空间和更多的发展机遇。预计到2024-

2026年，中国女式胸罩市场将保持7%8%的增速，市场规



模将达到新的高度。然而，在这一过程中，市场竞争也将日益激烈，品牌之间

的差异化竞争将更加突出。因此，品牌需要不断创新、提升品质、优化服务，以应

对市场的变化和挑战。

中国女式胸罩市场具有广阔的发展前景和巨大的市场潜力。面对这一机遇和挑

战，品牌需要积极应对市场变化，不断创新和变革，以实现持续发展。

二、 各细分市场占比

在中国女式胸罩市场中，不同消费层次和需求催生了多元化的市场细分。主流

市场以其广泛的覆盖面和稳定的增长，持续占据着市场的核心地位。这一领域涵盖

了日常穿着、运动、睡眠等多种场景下的内衣需求，消费者对产品的舒适度和健康

性要求日益提高，同时也不失对时尚和个性化的追求。主流市场的内衣品牌如爱慕

、曼妮芬、都市丽人等，通过不断创新和品质提升，满足了广大消费者的日常需求

。

高端市场在中国女式胸罩市场中的地位逐渐凸显。这一市场的消费者注重内衣

的品质和档次，追求精致和独特的穿着体验。高端市场中的内衣产品，采用优质面

料和精湛工艺，注重细节和品质感，价格相对较高。随着消费者对品质生活的追求

不断提升，高端市场的占比逐渐增加，为众多高端内衣品牌提供了广阔的发展空间

。

定制化市场作为新兴的市场细分，正以其独特的魅力吸引着越来越多的消费者

。定制化内衣能够满足消费者对个性化、专属化的需求，通过量身定制，消费者可

以获得更加贴合身形、符合个人喜好的内衣产品。尽管目前定制化市场的占比相对

较小，但其发展潜力巨大，随着消费者个性化需求的日益增长，定制化市场有望成



为未来中国女式胸罩市场的重要增长点。
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