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调查报告背景与目的

CHAPTER



背景介绍

01

随着社会经济的发展和消费观念的转变，学生群体

的消费行为和消费结构发生了显著变化。

02

学生作为未来社会的主要消费群体，其消费观念和

消费行为对社会经济发展具有重要影响。

了解学生消费现状，对于引导学生树立正确消费观

念、促进学生健康成长具有重要意义。

03



调查目的和意义

全面了解学生群体的消费

结构、消费水平和消费观

念。

引导学生树立理性消费观

念，促进学生健康成长和

全面发展。

分析学生消费行为的影响

因素，为制定相关政策提

供依据。

为企业拓展学生市场、制

定营销策略提供参考。



覆盖全国不同地区、不同类型学校的学生群体。

调查范围

采用问卷调查、访谈、观察等多种方法相结合的方式进行调查。其中，问卷调查为主要调查方法，通过对大量样

本的统计分析，得出客观、准确的结论。访谈和观察则作为辅助调查方法，用于深入了解学生的消费心理和行为

特征。

调查方法

调查范围和方法
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学生消费群体特征

CHAPTER



主要集中在18-25岁，占比超过80%，

其中18-22岁本科生为主力军。

男女比例大致相当，但部分专业或学

校存在明显性别失衡现象。

年龄与性别分布

性别比例

年龄分布



学历层次与专业特点

学历层次

以本科生为主，硕士、博士研究生占

比逐渐增加，专科生相对较少。

专业特点

不同专业学生消费习惯和需求差异明

显，如艺术类专业学生更注重个性化

和时尚感，理工科学生更看重实用性

和性价比。



地域来源
来自全国各地，但以城市学生为主，农村学生占比逐年提升。

家庭经济状况
大部分学生家庭经济状况良好，但仍有部分学生来自低收入家庭或贫困地区，消费能力有限。同时，

部分学生通过兼职、奖学金等方式增加自身消费能力。

地域来源与家庭经济状况
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学生消费现状分析

CHAPTER



根据调查数据显示，大部分学生月均消费额在1000-2000元

之间，占比约60%；月均消费额在2000-3000元的学生占比

约25%；月均消费额在3000元以上的学生占比约15%。

月均消费额

不同年级、专业和地区的学生消费水平存在一定差异。高年

级学生消费水平相对较高，艺术类学生消费水平明显高于其

他专业，发达地区学生消费水平高于欠发达地区。

消费水平差异

总体消费水平



人际交往消费

包括同学聚会、生日礼物、节日红包等人际交往方面的消

费。这部分消费在学生总消费中占比较小，但对学生社交

能力的发展具有一定影响。

基本生活消费

包括饮食、住宿、交通等日常必需品的消费。其中，饮食

消费占据较大比重，大部分学生选择在学校食堂或周边餐

馆就餐。

学习相关消费

包括购买学习资料、参加培训课程、考试报名等费用。随

着年级的升高，学习相关消费逐渐增加。

休闲娱乐消费

包括观看电影、参加运动健身、旅游度假等休闲娱乐活动

的消费。大部分学生每月都有一定的休闲娱乐支出。

消费结构特点



理性消费观念

大部分学生具备理性消费观念，

注重商品的性价比和实用性，不

盲目追求品牌和高档商品。

网络购物普及

随着互联网的发展，网络购物在

学生中越来越普及。学生更倾向

于在电商平台购买商品，享受便

捷、多样的购物体验。

支付方式多样化

学生支付方式呈现多样化趋势，

包括现金、银行卡、移动支付等

多种方式。移动支付因其便捷性

受到越来越多学生的青睐。

消费观念与行为特征



消费结构不合理01

部分学生存在消费结构不合理的现象，如过多追求物质享受而忽视精神

文化消费，或者将大量资金用于虚拟商品和网络游戏等。这可能与学生

的价值观和消费观念不成熟有关。

消费行为不理性02

部分学生存在冲动消费和盲目攀比的行为，容易受到广告、促销等因素

的影响而做出不理智的购买决策。这可能与学生的自我控制能力和消费

经验不足有关。

财务管理意识薄弱03

部分学生缺乏财务管理意识，不能合理规划和使用自己的资金，容易出

现财务困境和债务问题。这可能与学生的家庭教育和个人理财知识缺乏

有关。

存在问题及原因分析
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