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[bookmark: _Toc31719](一)、牛奶选址影响因素
(一) 市场需求和目标客户群体
选址决策的首要因素之一是市场需求和目标客户群体的分析。了解目标客户的特征、消费习惯和产品或服务需求，有助于确定最佳选址位置。通过市场调研、市场分析和消费者行为研究等方法，可以获得有力的数据支持。
(二) 交通便利度
交通便利度是一个重要的选址因素。选址时需要考虑附近交通网络的完善程度，包括道路、公共交通和停车设施等。选择一个交通便利的地点可以吸引更多的顾客，提高企业的可及性，从而增加潜在客户的流量。
(三) 周边竞争环境


以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/648112022073006042

6

