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目标市场分析



以家庭为单位的游客，注重亲

子互动和休闲体验。

家庭游客户

学生和年轻人，寻求刺激和新
奇的旅游体验。

青少年游客户

注重健康养生和历史文化体验

的游客。

中老年游客户

追求高品质服务和独特旅游体

验的游客。

高端游客户

目标客户群分析



生态旅游需求

游客对历史文化、民俗风情等文化
体验的需求增加。

文化旅游需求

体验式旅游需求 个性化旅游需求
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游客追求独特和定制化的旅游体验，
对旅游服务的要求更高。

随着环保意识的提高，游客对生态
保护和绿色旅游的需求增加。

游客更倾向于参与和体验旅游项目，
而不仅仅是观光。

市场需求与趋势分析



同类型景区
分析同类型景区的优劣势、特色和营销策略。

周边景区
了解周边景区的特色、定位和竞争优势。

跨界竞争者
关注非传统旅游领域的竞争者，如主题公园、电影院等。

价格竞争
分析价格敏感型游客的需求和行为特点，以及价格竞争策略的影响。

竞争者分析
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景区资源介绍
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