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第一章 前言

我国的药品营销方式已进入品牌营销模式。

随着社会经济日益增长，制药企业药品同质化严重，但其品牌效应却各不相同，制药企业如何

在大众品牌中找准定位、树立品牌效应、增强大众认知度，从而提高社会效益和经济效益，以此获

得长远发展，让企业在同类企业中脱颖而出是当前需要重视的问题。

那么，如何打造独特的品牌？

怎么制定品牌营销方法？

怎么提炼品牌核心价值？

……

下面，我们先从工业生物技术行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 工业生物技术行业发展分析及趋势预测

第一节 工业生物技术行业监管情况及主要政策法规

一、工业生物技术所处行业分类

生物产业是我国重点战略发展领域之一，作为生物产业的支柱，工业生物技术是我国战略性新

兴产业的主攻方向，国家发展改革委员会在《“十四五”生物经济发展规划》中提出发展生物医药、
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生物农业、生物质替代、生物安全 4大重点发展领域，以及生物医药技术惠民、现代种业提升等 7

项重大建设工程。工业生物技术是以微生物或酶为催化剂进行物质转化，来大规模生产化学品、医

药、能源、材料等人类所需品，是一种高效、绿色、可持续的生产方式，通常以可再生的生物资源

为原料，降低了对石油资源的依赖，对传统化工生产方式进行替代或部分替代。此外，在利用绿色

生物技术推动农业可持续发展和以可再生的生物基材料替代石油基材料的背景下，国家农业农村部

于 2017年公开提出积极支持使用含聚谷氨酸肥料来推进化肥的减量增效 1。

根据《战略性新兴产业分类（2018）》（国家统计局令第 23号），按照公司产品生产工艺及

产品特性，公司与战略性新兴产业分类的对应情况如下：

根据《上海证券交易所科创板企业发行上市申报及推荐暂行规定》，公司属于“生物医药领

域，主要包括生物制品、高端化学药、高端医疗设备与器械及相关服务等”中“生物制品”类科技创

新企业。根据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017），按照公司产品生产工艺及产品特性属于

“C2662专项化学用品制造”细分行业。

二、行业主管部门、行业监管体制

我国对工业生物技术所处行业主要通过行政主管部门和行业监管协会等以宏观调控和行业自律

相结合的监管方式进行管理。企业根据国家产业政策的指导，按照国家有关法规与市场情况自主进

行生产经营活动。工业生物技术所处行业的行政主管部门和行业监管协会以及该等机构所肩负的相

关职能情况具体如下：
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三、行业主要法律法规及政策

（1）主要法律法规及规章

目前，我国生物肥料、生物化工制品及生物饲料等行业的主要法律法规如下:

（2）主要行业政策

公司产品及业务方面受到国家产业政策的大力扶持，涉及主要行业政策如下:
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公司产品及业务方向与国家加强农业关键核心技术攻关，加强农业生物技术研发，深入推进农

业投入品减量化，研发绿色高效功能性肥料、生物肥料、土壤调理剂，持续推进化肥农药减量增效

等战略方向一致。公司产品及业务对于国家推动三农领域持续发展的重要性日益凸显，符合“面向

世界科技前沿、面向经济主战场、面向国家重大需求、面向人民生命健康”的指导方向。
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四、对经营发展的影响

近年来，我国出台一系列的法律法规及行业政策，将微生物发酵法的微生物、微生物分泌物及

酶催化产物等作为生物产业发展规划和战略性新兴产业的重点产品，推动绿色生物技术在动植物营

养、日化、医药化工等领域的应用。

陆续出台的产业政策为公司的持续成长和快速发展奠定了良好的政策基础。

第二节 2022-2023年中国工业生物技术行业发展情况分析

一、工业生物技术高效、绿色、可持续，是全球战略性新兴产业的主攻方

向

传统石化、化工生产活动对化石资源持续消耗，人类活动对于化石资源依赖问题与日俱增，同

时环境污染、安全风险问题日益成为社会高度关注问题。在此背景下，工业生物技术应运而生，被

认为是工业可持续发展最有希望的技术。工业生物技术是为工业目标而实施的生物技术，该技术以

微生物或酶为催化剂进行物质转化，来大规模生产化学品、医药、能源、材料等人类所需品，是解

决人类目前面临的资源、能源及环境危机的有效手段。工业生物技术被称为“白色生物技术”，为医

药生物技术（“红色生物技术”）提供下游支撑，为农业生物技术（“绿色生物技术”）提供后加工手

段。
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微生物发酵法和酶催化法是工业生物技术的两种主要生产制造工艺，基于微生物细胞工厂和工

程菌种设计等关键技术，实现可再生资源向高分子化合物、精细化学品等产品的定向、高效转化，

原材料获得便利，生产过程绿色，反应条件温和，节约资源和能源消耗，减少环境污染。

经济合作发展组织（OECD）对 6个发达国家进行分析的结果表明：工业生物技术的应用可以降

低工业能耗的 15-80%、原料消耗的 35-75%、空气污染的 50-90%、水污染的 33-80%，以及生产成本

的 9-90%。该组织预测，生物技术对 OECD成员国的国内生产总值（GDP）的贡献将会达到 2.7%，将

有 35%的化学品和其他工业产品可能涉及工业生物技术。同时，工业生物技术产品的销售额将会占

整个生物技术产业的 39%，超过农业生物技术和医药生物技术，位居第一。此外，据世界自然基金

会（WWF）估测，到 2030年，工业生物技术每年将可降低 10-25亿吨的 CO2排放。麦肯锡全球研究

院（McKinseyGlobalInstitute）发布的研究报告预计到 2025年，合成生物学与工业生物技术的经

济影响将达到 1,000亿美元。

生物产业是我国重点战略发展领域之一，作为生物产业的支柱，工业生物技术是我国战略性新

兴产业的主攻方向。2016年 11月，国务院印发《“十三五”国家战略性新兴产业发展规划》，提出

推动生物制造规模化应用，推动生物基材料、生物基化学品、新型发酵产品等的规模化生产与应

用，推动绿色生物工艺在化工、医药、轻纺、食品等行业的应用示范是促进传统产业动能升级的主

要推动力。之后，国家发展改革委员会在《“十三五”生物产业发展规划》中提出了 2020年生物产

业的发展目标，即生物产业规模达到 8-10万亿元，生物产业增加值占国内生产总值（GDP）的比重

超过 4%,成为国民经济的主导产业，并大幅增加就业岗位。2022年，国家发展改革委员会发布我国

首部生物经济五年规划《“十四五”生物经济发展规划》，提出到 2025年，生物经济成为推动高质
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量发展的强劲动力，总量规模迈上新台阶，科技综合实力得到新提升，产业融合发展实现新跨越，

生物安全保障能力达到新水平，政策环境开创新局面。

二、高性能菌种对工业生物技术的工业化生产水平至关重要

工业生物技术包含上游、中游和下游三个阶段，上游为原始菌种选育或工程菌种设计；中游涵

盖生产原料的预处理、菌种的扩大培养、空气的无菌化处理、发酵方法的选择、发酵过程的控制和

酶催化反应过程优化等；下游涉及发酵产品的分离提纯。工业生物技术工艺流程图如下：

工业生物技术的工业化水平由三个因素所决定，即菌种性能，发酵、催化及提纯工艺条件和生

产设备。其中第一步也就是优良的菌种是最重要的。工业生产用的菌株，最初都来自于自然界，它

们除了能生活在动物、植物可以生长的环境中外，还可以生活在动物、植物不能生长的环境中。为

了适应环境对它们生存造成的压力，它们进化出许多特殊的生理活性物质。因此，微生物过去、现

在及将来都是人类获取生物活性物质的丰富资源。一个菌种能否满足工业生产的实际需要，是否有

工业生产价值是极为重要的，工业生产实际对生产菌种的特性提出了需要要求，这些要求也就成为

了评价生产菌种优劣的标准和菌种选育工作的研究目标，具体情况如下:
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