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项目背景



项目背景

1

2

3

"枣来点"是一家专注于红枣及其衍生

品销售的品牌，致力于提供高品质的

红枣产品

随着人们健康意识的提高，红枣作为

一种营养丰富的食品，越来越受到消

费者的青睐

为了进一步提升品牌形象和市场竞争

力，需要对"枣来点"产品系列包装进

行重新设计
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设计目标



设计目标

突出品牌形象：通过包装设计，充
分展现"枣来点"品牌的特色和核心
价值，提升品牌知名度和美誉度

01

吸引消费者：设计出新颖、独特的
包装，吸引目标消费者的注意，增
加产品的购买意愿

02

提升产品价值：通过包装设计，赋
予产品更高的附加值，为品牌创造
更多商业机会

03
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设计理念



设计理念

以简约、时尚、环保为核
心理念，将传统元素与现
代设计手法相结合，打造
独具特色的"枣来点"产品

系列包装
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设计方案



设计方案

1. 包装材质

选用可回收的环保材料，如纸质、生物降解

塑料等，确保包装环保、安全、健康。同时，

选用具有一定硬度和质感的材料，保证包装

的耐用性和保护性



设计方案

2. 色彩设计

以红色为主色调，辅以金色、黑色等色彩，突出红枣的天然色泽和高端品质感。同时，通

过合理的色彩搭配和层次感设计，使包装更具视觉冲击力和吸引力



设计方案

3. 图案设计

采用简约的线条和图案，结合红

枣的形态和纹理，创造独特的视

觉效果。可以在包装上绘制一些

寓意吉祥、健康的图案，如云纹、

蝙蝠纹等，以符合中国消费者的

审美习惯。此外，可以运用一些

创意图案，如卡通形象、抽象图

案等，增加包装的趣味性和艺术

感



设计方案

4. 字体设计

选用简洁、大方的字体，体现品牌的现代感

和高端气质。可以使用一些传统书法字体或

手写字体，增加包装的文化底蕴和个性魅力。

同时，要注意字体的排版和布局，保持整体

视觉效果的和谐统一



设计方案

5. 结构设计

根据产品的特性和市

场需求，设计合理的

包装结构。对于红枣

产品，可以考虑采用

盒式、袋式、罐式等

多种包装结构，以满

足不同消费者的需求。

同时，要注意包装结

构的易用性和便利性，

方便消费者开启、关

闭和使用



设计方案

6. 系列化设计

对"枣来点"产品系列进行整体规

划，确保各款包装在风格、色彩、

材质等方面保持一致，形成完整

的品牌形象体系。同时，针对不

同产品特点和市场需求，可以在

统一的设计框架下进行局部调整

和创新，以保持产品的个性和差

异化优势



设计方案

7. 地域特色

考虑到红枣在中国具有悠久的历

史和文化底蕴，可以在包装设计

中融入一些中国传统文化元素，

如中国结、剪纸、绘画等，以体

现产品的地域特色和文化内涵。

这样不仅能够吸引更多消费者的

关注和认可，还有助于提升品牌

形象和品牌价值
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总结与展望



总结与展望

通过简约、时尚、环保的设
计理念和创意十足的设计方
案，"枣来点"产品系列包装
将焕发出新的生机和活力

这将有助于提升品牌形象和
市场竞争力，进一步巩固"

枣来点"在红枣市场的地位

在未来，"枣来点"将继续秉
持创新发展的理念，不断优
化产品品质和服务体验，满
足消费者对健康食品的更高

需求

同时，将继续探索新的市场
机会和商业模式，实现品牌
的可持续发展和长远目标
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设计细节



设计细节

1. 色彩

红色，象征着活力、

吉祥与幸福，同时也

符合红枣的天然颜色。

为了使包装更具层次

感，可以运用金色、

黑色等色彩进行点缀，

使包装显得更加高端



设计细节

2. 图案

在包装上可以使用一些简单的红枣图案，以展示产品的主要原料。此外，也可以采用一些

寓意吉祥的图案，如云纹、蝙蝠纹等，增强中国文化的氛围



设计细节

3. 字体

建议使用简洁、现代的字体，以体现品牌的

现代感。同时，也可以考虑使用一些传统的

书法字体或手写字体，以增加包装的文化底

蕴



设计细节

4. 结构

对于包装的结构设计，应注重其实用性和便

利性。例如，可以采用易开式结构，方便消

费者打开和使用。同时，也可以设计一些小

口袋或分隔区域，以便分类存储不同的产品



设计细节

5. 系列化设计

为了保持品牌形象的

一致性，各款"枣来

点"产品的包装设计

应遵循统一的风格和

设计语言。同时，针

对不同产品特点，可

以在色彩、图案和字

体等方面进行适当的

调整和创新



设计细节

6. 地域特色

在包装设计中融入中国传统文化元素，可以增强产品的地域特色和差异化优势。例如，可

以使用中国结、剪纸等传统元素作为装饰，或者在包装上印制有关红枣的传统文化故事



7
市场应用
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