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[bookmark: _Toc156393966]市场风险评估
[bookmark: _Toc156393967]竞争风险
竞争风险是指企业在市场竞争中可能面临的各种潜在风险，包括品牌竞争、价格竞争、产品创新和营销策略等方面的竞争。对于运动鞋服企业而言，竞争风险尤为突出，因为这是一个竞争激烈的行业。
（一）品牌竞争
1、品牌知名度的提高
运动鞋服市场品牌竞争激烈，品牌知名度和美誉度是企业在市场中取胜的关键。品牌知名度越高，消费者购买意愿越强，企业也越容易获得市场份额。
2、品牌差异化的建立
在品牌竞争中，差异化是企业取胜的重要策略。通过不同的设计、材料、功能和服务等方面的不同，从而实现自身品牌的独特性。
（二）价格竞争
1、价格成本控制
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运动鞋服企业需要在保证产品质量的前提下，尽可能地降低生产成本，从而提高产品的竞争力。但也需要考虑成本控制是否影响到产品质量和品牌形象。
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2、价格策略的制定
运动鞋服企业需要根据市场需求和竞争情况，合理定价。在价格策略制定的过程中，需要注意到消费者对于品质、服务、品牌等多方面的需求。
（三）产品创新
1、技术研发创新
运动鞋服企业需要通过技术研发，提高产品的质量和性能，以及满足消费者对于产品功能和舒适性的需求。
2、设计创新
运动鞋服企业需要跟上时代潮流，不断进行产品设计的创新和改进，以满足年轻消费者对于产品风格和审美需求的变化。
（四）营销策略
1、市场定位
运动鞋服企业需要根据市场需求和竞争情况，选择合适的市场定位，以满足消费者的需求。
2、品牌推广
运动鞋服企业需要通过多种方式宣传自己的品牌，如广告、促销、赞助活动等，提高品牌知名度和美誉度。
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