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2024年智能炒菜机市场调查报告

一、市场概述

1.市场背景

(1) 随着我国经济的快速发展和居民生活水平的不断

提高，人们对生活质量的要求也在逐渐提升。厨房作为家庭

生活的核心区域，智能化、便捷化的厨房设备越来越受到消

费者的青睐。智能炒菜机的出现，正是响应了这一市场需求，

通过智能化技术，将传统的烹饪方式与现代科技相结合，为

消费者带来了全新的烹饪体验。

(2) 在过去几年中，智能炒菜机市场经历了从萌芽到快

速发展的过程。随着技术的不断进步，智能炒菜机的功能越

来越丰富，操作越来越简便，逐渐成为厨房设备中的热点。

此外，随着物联网、大数据、人工智能等技术的融合，智能

炒菜机的智能化水平也在不断提升，为消费者提供了更加个

性化和智能化的烹饪服务。

(3) 目前，我国智能炒菜机市场仍处于快速发展阶段，

市场规模逐年扩大。随着消费升级趋势的加剧，消费者对智

能炒菜机的需求将持续增长。同时，随着市场竞争的加剧，

企业间的合作与竞争也将更加激烈。在这种背景下，智能炒

菜机企业需要不断创新，提升产品品质和服务水平，以满足

消费者日益增长的需求，并推动整个市场的健康发展。
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2.市场趋势分析

(1) 未来智能炒菜机市场将呈现明显的增长趋势，随着

科技的不断进步，智能炒菜机将具备更多智能化功能，如自

动识别食材、智能烹饪模式选择等，满足消费者多样化的烹

饪需求。同时，随着 5G、物联网等技术的普及，智能炒菜机

将实现更高效的数据传输和处理，进一步提升用户体验。

(2) 在市场趋势方面，多功能化、个性化将是智能炒菜

机发展的两大方向。多功能化要求智能炒菜机具备多种烹饪

功能，如炒、炖、蒸、烤等，满足不同烹饪需求。个性化则

要求智能炒菜机能够根据用户喜好和饮食习惯，提供定制化

的烹饪方案。此外，随着智能家居概念的普及，智能炒菜机

将与智能家居系统实现互联互通，为用户提供更加便捷的烹

饪体验。

(3) 智能炒菜机市场的发展还将受到政策、环保等因素

的影响。国家对于厨房电器行业的支持政策将有助于智能炒

菜机市场的扩大。同时，随着环保意识的增强，消费者对节

能、低碳的智能炒菜机需求将不断增长。企业需要关注政策

导向，加大研发投入，提高产品环保性能，以满足市场需求，

推动智能炒菜机行业的可持续发展。

3.市场规模及增长率

(1)
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 近年来，我国智能炒菜机市场规模持续扩大，根据市

场调研数据显示，2019年我国智能炒菜机市场规模已突破百

亿元大关，预计在未来几年内，市场规模仍将保持高速增长。

随着居民消费水平的提升和智能厨房概念的普及，智能炒菜

机逐渐成为家庭厨房的标配产品。

(2) 从增长率来看，智能炒菜机市场近年来保持了较高

的增长速度。据统计，2018年我国智能炒菜机市场规模同比

增长率达到了 30%以上，这一增长趋势在 2019 年继续延续，

增长率有所上升。预计在未来几年，随着技术进步和市场竞

争的加剧，智能炒菜机市场规模的增长率将继续保持在 20%

以上。

(3) 随着智能炒菜机技术的不断成熟和消费者认知度

的提高，市场渗透率也在稳步提升。目前，智能炒菜机在一

线城市的市场渗透率已超过 20%，而在二线及以下城市，市

场渗透率仍在快速增长。考虑到我国庞大的消费市场，智能

炒菜机市场规模有望在未来几年实现跨越式增长，成为厨房

电器行业的一匹黑马。

二、产品与技术

1.智能炒菜机技术发展现状

(1) 目前，智能炒菜机技术发展已相对成熟，具备自动

识别食材、智能烹饪模式选择、自动翻炒等功能。在硬件方

面，智能炒菜机采用先进的传感器和微处理器，能够实时监

测烹饪过程中的各项参数，确保烹饪效果。软件方面，智能
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炒菜机通过智能算法，实现一键烹饪，简化了操作流程。

(2)
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 在智能化技术方面，智能炒菜机逐渐向人工智能、大

数据、物联网等领域拓展。例如，部分智能炒菜机具备语音

识别功能，用户可通过语音指令进行操作；同时，智能炒菜

机还可以通过手机 APP与用户进行实时互动，实现远程控制、

食谱分享等功能。此外，随着 5G 技术的推广，智能炒菜机

的网络传输速度将进一步提升，为用户提供更加流畅的使用

体验。

(3) 在技术创新方面，智能炒菜机企业不断推出新品，

以满足市场需求。例如，部分企业推出具备节能、环保、智

能烹饪等多种功能的智能炒菜机，以满足消费者对高品质生

活的追求。此外，随着技术的不断发展，未来智能炒菜机将

具备更加智能化的烹饪模式，如根据用户饮食习惯和口味偏

好自动推荐烹饪方案，实现个性化定制。

2.核心技术与功能特点

(1) 智能炒菜机的核心技术主要集中在智能识别与控

制系统上。通过高精度的食材识别传感器，智能炒菜机能够

自动识别食材的种类、重量和新鲜程度，从而为用户推荐合

适的烹饪方式和时间。控制系统则通过微处理器和算法，实

现对炒菜过程中的火候、时间、温度的精准控制，确保烹饪

效果。

(2)
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 功能特点方面，智能炒菜机具备以下特点：首先，一

键式操作，用户只需选择食材和烹饪模式，智能炒菜机便能

自动完成烹饪过程；其次，智能炒菜机支持多种烹饪模式，

如炒、炖、蒸、烤等，满足不同烹饪需求；再者，智能炒菜

机具备节能环保特点，采用节能加热技术，降低能耗；最后，

智能炒菜机通常具备智能提醒功能，如烹饪时间到、食材不

足等，方便用户使用。

(3) 此外，智能炒菜机还具备以下功能特点：首先，具

备智能学习功能，能够根据用户的使用习惯和喜好，不断优

化烹饪方案；其次，具备远程控制功能，用户可通过手机 APP

实时监控烹饪过程，实现远程操控；再者，智能炒菜机通常

具备智能预约功能，用户可提前设定烹饪时间，回家即可享

用美食；最后，部分智能炒菜机还具备健康监测功能，如监

测烹饪过程中的油脂含量等，关注用户健康。

3.技术发展趋势预测

(1) 预计未来智能炒菜机技术发展趋势将更加注重智

能化和个性化。随着人工智能、大数据等技术的深入应用，

智能炒菜机将能够根据用户的饮食习惯、口味偏好和烹饪历

史，提供定制化的烹饪方案。此外，智能炒菜机将具备更加

智能的学习能力，能够不断优化烹饪效果，提升用户体验。

(2) 在技术层面，智能炒菜机将朝着更加高效、节能的

方向发展。新型加热技术，如石墨烯加热、电磁加热等，将

逐渐替代传统的加热方式，提高烹饪效率的同时，降低能耗。
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同时，智能炒菜机将更加注重食材的营养保留和烹饪过程中

的健康因素，提供更加科学、健康的烹饪解决方案。

(3)



研究报告

- 6 -

 另外，随着物联网、5G等技术的成熟，智能炒菜机将

实现更加广泛的互联互通。用户可以通过智能手机、智能家

居系统等设备，远程操控智能炒菜机，实现烹饪过程的全自

动化。同时，智能炒菜机将与其他智能设备如智能冰箱、智

能烤箱等实现协同工作，为用户提供更加便捷、智能的厨房

生活体验。

三、市场竞争格局

1.主要厂商分析

(1) 在智能炒菜机市场，美的、苏泊尔、九阳等知名家

电品牌占据着重要的市场份额。美的集团以其强大的研发能

力和品牌影响力，推出了多款具备高端功能的智能炒菜机，

深受消费者喜爱。苏泊尔则凭借其在烹饪领域的专业技术和

丰富的产品线，在市场上建立了良好的口碑。

(2) 九阳作为厨房电器行业的领军企业，其智能炒菜机

产品线覆盖了不同价位和功能需求，满足了不同消费者的需

求。此外，九阳还注重技术创新，不断推出具有竞争力的新

产品。海尔、格兰仕等品牌也在智能炒菜机市场占据一定份

额，通过差异化竞争策略，满足不同消费群体的需求。

(3) 国外品牌如松下、西门子等，凭借其先进的技术和

品牌知名度，在高端智能炒菜机市场占据一席之地。这些品

牌通常具备较强的研发实力和全球市场布局，为消费者提供

了高品质的烹饪体验。与此同时，国内外品牌在智能炒菜机

市场的竞争日益激烈，企业需要不断创新，提升产品品质和
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服务水平，以保持竞争优势。

2.市场份额分布

(1)
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 在我国智能炒菜机市场中，美的、苏泊尔、九阳等国

内知名品牌占据了较大的市场份额。其中，美的以超过 20%

的市场份额位居首位，其产品线丰富，覆盖了从低端到高端

的不同消费群体。苏泊尔和九阳分别以 15%和 12%的市场份

额紧随其后，凭借其专业的烹饪技术和多样化的产品线，赢

得了消费者的青睐。

(2) 国外品牌在高端智能炒菜机市场占据了一定的市

场份额，其中松下、西门子等品牌的市场份额在 5%左右。这

些品牌的产品通常价格较高，但因其高品质和品牌影响力，

在特定消费群体中仍有较高的接受度。此外，随着国内品牌

的崛起，国外品牌的市场份额有所下降。

(3) 整体来看，我国智能炒菜机市场呈现出品牌集中度

较高的特点，市场份额分布较为稳定。随着市场竞争的加剧，

部分新兴品牌和初创企业也在逐步扩大市场份额。未来，随

着技术创新和消费需求的不断变化，市场份额的分布可能会

出现新的调整，新兴品牌有望在特定细分市场中实现突破。

3.竞争策略分析

)(1) 在智能炒菜机市场竞争中，品牌间的竞争策略主

要围绕产品创新、技术创新和营销推广展开。产品创新方面，

企业通过研发具有独特功能和高性价比的产品，以吸引消费

者。技术创新则体现在提升烹饪效果、节能环保和用户体验

等方面。营销推广上，企业通过线上线下相结合的方式，加

大品牌宣传力度，提升市场知名度。
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(2)
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 市场竞争中，企业还采取差异化竞争策略，针对不同

消费群体推出定制化产品。例如，针对年轻消费者，推出时

尚外观和智能功能的炒菜机；针对中老年消费者，强调操作

简便、安全可靠的特点。此外，企业通过与其他智能家居产

品的合作，拓宽销售渠道，提高市场占有率。

(3) 竞争策略还包括提升售后服务质量，以用户需求为

导向，提供快速响应、贴心服务。同时，企业还注重收集用

户反馈，不断优化产品设计和功能，增强用户忠诚度。在价

格策略上，企业根据市场情况和产品定位，制定合理的定价

策略，以提升产品竞争力。

四、用户需求与行为

1.目标用户群体

(1) 智能炒菜机的目标用户群体首先包括忙碌的上班

族，他们因为工作繁忙，没有足够时间准备一日三餐，智能

炒菜机能够帮助他们快速烹饪出美味的饭菜。此外，年轻家

庭也是主要目标用户之一，他们追求便捷、健康的生活方式，

智能炒菜机正好满足了他们的需求。

(2) 其次，对于追求生活品质的中高端消费者，智能炒

菜机也是其关注的焦点。这类用户注重健康饮食，对烹饪的

口味和营养有较高要求，智能炒菜机能够提供多种烹饪模式，

满足他们对烹饪品质的追求。同时，对于有烹饪兴趣的烹饪

爱好者，智能炒菜机提供的学习和互动功能，也能吸引他们

的关注。
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(3)
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 另外，对于老年人群体，智能炒菜机的操作简便性也

是其重要的考量因素。智能炒菜机能够自动完成烹饪过程，

减少老年人烹饪时的劳动强度，确保烹饪安全。此外，对于

租房族和学生等预算有限的群体，智能炒菜机因其体积小、

价格适中，也成为他们的理想选择。

2.用户购买动机

(1) 用户购买智能炒菜机的首要动机是节省烹饪时间。

现代生活节奏快，许多人工作繁忙，没有足够的时间准备饭

菜，智能炒菜机能够一键完成烹饪，大大节省了烹饪时间，

让用户能够更快地享用美食。

(2) 其次，用户购买智能炒菜机是为了追求便捷和高效

的生活体验。智能炒菜机操作简单，无需繁琐的烹饪步骤，

只需选择合适的食材和烹饪模式，就能轻松做出美味佳肴。

此外，智能炒菜机能够根据食材和用户口味自动调整烹饪参

数，提高了烹饪效率。

(3) 用户购买智能炒菜机还看重其健康和营养方面的

优势。智能炒菜机能够精准控制烹饪温度和时间，有助于保

留食材的营养成分，满足用户对健康饮食的需求。同时，智

能炒菜机的多功能性和个性化烹饪模式，也能满足不同用户

对口味和营养的需求。因此，健康饮食和个性化烹饪是用户

购买智能炒菜机的另一大动机。

3.用户使用习惯

(1)
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