
经济法反不正当竞争法



(二)不同点:

1、立法理念：直接目的不同

2、侧重点不同

3、公私法色彩不同

    - 

    - 从救济手段上看

4、违法行为和特点不同

5、适用范围上的差别 



1、立法理念：直接目的不同

• 反不正当竞争法：鼓励和保护公平竞争，制止不正
当竞争行为，强调的是竞争的方式和手段。

• 反垄断法：预防和制止垄断行为，提高经济运行效率，
强调的是自由竞争的前提。 

　 



　反不正当竞争法第1条：为保证社会主义市场经济健康
发展，鼓励和保护公平竞争，制止不正当竞争行为，
保护经营者和消费者的合法权益，制定本法。

　反垄断法第1条：为了预防和制止垄断行为，保护市场
公平竞争，提高经济运行效率，维护消费者利益和社会
公共利益，促进社会主义市场经济健康发展，制度本法。



2、侧重点不同

反不正当竞争法：重点保护善意经营者权利和微观特定主体的利益
从而维护竞争秩序。 

• 反垄断法：关注市场结构、份额、保证企业自由参与竞争的权利，
提高经济效率和消费者社会福利，是从宏观上保护国家、社会的整
体利益。

（更多针对大企业：只有相当规模的企业才有可能滥用市场支配地位，排除
或者限制竞争，而一般的中小企业根本没有资金、技术实力做到这一点。）

　　



3、公私法色彩不同

都兼具公法和私法色彩，但各有不同侧重。
反不正当竞争法私法色彩更重，而反垄断
法公法色彩更重。

一般而言,反不正当竞争法所设定的不正
当竞争行为应当是一个或多个生产者针对
特定的生产者所实施的。



（1）从总则看

反不正当竞争法：
适用民商法的原则 -- 自愿、平等、公平、诚实信
用的原则，遵守公认的商业道德，保护私人所有权，
更多具有民事法律的性质。 

反不正当竞争法第2条：

    经营者在市场交易中，应当遵循自愿、平等、公平、
诚实信用的原则，遵守公认的商业道德。 



反垄断法：更多从社会公共利益出发对市场管理和干预，其
手段是国家的公权利，适用的是社会整体利益的调节机制，
法规具有强制性。具有强烈的经济法色彩。

反垄断法第4条：国家制定和实施与社会主义市场经济相
适应的竞争规则，完善宏观调控，健全统一、开放、竞
争、有序的市场体系。 



（2）从救济手段上看

反不正当竞争法：私力救济为主，公力救济为辅

A、公权干预的方法：执法机关的查处权和行政责任。
第3条规定：各级人民政府应当采取措施，制止不正当竞争行为，为
公平竞争创造良好的环境和条件。县级以上人民政府工商行政管理部
门对不正当竞争行为进行监督检查；法律、行政法规规定由其他部门
监督检查的依照其规定。



（2）从救济手段上看

反不正当竞争法：私力救济为主，公力救济为辅

B、私力救济

第4条：国家鼓励、支持和保护一切组织和个人对不正当竞争行为进行
社会监督。

第20条赋予受害者直接的诉权。

　第二十条　经营者违反本法规定，给被侵害的经营者造成损
害的，应当承担损害赔偿责任，被侵害的经营者的损失难以计
算的，赔偿额为侵权人在侵权期间因侵权所获得的利润；并应
当承担被侵害的经营者因调查该经营者侵害其合法权益的不正
当竞争行为所支付的合理费用。

　　被侵害的经营者的合法权益受到不正当竞争行为损害的，可以向
人民法院提起诉讼。

 



（2）从救济手段上看

反垄断法：公力救济为主（中国），或公力私力救济相结合
A、专门设立特定的执法机关：

第九条 国务院设立反垄断委员会，负责组织、协调、指导反垄断工作，履行下
列职责： 

　　（一）研究拟订有关竞争政策； 

　　（二）组织调查、评估市场总体竞争状况，发布评估报告； 

　　（三）制定、发布反垄断指南； 
　　（四）协调反垄断行政执法工作； 

　　（五）国务院规定的其他职责。 

　　国务院反垄断委员会的组成和工作规则由国务院规定。 

　　第十条 国务院规定的承担反垄断执法职责的机构（以下统称国务院反垄断执法
机构）依照本法规定，负责反垄断执法工作。



（2）从救济手段上看

反垄断法：公力救济为主（中国），或公力私力救济相结合

B、强烈的行政干预色彩：

强制性的禁止、许可、罚款直至强行解散或分割企业等公权利，
是对所有权行使的限制。



第十三条 禁止具有竞争关系的经营者达成下列垄断协议： 
　（六）国务院反垄断执法机构认定的其他垄断协议。 

第十四条 禁止经营者与交易相对人达成下列垄断协议： 
　（三）国务院反垄断执法机构认定的其他垄断协议。 

第十七条 禁止具有市场支配地位的经营者从事下列滥用市场支配
地位的行为： 
  （七）国务院反垄断执法机构认定的其他滥用市场支配地位的行为。 
　　
第二十一条 经营者集中达到国务院规定的申报标准的，经营者应当
事先向国务院反垄断执法机构申报，未申报的不得实施集中。 

第二十七条 审查经营者集中，应当考虑下列因素： 

　（六）国务院反垄断执法机构认为应当考虑的影响市场竞争的
其他因素。 



（2）从救济手段上看

反垄断法：公力救济为主（中国），或公力私力救济相结合

C、私人诉权受限制：
不一定存在受垄断行为侵害的当事人，即便有受害者，它们也是抽象、模糊、
不确定，没有明确规定诉权，只是赋予了单位和个人的举报权。 

（美国强调私人诉权，欧盟也正在向美国学习）

第三十八条 反垄断执法机构依法对涉嫌垄断行为进行调查。 

　　对涉嫌垄断行为，任何单位和个人有权向反垄断执法机构举报。反垄断执法机
构应当为举报人保密。 

　　举报采用书面形式并提供相关事实和证据的，反垄断执法机构应当进行必要的调查。 



4、违法行为和特点不同 

　　反不正当竞争法：多为公开的不正当竞争行为，这些
行为容易认定和识别。如：假冒他人注册商标的行为、
虚假广告的行为、侵犯商业秘密的行为。 

　　反垄断法：垄断行为大多隐蔽，不容易界定，况且
要结合市场支配力、构成比例等因素综合分析。



4、违法行为和特点不同 

　反不正当竞争法的立足点是主要是道德上的判断，而反垄断法的立足点更多
的是经济学、统计学上的判断。

第十八条 认定经营者具有市场支配地位，应当依据下列因素： 

　　（一）该经营者在相关市场的市场份额，以及相关市场的竞争状况； 

　　（二）该经营者控制销售市场或者原材料采购市场的能力； 

　　（三）该经营者的财力和技术条件； 

　　（四）其他经营者对该经营者在交易上的依赖程度； 

　　（五）其他经营者进入相关市场的难易程度； 

　　（六）与认定该经营者市场支配地位有关的其他因素。 



5、适用范围上的差别 

　反不正当竞争法：不适用除外制度，所有不正当竞争行为均受规制。

第3条规定：各级人民政府应当采取措施，制止不正当竞争行为，
为公平竞争创造良好的环境和条件。县级以上人民政府工商行
政管理部门对不正当竞争行为进行监督检查；法律、行政法规
规定由其他部门监督检查的依照其规定。

第4条规定：国家鼓励、支持和保护一切组织和个人对不正当竞争行
为进行社会监督。国家机关工作人员不得支持、包庇不正当竞争行为。 



5、适用范围上的差别

　反垄断法：适用除外制度，豁免了一些本属垄断的行为，如国
家垄断，自然垄断等。

第七条规定：国有经济占控制地位的关系国民经济命脉和国家安全的
行业以及依法实行专营专卖的行业，国家对其经营者的合法经营活动
予以保护，并对经营者的经营行为及其商品和服务的价格依法实施监
管和控制，维护消费者利益，促进技术进步。



二、中国反不正当竞争法

中国反不正当竞争法调整的行为包括不正当
竞争行为和部分垄断行为。

原因：由于反不正当竞争法颁布实行的时候
还没有制定反垄断法，因此一些垄断行为也
自然成了反不正当竞争法调整的行为。



二、中国反不正当竞争法

• 中华人民共和国反不正当竞争法
• 最高人民法院关于审理不正当竞争民事案件
应用法律若干问题的解释 
•国家工商行政管理总局关于对《反不正当竞
争法》第五条第（四）项所列举的行为之外
的虚假表示行为如何定性处理问题的答复



（一）“不正当竞争”行为

概括和列举相结合的方法

• 概括的方法：Art.2.2&2.3
• 列举的方法：



（一）“不正当竞争行为”

一般规定：Art.2.2&2.3
　　本法所称的不正当竞争，是指经营者违反
本法规定，损害其他经营者的合法权益，扰乱
社会经济秩序的行为。

　　本法所称的经营者，是指从事商品经营或
者营利性服务（以下所称商品包括服务）的法
人、其他经济组织和个人。



（一）“不正当竞争行为”

一些新型的涉嫌不正当竞争行为：

•会员积分返利，购物返奖券。
• 不附随交易的有奖销售：一些电视台、电台、
网站等媒体通过举办有奖答题、投票活动，一
方面吸引观众，另一方面赚取通信费。

•以高价销售价值微小产品的有奖销售活动。
（即价高但质不次）

•虚拟世界的利诱性销售行为。



（一）“不正当竞争行为”：列举规定

1、采用欺骗性标志从事交易行为：
第五条　经营者不得采用下列不正当手段从事市场交易，损害
竞争对手：

　　（一）假冒他人的注册商标；

　　（二）擅自使用（1）知名商品（2）特有的名称、包装、装
潢，或者使用与知名商品近似的名称、包装、装潢，（3）造成
和他人的知名商品相混淆，使购买者误认为是该知名商品；（并不真的
要求有混淆的结果）

　　（三）擅自使用他人的企业名称或者姓名，引人误认为是他人的商
品；

　　（四）在商品上伪造或者冒用认证标志、名优标志等质量
标志，伪造产地，对商品质量作引人误解的虚假表示。



*相关概念：商业混同

1 商品主体混同 
２营业主体混同
３商品质量混同
４其他形式的混同   
   



1 商品主体混同（反法Art.5(1)(2) 

哈尔滨呼兰酒厂于1991年初开始生产大高粱酒，
注册商标为“呼兰河”，该酒曾获多项大奖且该
酒厂对其产品进行了大力宣扬，在黑龙江省各
地深受消费者欢迎。1992年10月，黑龙江省庆
安酿酒厂开始生产大高粱酒，注册商标为“一元
康夫”，而该酒使用的瓶贴装潢在图案、色彩及
其排列上都与“呼兰河”牌大高粱酒的瓶贴装潢
相同，只是注册商标、厂址等不同，但在瓶贴
上所占比例很小，很不显著。



1 商品主体混同（反法Art.5(1)(2) 



雲碧 芳达 
有一次在山东某城市的火车站广场小店买了一瓶“脉动”饮料，上车 喝了
才发现味道不对，仔细看了半天，没发现包装上有什么异样，再仔细看，
竟然是“脉劫”！！本来脉动的字体就是那样有尖尖的棱角的，劫字多出
的一竖用很短的三角形尖尖代替，太难分辨了。 
我家还买到了丑粮液的呢 
我喝过芬远和雲碧 
小说看过有本金庸新著，后来才知道作者叫金庸新！ 
我同学踢足球，去买了双双星球鞋，回来一看，商标是双星球！ 
司口司乐喝过没？可日可乐 

全兴大曲 全舆大曲 兴的繁体和舆(论)的舆基本分不出来 
以前看过金童的小说 
喝過娃娃哈的水沒？ 
据说贵州的茅合酒也挺出名 
我还吃过金桑子喉宝 



吃过下好佳的薯片吗？ 
我也差点买到 正常可乐 天黑啊 
姓啥啥矿泉水喝过吗? 
呵呵，喝过牙百氏的水! 
记得以前有种饮料叫“旭日升” 吗? 有次喝完发现包装不对劲,仔细一看“九日开”
有一次看5块钱一大瓶沙宣洗发水,,仔细一看是沙宜.... 
microseft的鼠标见过,现在到处都有 
阿迪都斯 
我用过“海乙丝” 
我现在身上穿的是件印有“like”的T恤 
不小心买过一个panasonie的mp3 
我用过康老师冰红茶的牙膏，注意，是牙膏~~我姐买的 
健力霸, 哈哈 
老买到心想印的餐巾纸 
青鸟啤酒喝过吗？

有大白免奶糖,还有一种叫太白兔的.... 



２营业主体混同

　 这类行为是指经营者擅自使用他人的企业
名称或姓名，使人误认为是他人的商品的行为。
例如：“惠工”厂生产的“海菱”牌缝纫机是名牌
产品，“海菱”厂为达到削弱竞争对手的目的，
故意生产名为“惠工”牌的缝纫机，使得消费者
对上述两种产品难以区分，从而给“惠工”厂造
成了很大的损失。



２营业主体混同

　美国W公司于1986年来北京投资餐馆业，其经营的餐馆
已有20家连锁店，均使用"美国加州牛肉面大王"名称。该
名称的牌幅用"红兰白"三种颜色装饰悬挂于餐馆外。北京Y
餐厅于1993年开业，在其横幅匾牌上也使用了"美国加州
牛肉面大王"的名称，但其匾牌用"红白兰"三种颜色装饰。
1994年W公司向法院对Y餐厅提起诉讼，要求Y餐厅承担不
正当竞争的法律责任。Y餐厅以使用"美国加州牛肉面大王
"名称系经过W公司同意和"红兰白"与"红白兰"装饰颜色
顺序不同为理由进行答辩不构成侵权。 



法院经审理认为，W公司经营的"美国加州牛肉面大王
"餐馆及其经营的牛肉面在当地消费者中已享有知名度，
牛肉面可以认定为"知名商品"。Y餐厅辩称W公司对其
使用美国加州牛肉面大王"名称及"红兰白"装饰给予了授
权，因所举证据不足，应认定为Y餐厅擅自使用。"红兰白"
与"红白兰"装饰虽然颜色顺序不同，但足以引起消费者混
淆辨认，所以Y餐厅的行为已构成不正当竞争行为。法院
判决：1、Y餐厅立即停止使用"美国加州牛肉面大王"名
称；2、Y餐厅10日内给付W公司商誉损失费人民币8万元、
律师费人民币1·6万元，共计人民币9·6万元；3、Y餐厅
在当地报纸上刊登声明就其行为向W公司道歉。 



３商品质量混同

    这种行为是指在商品上伪造或者冒用认证标志，名优
标志等质量标志，伪造产地，对商品质量作引人误解的
虚假表示。例如1995年11月，四川省绵阳市恒泰建材公
司与江油市马角坝水泥厂圣水分厂商定购买其325R水泥—
俗称“矿渣水泥”。圣水分厂根据建材公司的要求，两
个月内即生产出天府16号325R水泥1072吨，以222—
260元/吨的价格销售给建材公司。建材公司在销售水
泥时，却按天府425R水泥销售，并由圣水分厂用天府
425R水泥包装袋包装建材公司生产的天府325R水泥。由
于用户使用水泥后长时间泥软、不收浆，导致部分路面返工，
遂向工商行政管理机关举报。



４其他形式的混同

   随着社会关系的日益复杂，各种不正当行为
都涌现出来，最近学者关心较多的就是企业名
称与商标的混同、电子商务中的主体混同行为、
域名与商标的混同等。



相关概念：假冒商标

1、假冒注册商标罪
刑法　第213条　未经注册商标所有人许可，在同一种商
品上使用与其注册商标相同的商标，情节严重的，处三年
以下有期徒刑或者拘役，并处或者单处罚金；情节特别
严重的，处三年以上七年以下有期徒刑，并处罚金。



相关概念：假冒商标
1、假冒注册商标罪
司法解释:　未经注册商标所有人许可，在同一种商品上使用与其注册商标
相同的商标，具有下列情形之一的，属于刑法第二百一十三条规定的“情节
严重”，应当以假冒注册商标罪判处三年以下有期徒刑或者拘役，并处或者
单处罚金：

　　（一）非法经营数额在五万元以上或者违法所得数额在三万元以上的；

　　（二）假冒两种以上注册商标，非法经营数额在三万元以上或者违法所得
数额在二万元以上的；

　　（三）其他情节严重的情形。

　　具有下列情形之一的，属于刑法第二百一十三条规定的“情节特别严重”，
应当以假冒注册商标罪判处三年以上七年以下有期徒刑，并处罚金：

　　（一）非法经营数额在二十五万元以上或者违法所得数额在十五万元以上
的；

　　（二）假冒两种以上注册商标，非法经营数额在十五万元以上或者违法所得数
额在十万元以上的；

　　（三）其他情节特别严重的情形。

   



相关概念：假冒商标

2、反向假冒商标

假冒商标:  在自己生产的商品上擅自贴附他
人注册商标标识，且将将该商品在他人商标
权受法律保护的地域内投放市场。



相关概念：假冒商标

2、反向假冒商标
1994年5月，新加坡鳄鱼公司经销商以230元的单价购进
北京市服装厂制作的枫叶牌西服，将附着于其上的“枫叶”注
册商标更换成“鳄鱼”商标，然后在北京市百盛购物中心的“
鳄鱼”服装专柜上以560元的单价出售给顾客，因此举被北京
市服装厂查觉而成诉讼。1998年，北京市第一中级人民法院
判决，依照民法通则第四条、第一百三十四条第一款之第七、
九、十项，以及反不正当竞争法第二条之规定，判决被告赔
礼道歉并赔偿原告损失。
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