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问题产生的背景和环境



问题产生的背景和环境

2005年4月26日至5月3日，中国国民党主席连战将访问
大陆，5月5日至5月13日，台湾亲民党主席宋楚瑜也将访
问大陆。这将意味着在5月的很长一段时间内，将在大陆
各地掀起关于台湾、关于两岸和平统一的"旋风"
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有哪些传播？



有哪些传播？

传播渠道：人际传播、
组织传播、大众传播、
群体传播、人内传播
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怎么样传播？



怎么样传播？

人际传播：利用口碑传播。公司在上海国际会议中心欢迎连战赢得曝光度，并通过新华社新闻报道和街头上摆放带有新闻特质的
宣传产品，增加了产品的知名度

组织传播：与媒体合作，接受采访。尽管受到新闻主管部门的限制，新疆媒体只能转载和刊发新华社稿件，但雪莲维药仍然借助
媒体报道来提升知名度。但后来上海国际会议中心欢迎连战和采访凤凰卫视，通过在重要场合欢迎连战和接受媒体采访，雪莲维
药得到了更多曝光机会。这种公关活动可以增加公众对该品牌和产品的认知度，并获得媒体报道，进一步推广产品

大众传播：设计独特性广告。街头宣传和摆放有新闻特质的宣传产品，将具有新闻特质的宣传产品摆放在街头，可以吸引路人的注
意，提升品牌知名度。这种低成本的传播方式可以通过非传统媒体和街头宣传获得更多的曝光和关注

群体传播：与在特定领域有影响力的人合作。公开信与赋诗表心意，通过向连战、宋楚瑜等知名人士发送公开信，并附上产品样品，
雪莲维药试图通过这种方式引起公众关注。此外，将赋诗作为礼物送给国民党与亲民党访问团，也是一种独特的传播方式，通过赋
诗表达心意，吸引媒体和公众的注意



怎么样传播？

雪莲维药实现"墙内开花墙外香"的公关战略
的关键在于巧妙地运用了不同的传播渠道和
传播方式，借势传播、媒体报道、社交媒体
传播和口碑传播相结合，形成了多方面的曝
光，从而提升了产品的知名度和市场接受度
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雪莲维药值得称道的地方
有哪些？



雪莲维药值得称道的地方有哪些？

1
能够想到赋予这些膏药一些特殊的含义
即希望阻隔在海峡两岸的伤痛能够早日愈合，继而能够通过对此事件的关注，引起公众对雪莲维药这
家企业的关注与了解

2
能够想到做公益广告
来引起消费者和经销商的注意，以及通过媒体或是网民对此公益广告的讨论，能够带来另外一个层面
上的关注与传播

3
领导人对媒体信息具有一定的敏锐性
能够及时发现新浪，搜狐网上广大民众在进行激情赋诗，来表达心声，并借此迅速借助公益广告的诗
歌专栏发表关于雪莲维药的诗歌，还获得了很大的关注

4
抓住一切机会
面对连战要在北京大学进行演讲的契机，将雪莲维药的公益广告，创作诗歌借助当时的媒体进行大面
积传播，使得引起了在场的媒体的广泛关注

5
巧妙的制作了宣传的易拉宝
使得本次宣传的果实得到落地，引起了群众的关注
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