
1+X 中级网店推广理论试题 

以下不属于搜索排序机制的是（） 

A 用户引导 

B 搜索词拓展 

C 搜索词拆解 

D 内容重定向 

参考答案: D 

拆解拓展是搜索系统根据对用户输入关键词进行拆解之后，对的

改写和拓展，以此来获得更丰富、体验更好的搜索结果。（） 

A 品牌词 

B 长尾词 

C 属性词 

D 核心词 

参考答案: D 

下列关于搜索词拓展描述正确的是（） 

A 用户如果点击系统推荐的关键词，搜索到的结果不精准 

B 搜索词拓展能够帮助用户在搜索之后更好的理解系统需求 

C 搜索词拓展会根据后缀匹配原则对用户输入的搜索词进行补全 

D 搜索词拓展能够降低搜索词和用户真实需求存在的误差 

参考答案: D 

下列因素中与自建网站的相关性无关的是（） 

A 关键词匹配度 

B 关键词密度（词频） 

C 关键词分布 

D 关键词字数 

参考答案: D 

对于自建网站，关键词密度区最好要控制在哪个范围内（） 

A2%-10% 

B5%-8% 



C2%－8% 

D5%-10% 

参考答案: C 

以下哪个方面不能决定商品权重。（） 

A 商品人气 

B 商品产出 

C 商品单价 

D 作弊处罚 

参考答案: C 

以下不属于作弊处罚项目的是（） 

A 提高价格 

B 重复铺货 

C SKU 作弊 

D 重复开店 

参考答案: A 

以下对“核心词”的相关描述不正确的是（）。 

A 核心词是指与商品有紧密联系的，能精准表达商品的关键词 

B 核心词是标题的重要组成要素 

C 标题中的其他相关关键词往往可以围绕核心词延伸出来 

D 一般核心词字数较少，多为行业内的短词、热词和大词，搜索

量和词的数量都非常多 

参考答案: D 

在进行关键词挖掘时，下列做法不正确的是（） 

A 网店要定期更新关键词词库 

B 挖掘关键词时要考虑用户的搜索习惯 

C 网店可以采用多种不同的关键词挖掘方法进行关键词挖掘 

D 关键词挖掘的范围越大越好 

参考答案: D 

以下不属于商品标题特点的是（） 

A告诉潜在买家网店卖的商品是什么 



B 告诉搜索引擎网店卖的商品是什么 

C 影响商品自然搜索排名 

D 影响买家购物体验 

参考答案: D 

在针对爆款商品进行标题优化时，要更倾向于选择哪类关键词（） 

A 热词、短词 

B 长尾词 

C 营销词 

D 属性词 

参考答案: A 

频繁优化商品标题关键词，可能会导致搜索降权，因此标题优化

频率最好是至少几天以上进行一次优化？（） 

A 7 天 

B 10 天 

C 15 天 

D 3 天 

参考答案: A 

FBA创意生产法中 F 是指以下哪一项（） 

A 利益 

B 特点 

C 优点 

D 生产 

参考答案: B 

详情页文案优化不包括下列（） 

A 文案不应该空洞 

B 文案应简洁简练 

C 考虑客户的需求 

D 详情页应多使用文字 

参考答案: D 

以下不属于网站内部链接优化方法的是（） 



A 设置网站地图 

B 缩小链接深度 

C 控制链接数量 

D 交换友情链接 

参考答案: D 

SEM 账户结构大致分为四个层级，从高到低依次是（） 

A 推广计划、账户、推广组（推广单元）、关键词与创意 

B 推广计划、推广组（推广单元）、账户、关键词与创意 

C 账户、推广计划、推广组（推广单元）、关键词与创意 

D 账户、推广组（推广单元）、推广计划、关键词与创意意 

参考答案: C 

直通车是拥有多种推广形式的营销工具，每种推广形式都是按点

击进行扣费，请问以下哪项是直通车推广的扣费规则？（） 

A 下一位的出价*下一名的质量得分/您的质量得分+0.01 

B 下一位的出价*下一名的质量得分/您的质量得分+0.05 

C 下一位的出价*下一名的质量得分/您的质量得分+0.1 

D 下一位的出价*下一名的质量得分/您的质量得分+0.5 

参考答案: A 

关于关键词搜索广告的描述不正确的是（）。 

A 无点击不收费 

B 针对性高 

C 用户搜索到广告主投放的关键词时会展示 

D 

不可以随时修改关键词 

参考答案: D 

广义第二价格规则中，第一名扣费是按照第二名出价*下一名质量

分/我的质量分加（）扣费 

A 0.1 

B 0.01 

C 0.001 



D 1 

参考答案: B 

某直通车账户对推广计划设置上午折扣为 80% ，访问过该店铺的

用户溢价 20% ，则上午 9 时，当浏览过店铺商品的用户搜索某关键词，

该关键词出价 1.5元，系统实际出价为多少？ 

A 1.2 

B 1.5 

C 1.44 

D 1.6 

参考答案: C 

淘宝直通车扣费的原理是（）。 

A 按浏览付费 

B 按时长付费 

C 按交易订单数量付费 

D 按照点击扣费 

参考答案: D 

Facebook 广告系统采取的是下列哪种竞价方式？ 

A 密封第一价格竞价 

B 密封第二价格竞价 

C 广义第二价格竞价 

D VCG 拍卖 

参考答案: D 

以下关于淘宝直通车的描述不正确的是（）。 

A 淘宝直通车是为专职淘宝网店经营者量身定制的 

B 按点击付费 

C 网店经营者可以用直通车进行单品推广，不能进行店铺推广 

D 包含搜索关键词推广和非搜索定向推广等不同的推广方式 

参考答案: C 

场景营销的特点不包括（） 

A 随机性 



B 不相关性 

C 多样性 

D 公平性 

参考答案: D 

当用户触发信息流展示面之后，进入的页面是指（）。 

A 跳转面 

B 交互面 

C 数据面 

D 产品面 

参考答案: A 

look like 又叫相似人群扩展，以（）用户作为种子用户 

A 重定向 

B 首次 

C 全网 

D 未购买 

参考答案: A 

当进行推广计划地域设置的时候，设置了只有江苏 ip 消费者才有

机会看到推广商品，以下能看到推广信息的是（） 

A 江苏人在北京居住 

B 江苏附近省市 

C 坐高铁路过江苏 

D 北京人在江苏居住 

参考答案: C 

不设任何定向条件而进行的广告投放会导致成本高效果未必会提

升的投放方式，被称为（） 

A 精准投放 

B局部投放 

C盲目通投 

D特定人群投放 

参考答案: C 



关于网店质量分析，下列说法不正确的是（） 

A 网店整体交易转化能力与店内商品交易转化能力影响网店质量 

B 店内好评率、差评率影响网店质量 

C 网店每日 SEM 推广费用的多少，直接影响网店质量 

D 客服响应速度影响网店质量 

参考答案: C 

场景营销以充分尊重用户（）为先，围绕网民输入信息、搜索信

息、获得信息的行为路径和上网场景。 

A 购物体验 

B 商品购买 

C 详情页 

D 网络体验 

参考答案: D 

创意的好坏直接决定了能否吸引用户点击至网店（） 

A 内部详情页 

B 落地页 

C 搜索词 

D 售后服务 

参考答案: A 

SEM 推广计划可以分为关键词推广和（）推广 

A 定向 

B 竞价 

C 核心词 

D 常用词 

参考答案: A 

可以把目标受众人群分为忠诚人群、目标人群和（） 

A普通人群 

B潜在人群 

C精准人群 

D 定向人群 



参考答案: B 

行为定向是通过（）对用户的行为进行分类筛选的过程。 

A 主观臆断 

B 跟踪报道 

C 地域 

D 数据分析 

参考答案: D 

网店经营者根据自己的需求与推广目标设置人群溢价，溢价人群

越精准，宝贝的（）就会越高 

A 点击量 

B 点击率 

C 展现量 

D 购买率 

参考答案: B 

长尾关键词流量总和与核心关键词流量总和相比，（）总流量大 

A 无法比较 

B 核心关键词 

C 长尾词 

D 一样大 

参考答案: C 

推广账户预算的设置方式不包括（） 

A 日预算 

B 周预算 

C 月预算 

D 不限定预算 

参考答案: D 

不同的匹配方式有不同的特点，设置（）可以实现精准引流 

A 固定匹配 

B 广泛匹配 

C 精准匹配 



D 定向匹配 

参考答案: C 

两位卖家通过直通车同一关键词分别推广的宝贝A和宝贝B，A的

排名比 B仅高出一位但质量得分都是10 分，宝贝 B的关键词出价此时

为 2 元。忽略人群、时间溢价，请问卖家推广的宝贝 A 的关键词扣费

是多少？（） 

A 2.00 元 

B 2.01 元 

C 2.10 元 

D 2.11 元 

参考答案: B 

直通车推广标题的字数限制为多少个汉字以内？（） 

A 10 个 

B 15 个 

C 20 个 

D 30 个 

参考答案: C 

若关键词出价 1.00 元，针对收藏未购买过店铺产品的访客设置加

价，溢价比例设置 50% ，那么针对收藏未购买过店铺的访客，最后实

际出价为（） 

A 1.25 元 

B 2 元 

C 1.5 元 

D 1.75 元 

参考答案: C 

账户分析的维度可以分为相关维度、整体维度和细节维度，逻辑

上，我们首先看（） 

A 相关维度 

B 整体维度 

C 细节维度 



三项同时 

参考答案: B 

以下不属于信息流的特点的是（） 

A 算法推荐 

B 互动性强 

C 原生体验 

D 保证隐私 

参考答案: D 

信息流从底层架构上分为四个步骤，依次为（） 

A 跳转面、展现面、交互面、数据面 

B 交互面、展现面、数据面、跳转 

C 展现面、跳转面、交互面、数据面 

D 交互面、数据面、跳转面、展现面 

参考答案: C 

信息流推广的竞价机制是（） 

A 实时竞价 

B 集合竞价 

C 连续竞价 

D 以上都不是 

参考答案: A 

信息流的竞价排名机制是广告展示的（） 

A 预估点击率 

B 出价 

C 预估收益 

D 预估转化率 

参考答案: C 

以下不属于信息流广告特点的是（） 

A 算法推荐 

B 成本低廉 

C 原生体验 



互动性强 

参考答案: B 

信息流广告 CPC 计价模式下，创意 a 出价 1 元，点击率 2% ，转

化率 2% ，创意 b 出价 0.5元，点击率为 3% ，转化率为 3% ，其他条

件相同的情况下，哪条创意的曝光几率更高？（） 

A 创意 a 

B 创意 b 

参考答案: A 

信息流账户结构一般分为（）个层级。 

A 4 

B 3 

C 2 

D 1 

参考答案: A 

以下关于出价，说法正确的是（） 

A 出价是决定广告曝光机会的唯一因素 

B 提高出价是提升曝光量的唯一方法 

C 出价是指广告主为点击所支付的最终价格 

D 广告质量得分相同的情况下，出价越高曝光机会越多 

参考答案: D 

从用户搜索角度而言，搜索引擎排序机制是指搜索引擎通过（）

等行为对用户进行商品或服务推荐的过程。 

A 用户引导 

B 搜索词拓展 

C 搜索词拆解 

D 内容筛选 

参考答案: A,B,C,D 

网店权重会受到哪些因素的影响（） 

A DSR 动态评分 

B 旺旺响应速度 



产品销量 

D 人群精准度 

参考答案: A,B,C,D 

对于自建网站的 SEO 而言，相关性是指用户搜索关键词与网页之

间的匹配程度，即页面相关性，若要保证页面相关性，则需要综合考

虑（）因素。 

A 关键词匹配度 

B 关键词密度 

C 关键词分布 

D 关键词长短 

参考答案: A,B,C 

现有主流电子商务平台对于卖家服务质量的考核主要分为店铺

DSR评分（店铺动态评分）和店铺服务指标，其中 DSR 包含的指标有

（） 

A 商品与描述相符 

B 卖家服务态度 

C 客服回复率 

D 物流服务质量 

参考答案: A,B,D 

关键词的选取原则有（）。 

A 选择能代表商品或服务的关键词 

B 站在潜在客户的角度，设想潜在客户会用什么样的词找寻此类

商品或服务 

C 根据企业不同的推广需求，策划合适的关键词 

D 扩展尽可能多的关键词，以便获得更多潜在受众的关注 

参考答案: A,B,C,D 

目前行业内并没有对关键词的类别划分形成统一标准，但在主流

搜索引擎中常见的关键词类型一般有（）。 

A 核心词 

B 品牌词 
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