
            

周六福珠宝加盟店创业计划书

摘  要

近几年来，随着物质经济的快速发展，人们的物质生活水平得到

了很大的提高，人们的工资也在不断上涨。所以，人们在物质生活得

到满足的前提下，有了更多的资金可以用来购买各种黄金珠宝。

 近期，我国消费者对珠宝饰品的需求持续提升，金饰市场不断升

温，产品创新能力不断增强。同时，近年来年轻消费者引领了市场潮

流，并在此期间，为了满足大家的需求，各种类型的珠宝品牌开始出

现。在各种珠宝品牌中，又以周六福珠宝的知名度是最高的。

经过认真的分析与充分的市场调查，团队预估珠宝加盟店具有强

大的发展潜力。预备加盟开设周六福珠宝店。根据团队成员的工作经

验，我们把实体店的目标消费者 主要定位为 18-55 岁的社会人士。

创业前期本团队共 7 位成员、主要与本人有着同样创业梦想的 6位实

践经验丰富的成员组成，团队各个成员均有自己独特的 人脉、以及

资源优势，团队成员之间取长补短积极奋进，起步资金总共 100万元。
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