
第15章 医药国际市场营销

医药国际市场营销的特点和作用

我国医药市场营销的现状与发展策略

掌握

熟悉

了解

医药国际市场营销的概念、环境分析方法、营销策略
及医药国际市场目标选择与进入方式；



第1节  医药国际市场营销概述

一、医药国际市场营销的概念

   医药国际市场营销是医药企业将医药产品
或服务销售给本国以外的消费者或用户，以
满足国际消费者或用户的需要和在国际市场
上取得创汇效益的经营活动。



1、医药国际市场营销与国内市场营销的关系

•二者都是以需求为中心；
•都是以交换为核心；
•都是以分析市场营销环境为基础；
•都要经历大致相同的营销过程；
•其实质都是社会管理过程；
•其目的都是通过满足需求获取利润或
经济利益。

无本质上的不同 

基本原理和方法
相似

•许多指导医药企业开展国内营
销的原理和方法
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第1节  医药国际市场营销概述

2、医药国际市场营销和国内市场营销的区别

营销组合
更加复杂

营销手段
多于国内
市场

竞争更加
激烈

参与者多于国
内市场

营销环境
更加复杂

面临的风
险更大

区别区别



第1节  医药国际市场营销概述

二、医药国际市场营销的特点

•（一）营销环境的复杂性
•（二）营销管理的国际性
•（三）营销活动的困难性
•（四）营销业务的风险性
•（五）营销策略的多样性



第1节  医药国际市场营销概述

三、医药国际市场营销的意义

•（一）有利于加快医药企业的成长
•（二）有利于扩大医药产品销售
•（三）有利于规避经营风险



第2节 医药国际市场营销环境分析

一、政治环境分析

国家主权

政治体制

政党体系

民族主义、政治风险

政策稳定性、国际关系

政治因素



第2节 医药国际市场营销环境分析

二、法律环境分析

国际公约

国际惯例

目标市场国的涉外法规

国际商业争端解决途径

 

法律因素



第2节 医药国际市场营销环境分析

三、人口环境分析

•人口数量
•人口密度
•人口自然增长率



第2节 医药国际市场营销环境分析

四、经济环境分析

•经济体制
•国民收入水平
•基础设施
•经济发展阶段
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五、社会文化环境分析

 语言文字

教育水平

宗教信仰

风俗习惯

态度与价值观念

审美意识
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六、国际医药竞争环境分析

1、医药企业
生产、经营
活动国际化

2、本国出口
政策法规



第3节  医药国际市场目标选择与进

入方式

一、医药国际市场目标选择

（一）影响医药国际目标市场选择的因素

1、医药市场规模

2、医药市场潜力

3、医药贸易费用

4、市场竞争优势

5、市场风险程度
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入方式

（二）医药国际目标市场的选择战略

1、无差异营销战略

2、差异营销战略

3、集中营销战略
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