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• 市场分析与定位
• 产品策略与规划
• 渠道拓展与运营优化
• 品牌建设与传播策略
• 客户关系管理与服务提升
• 营销策略实施与监控调整



市场分析与定位

PART 01



能源、化工、冶金等行业对空
分设备的需求持续增长，尤其
是大型、高效、节能型空分设

备备受青睐。

随着环保意识的提高，低噪
音、低能耗、低排放的空分
设备市场需求增加。

智能化、自动化成为空分设备
发展新趋势，具备远程监控、
故障诊断等功能的智能空分设

备受到市场追捧。

市场需求及趋势



竞争态势分析

01

国际知名品牌如西门子、ABB等在空分设备领域具

有较高市场份额，技术实力强大。

02

国内企业如杭氧股份、陕鼓动力等通过技术创新和

市场拓展，逐步提升品牌影响力。

市场竞争激烈，价格战、技术战并存，企业需要不

断提升自身实力以应对挑战。

03



按照行业划分

能源、化工、冶金等为主要目标

市场，其中大型企业和重点项目

为重点目标客户。

按照地域划分

国内市场以中东部地区为主，逐

步向西部地区拓展；国际市场以

东南亚、中东等地区为重点。

按照客户需求划分

提供个性化、定制化的空分设备

解决方案，满足不同客户的特殊

需求。

目标市场细分与定位
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产品策略与规划

PART 02



对现有空分设备产品线进行全
面梳理，包括产品种类、规格
型号、性能指标等。

分析各类产品在市场中的竞争
地位和销售表现，识别优势和
不足。

针对市场需求和竞争态势，制
定产品线优化和拓展计划。

空分设备产品线梳理



新产品开发与推广计划

组织技术团队进行新产品研

发，确保产品性能和质量达

到行业领先水平。

评估新产品市场反馈和销售

表现，及时调整产品策略和

营销计划。

调研市场需求和潜在机会，

确定新产品开发方向和目标

客户群体。

制定新产品市场推广计划，

包括宣传策略、销售渠道、

定价策略等。



A B C D

产品差异化及创新点挖掘

挖掘自身产品的独特功能

和性能优势，进行重点宣

传和推广。

深入分析竞争对手的产品

特点和优势，寻找差异化

突破口。

通过与客户的紧密沟通和

合作，定制个性化产品解

决方案，满足客户的特殊

需求。

持续关注行业技术发展趋

势，将创新技术应用于产

品开发中。



渠道拓展与运营优化

PART 03



现有渠道评估及优化建议

01
评估现有渠道的销售贡献、客户覆盖和市场份额，识

别优势和不足。

02 分析竞争对手的渠道策略，寻找差异化和创新点。

03
针对现有渠道的问题，提出优化建议，如改进销售策

略、提升服务质量、加强客户关系管理等。



01

02

03

研究市场趋势和客户需求，发现新的渠道机会。

制定新渠道的拓展计划，包括目标市场、渠道类

型、拓展方式、时间表和预期成果等。

评估新渠道的风险和收益，确保拓展策略符合公

司整体战略和财务目标。

新渠道拓展策略制定
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