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BBS曙光站--欢迎光临

★☆☆☆☆★☆☆☆☆★☆☆☆☆★☆☆☆☆★☆☆☆☆★☆☆☆☆★

欢迎光临曙光信息产业有限公司BBS曙光站

曙光天演计算机服务器

本服务器为各位提供以下服务：

电子布告栏： telnet://bbs.ncic.ac.cn/
http: / / bbs.ncic.ac.cn/bbs/

WW多媒体：http://www.ncic.ac.cn/

FTP文件服务：ftp:// ftp.ncic,ac.cn
本服务器的IP地址为：159.226.41.99

:159.226.41.166

本服务器除重要节假日外，每天24小时，全年开放

通知：本站因系统故障，自前处于调整期。数据有丢失危险。请老用户及时

整理自己的文件，终端模式的口令是下面句子最后两个词。
The davming bbs will never die.

本服务器姑长值守时间为工作日7点30分到22点30分

严正声明：本BBS站不欢迎政论性文章，违者立斩

★☆☆☆☆★☆☆☆☆★☆☆☆☆★☆☆☆☆★☆☆☆☆★☆☆☆☆★

网络论坛：

· 通常是指以各种话题讨论为主的 BBS。

中国大陆的第一个BBS 站 ：

· 1994年5月，国家智能计算机研究开发中心开 

通曙光 BBS 站。

现状：

· 2005年以来，博客、微博、微信等的兴起对  论

坛产生了一定的冲击，目前论坛并没有完全 

失去它的价值。
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一、论坛：“古老”、封闭的社会化媒体

曙光BBS 站登录界面(图源网络)
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作为公共服务的平台

作为群体的培育空间和网络文化的孕育地
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一 、论坛：“古老”、封闭的社会化媒体

作为公共信息的传播渠道

作为民意表达与社会记录的重要渠道

从组织方式上区分      》

从管理方式上区分      》

(二)网络论坛的价值(一)网络论坛的形式

专题性论坛、综合性论坛、专业性论坛

有限制式、半限制式、无限制式论坛



· 圈式结构
·从传播角度看，论坛是一种多对多的交流，话题是吸引成员交 

流的核心，人们的互动是围绕一个个明确的话题来进行的。

·所有成员的需求共同构成了论坛的需求结构。
·如果论坛成员的需求和行为能实现互补，论坛就会较为平衡与 

稳定，论坛也会相对活跃。

口   《人民日配》 :课长远之动、行长久之量，建久安之基 ( * m  *   Ms3 $ ) 1 am

口 《 人 民 日 报 》 : 共 同 把 这 条 遗 描 世 界 的 率 福 之 路 编 得 更 意 更 选 ( 日 发  SB  级 2 )

口   《人民日服》 : “让日子越过越开心、越草福 ” (人民论址 ) ( * ax              * u @ )北

口   《  经  济  日  报  》  :  标  准  引  接  增  进  域  市  更  新  (  *  0   a s                ) B w D

1. 多 彩 贵 形 两 添 特 色 感 防 线 膳 ( * 4   13816)          ?  w@)

2 . 广 州 ：合 法 放 生 需 理 前 三 个 工 作 日 登 记 ( * *H               t)a(

3. 河 南 驻 马 结A级 展 区 免 门 票 (wmE*HR                  ist)s

4.  证监会：加大对各种不当营利行为监管  twBESISE4!              F

5 .  取津筑苗个基本民生保障领域区域协同地方标准发布 (        isB2 )               D @

6. 我区成功发射云海 一 号04星 (maR%Ht)                     a?

7. 加 强 田 管 促 本 产(wans         ah    )4e          mm

(三 )网络论坛互动的影响因素

需 求 结 构

论坛的权力结构

论坛的基本结构
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一  、论  坛  ：  “古老”、封闭的社会化媒体

· 规定性权力   · 
非规定性权力

强国论坛

的

a@

1 年 训 1数与着子度手成宁立量

*u



新游博容                                                                           用户92027991                 表体一个联客

余秋雨的博客
http: / / blog- sina. com.cn/ yuqulyu 订测 (手机订间

首页!博文目录! 关于我

转贴：海内外读者有能力守护余秋雨 caosamamg

上世纪九十年代以来余秋雨先生成了中国文化灵魂的主要代表者，这一点，几乎全国人民都承认。除了文化    

界那几个醋酸果，据我和杨长勋教授的长期研究，攻击他的人数量极少，主要是七个人。不断改头换面，但口气    

、文风一看便知是谁。后来有两人基本退出，  一直还在乱叫的是五个人。但最近又有消息，  一人得了胃癌，  一个     颈

椎出了大问题。不大能写字了，因此只剩下了三人。挺可怜的。别管他们了。

我觉得，这二十年来，余秋雨先生是广大读者保护下来的。广大读者比文化界那些人优秀得多。例如，那三

·  “博客”来源于英文 Weblog,Weblog     是在网络上

的一种流水记录形式，也有人称其为“网络日志”。

· 利用博客平台进行信息发布的技术门槛非常低

· 将“博主”(博客的拥有者)的地位凸显出来

· 博客一词具有多重含义，它既指博客活动，又指从事
博客活动的人，同时还指博客活动的平台。

· 发展：发布文字帖子→发布音频、视频内容
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二、博客：个体为中心的社会化舞台

· 大规模的商业化博客平台的运作到2005年才出现。
· 2009年以来，随着微博、微信等的兴起，博客应用

大大萎缩，但目前仍然没有消亡。

(一)博客的基本含义

余秋雨的新浪博客(图源网络)
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二、 博客：个体为中心的社会化舞台

公民新闻、个人出版等推动去中心化传播

博客民间记录成为官方历史记录的补充

博客促进个体与社会间的能量交换

博客构建新的知识生产与传播体系

(二)博客的社会意义

博客促进文化多元化

网易博客



个体构成传播中心

博主有较高的表达自由度

传播手段相对单一

传播节奏自由                              

私人话语空间与公共话语空间界限模糊

二、 博客：个体为中心的社会化舞台

(三)博客的传播结构与传播特点
博客传播是一种以个体为中心的、非制度化的传播。  

传播特点：

· 从结构上看，博客的传播是一种
“舞台表演”+“观众围观”的 模式

。
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●
        与,

 论坛不同的是， 一个博客只有 

一个主角。

在整个博客平台上，众多个人舞 

台之间存在一定的联系

观 众

观 众

观 众

观 众

博 客 作 者

( 基 于 内 容

的 表 演 )

图 5 1 :博客的传播模式

观 众

观 众

观 众

观 众
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二、 博客：个体为中心的社会化舞台

万 新浪博客

博客更适合于专业化的深度表达与交流。

博客更适合于个人资源与品牌的积累。

与微博、微信等应用相比，博客的特长在于：

(四)后博客时代博客的价值

VS



维基(Wiki)    技术：

· 一种超文本系统
· 支持面向社群的协作式写作

应用：

· 维基百科(Wikipedia)

创办者：吉米·威尔士(Jimmy   Wales) 英

文版本：2001年1月开始建设

中文版本：2002年10月开始建设

· 百度百科

Polski
Wolna  encyklopedia

531000+haset

日本語
フ川-百科事典 

815000-配事

Pycckui
Ceo6oonan 3Huuxnoneàun

311000+crarel
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Français
Lencyclopedie  libre   

898000+arides

Deutsch
Die  freie  Enzyklopadie      

795000+Artial

Portugues
A enciclopedia livre  

424000+ariges

三、 维基：协作式知识生产系统

search·suche·rechercher·szukaj ·    横索·ricerca·zoeken·busca·buscar·noucx  sǒk· 搜索
·sok·haku·cerca·nouyk·suk·ara·cdutare·hledani·kereses·sercu·hfadat

中文
自由的百科全书
202000=条目

Italiano
Lenciclopedia   libera

430900+v00

English

The Free Encyclopedia  

2234000+ad*

Espahol
La  enciclopedia  libre  

392000+ariaules

维基百科(图源网络)

WIKIPEDIA

Ω
      

且重



维基传播是以内容为中心的多对多协同

维基是一种去中心化的平等对话

维基是“焦点”文化与“边缘”文化的结合

基于维基的知识生产

基于维基的新闻传播

基于维基的社会协作
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三 、维基：协作式知识生产系统

(二)维基的主要应用方向(一)维基传播的特点



四、 SNS:  小世界的映射

( 一 )SNS 的基本含义

· Social    Networking    Service 的缩写，中文译为“社会网络服务”
√一种帮助人们建立社交网络或社会关系的互联网应用服务            √在中
文中也被称为“社交网络”或“社交网站”

· 以鼓励用户实名注册为前 提

√为他们提供建立自己的朋友圈的服务，用户可以通过朋友去认识更    多

的朋友

·  基于人的社会关系网络构建的新的网络平台

√ 这个平台以个人为中心，以社交为出发点，在社交的推动下会产生    大

量的公共活动与公共信息。
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社交网络(图源网络)



强连接：三度及以内的连接

弱连接：三度以外的连接

SNS 的一个意义：

也许正是可以实现强连接与弱连接之间的自由转换，  

构建动态的而非固定的社会网络。

社交关联

个人

信息

兴趣

相册

动态

足迹
空间关联

活动

活动关联

( 二 )SNS 的传播结构

从单元间的连接方式看从基本单元看
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“个人展示”+“多重关联”的传播模式

四、 SNS:   小世界的映射

图5-2:SNS 中的“个人展示”+“多重关联”

时 间 

线
时间关联

内容关联
兴趣关联
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四、 SNS:  小世界的映射

( 三 )SNS 的传播特点

SNS 确立了个人作为网络传播的节点的地位

SNS 突出了社交网络在公共传播中的作
用

SNS是从虚拟性互动向现实性互动的转折

SNS中的自我表达也是一种自我表演

SNS 拓展了表达与互动的维度与形式

社会网络(图源网络)



公共信息系统

公共沟通系统

社会生态系统

服务系统与营销系统

公共知识系统

社会动员系统

新浪微博

· 中国最早的微博应用： 2007年5月推出的饭否

· 新浪微博：在2009年下半年开始推向公测

· 微博 vs SNS:

√微博用户的使用重心是在内容的传播而非单纯的社交上 

√在微博中，具有公共价值的内容更容易得到广泛的传播

(一)微博的社会意义
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新浪微博 
weibo.com

五  、微博：大众传播的社交化



(三)微博的传播特点

内容上的微型化

传播的移动化

交流结构上的开放性

+

传播的碎片化

写作的开放性

口) 信息传播与社交有机结合

“个人中心”+“内容关联”

单向 /双向

话语权力中心

弱关系/强关系

(二)微博的传播结构
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五、 微博：大众传播的社交化

媒体的偏向

微传播

图5- 3 微博的传播结构示意



作为社交平台的价值

作为媒体的价值

)作为营销及服务平台的价值

微信(图源网络)

微信将人际传播、群体传播、大众传播这三个层级的传 

播聚合在一起，三者之间实现了无缝连接，全面贯通。

作为移动互联网入口的价值
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六、微信：三个层级传播的贯通

o    作为互联网的连接器的价值

(一)微信平台的主要价值



自晒盛行                         

每个朋友圈都有几个“点赞党”

“鸡汤派”与“养生派”盛行

披着科学外衣的谣言或伪科学泛滥

微信朋友圈的“小圈子”与微博的“大圈子”

微信朋友圈的“求同”与微博的“求异”

微信朋友圈的封闭与微博系统的开放

》

》
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六、微信：三个层级传播的贯通

(二)微信朋友圈及其影响

1.微信朋友圈与微博传播模式的比较

日益“不可见”的朋友圈

2.微信朋友圈的典型现象

人



微信群
· 快速拓展社交圈子的一种手段
· 信息沟通的一种便捷方式
· 给用户以归宿感

圈子化生存

· 每个成员可以身处多个群，也就是多个不同的社会圈子。
· 群可能孕育出特定的圈子文化，也可能改变现实圈子中  的

某些文化。

· 微信群所形成的圈子，既在一定程度上映射着现实社会
的圈子，也在一定程度上复制着现实中的社会关系。

· 在某种意义上，人们被这些圈子戴上了更大的“枷锁”。  · 圈
子还容易强化同质性与服从性，而抑制人们的异质性。  · 群
往往也会形成集体的意志与集体行动。

生态系统：

· 重要角色：群主、活跃的信息贡献者     · 容
易出现话语权力中心

传播特点：

· 各种信息交织时，话题焦点无法突出
· 熟人间关系对表达意见的自由度存在限制 · 
自说自话的现象也比较普遍

· 一个新的群启动，往往有一定的由头
有助于保持或促进群的活跃度的因素：

· 刺激源、群内仪式、线下活动、游戏
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六 、微信：三个层级传播的贯通

3.微信群与圈子化生存

2.微信群的生态系统与传播特点

特别的传播手段：表情符号
节省交流成本
调节气氛

“流通符号”

(三)微信群及其影响



三种传播空间：公众平台、朋友圈、微信群

朋友圈、微信群对公众号的信息传播有一定的扩  

散与放大作用。

公众号仍然存在很大的局限性：

·  有限的推送次数与媒体时效性的冲突

·  用户黏性难以维系

· 点开率有限
· 系统的相对封闭性

·  深度阅读与移动阅读间的冲突

“覆水难收”的发布机制

顺应“懒用户”的信息“推送”模式

明确的信息推送落点

)信息超载时代的“减法”思维■

三种信息圈的关联效应

(四)微信公众号及其传播特点

第一节社会化媒体应用的演变

六 、微信：三个层级传播的贯通
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