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前言
现代中国家庭多为两代、三口之家或者三代、五口之家，孩子占据着中心位置，成为家庭物质生活和精神生活的重要消费者。最明显的表现就是越来越多的儿童拥有了自己独立的空间，儿童用品市场不断扩大。随着家具市场的不断细分，儿童家具与单身工寓家具一样，成为行业的后起之秀，不少企业看到了儿童家具的发展空间，纷纷起先设计、生产儿童家具，以各种方式扩大市场份额。鉴于儿童家具的特殊性和将来市场的规范，它的设计成为业界的新话题，是值得深化探讨的新课题。
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1. 前期调研
1.1 需求分析
我国16岁以下儿童有3亿多，其中6岁以下的1.71亿，7岁~16岁的达1.71亿，占全国人口的四分之一，其中独生子女占儿童总数的34%。但是，我国儿童家具在家具市场中所占的比重仅为5%左右，有品牌的儿童专业生产企业不到200家。这与约占4/1人口的儿童的比例极不相称，反之也说明市场的巨大潜力和空间。
最近的一项国内城市家具市场调查表明，约有4/10的家庭，孩子已经有了自己的单间居室和家具，46%的家庭有购买儿童家具的欲望可见儿童市场有待进一步开发适销产品，其关键之处不在于色调明丽和卡通图案，而在于好用性、平安性、益智性和功能性。值得重视的是，家具企业应调研儿童
房的户型和面积，针对户型的种类和具风光	积进行设计，易于摆放，并能合理支配功能分区，便利家长购买。在营销时，可通过不同户型和面积摆放的儿童家具进行展示和宣扬，同时制作专业的宣扬册，为家长们进行有效的服务，如不同户型如何选择儿童家具，如何配色，如何摆放，如何装饰，如何保养等等。
现代中国家庭多为两代、三口之家或者三代、五口之家，孩子占据着中心位置，成为家庭物质生活和精神生活的重要消费者。最明显的表现就是越来越多的儿童拥有了自己独立的空间，儿童用品市场不断扩大。随着家具市场的不断细分，儿童家具与单身工寓家具一样，成为行业的后起之秀，不少企业看到了儿童家具的发展空间，纷纷起先设计、生产儿童家具，以各种方式扩大市场份额。鉴于儿童家具的特殊性和将来市场的规范，它的设计成为业界的新话题，是值得深化探讨的新课题。 
1.2 市场分析
儿童家具在家具销售中的比例越来越大，激起了厂商对于这一市场的爱好。由于目前我国家具市场的细分不够，儿童家具还是一个尚待开发的市场，据调查显示，10.2%家庭的孩子已经有自己的居室和家具，45.6%的家庭正准备购买儿童家具，还有40%的家庭没有为儿童购买家具的支配，由此可见，儿童家具市场的发展空间特殊广袤。 
现在的儿童家具市场大致可以概括为以下几点：
儿童家具消费者购买力提高，市场持续扩大，出口量持续增长。 
新厂商不断增加，儿童家具成为不少企业的新开发对象，生产和销售专业化程度低，对于质量保证存在制约。
 
对儿童用品的探讨深度不够，设计水平低。成人家具的“缩水版”和简洁运用的卡通或色调成为儿童家具的普遍特征，停留在 “看起来像”的层面上，不能完整体现功能、平安与变更，不符合儿童的心理特征，也不能满足儿童快乐生活、健康成长的须要。 
品牌家具缺乏，国内尚无具有品牌优势的儿童家具，一些国际品牌已进驻，而国内新生品牌还没拥有明显优势的顾客忠诚度。 
1.3 消费者分析
儿童家具消费现状与心理分析:
儿童家具的购买一般来说都由家长确定，产品质量、价格以与孩子是否宠爱是购买的主导因素。据有关调查显示，消费者在购买儿童家具时，61.2%关注款式与价格，52.7%关注质量和色调。在价格方面，消费者比较认同3000－5000元的价格范围，目前市场上如远洋天地、新干线、都市人家、欧亚达、Ｅ风家具、七彩人生、多宠爱等本土品牌儿童家具为中高价位，而FLEXA（芙莱莎）、麦高比等国际品牌多在8000元以上，大众消费者多难以接受。 
随着儿童家具品牌的建立、各种推介活动的增加，消费者对儿童家具的认知也越来越高，并且渐渐由被动变为主动，需求更趋多元化和理性化，对平安环保、生活学习功能、色调、益智趣味、产品质量等提出了更高要求，对价格、品牌与售后服务有了更全面的综合考虑。
2. 风格分析
2.1 新中式
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