
                                      
                           

春节超市促销活动方案(12 篇) 

 

春节超市促销活动方案 1 

    促销目的：春节是中国人的团聚节，担负着亲友礼仪往来、同事感情

联络、渲泄美妙情感等重要社会功能，与走亲访友、问候祝愿、合家团聚

相应的是年货和礼品市场的兴盛。买气氛、买感觉、买效劳、买实惠。喜

庆欢快气氛大大刺激了人们消费的欲望和冲动，也是超市销售新特商品的

好时机。  

    促销主题：__闹春：三口全家海南双飞五日游!  

    促销时间：2022 年__月__日—__月__日  

    促销地点：__超市各分店  

    促销内容：商品促销与促销活动两种  

    第一局部：商品促销  

    1、 促销时间：__/__-__/__  

    2、 促销商品：促销总品种数为 216 种左右，食品为 100 种，平均毛

利下降 5-8%，用品 为 80 种，平均毛利下降 5-15%，生鲜商品 30 种，平

均毛利下降 7-15%(说明的是上 DM的商品，店内特价不做计算。)  

    3、 促销方式：以“海南五日游”为主打主题，推出送礼礼品等节日

商品，同时做出相应组合的商品特买。及各门店也推行的大量会员商品。



                                      
                           

选择 30-40 种商品，作为“有买有送”的促销商品，，同时做“专刊推广”

“春节商品大集会” “会员独享”等专案。  

    4、 厂商促销安排：场外，食品 5家、用品 3家。场内，食品 10家、

用品 2家。联合厂商做相活动(操作时间为特价活动日内)  

    其次局部：促销活动  

    一、__超市-海南双飞五日游  

    1、 在活动日内(__/__-__/__)，顾客在一次性消费 100 元者，参与

抽奖。  

    2、 抽奖凭有效收银小票，每满 100 元抽一次，超过 100 元局部金额

以 100 元的”倍数计算抽奖次数(缺乏倍数局部不予计算)，最多限抽 5

次。  

    3、 抽奖方式在抽奖箱放置奖券，其中奖项为 6个(一等奖 50 个，二

等奖 200 个，三等奖 1000 个，四等奖 5000 个、五等奖 10000 个、六等奖

50000 个、)，以抽出的券打算中奖与否。(注明：分公司参加本次活动内

容，数量由分公司定，温州数量为下)  

    4、 若抽中奖券，有的则当场兑奖。奖品设置为：  

    一等奖：奖全家三口海南双飞五日游 5000 元 x5 二等奖：奖__购物

券 1000 元 x25  

    三等奖：奖__购物券价值 100 元 x390 四等奖：奖__购物优待 10 元

x780  



                                      
                           

    五等奖：奖__购物优待 1元 x10000 六等奖：奖新春大吉奖。  

    5、 购物券仅限在__超市购置，如不要视为自动放弃，恕不兑现金。  

    6、 活动门店：__超市。  

    7、 活动门店，按营销处规定表格填写得奖人员内容。  

春节超市促销活动方案 2 

    20xx 年马上过去，在新的一年里，你是否已经预备好了新的目标向

前冲刺，回忆 20xx 年，我们 xxxx 有限分公司已成立有 x 年的历史了，在

这段时间我们胜利的开出了 5家分店，并通过特价让利促销、抽奖、赠品

赠送活动、及其他促销活动和公益性的活动，不断的建立忠实顾客和开发

新顾客、提高公司的销售业绩、树立 xx 超市的品牌形象。届时!新的一年

里，我们将会以大型的促销活动来回报顾客，使顾客朋友走进人本就有新

的感觉，新的实惠、新的收获!  

    活动主题：  

    1)春节贺岁 礼送新春  

    2)元宵节情缘元宵节  

    3)情人节感受温馨浪漫  

    活动时间：  

    20xx 年 x 月 x 日—20xx 年 x 月 x 日  

    活动布置筹划：  

    卖场内外已暖色料为主(大红、橙色、黄色)  



                                      
                           

    1.场外布置：  

    1)10家门店共制作10条大型巨副放于入口处(主题宣传和活动宣传)。  

    2)外包柱按门店的实际状况统一进展包装。  

    3)门口处上方各挂大型灯笼(50cm)，要求美观。  

    4)10 家门店各制作竖副 8条，内容为七彩(各门店进展费用联系).  

    5)各门店门口处统一放置红地毯一条(6mx2m)。  

    6)地贴春节专用地帖张贴在出入口，内容可以为拜年图案或春节活动

主题(由营销科统一制作).  

    2.场内布置：  

    1)门店 pop 标识用春节专用标识，海报及广告牌，货价帖字。  

    2)门店统一悬挂春节吊旗，灯笼及帖字样，气球、彩幅，以及堆装统

一贴满春节广告布。  

    3)卖场内统一播放春节碟片，特价信息，活动内容等。  

    4)一条街制作喷绘一张(材料为 KT板)(由营销科统一制作)。  

    5)制作吉利门，按商场的春节陈设方向进展设计(详情见附图)。  

    通道：  

    1)挂春节专用吊旗(由营销部统一设计制作).  

    2)依据卖场实际的`空间大小，进展在灯管的空隙间灯笼的悬挂。  

    年货陈设专区：  

    1)区上方用彩灯、气球、枫叶、小灯笼、彩旗、黄色锡纸等装饰品装



                                      
                           

饰，把整个专区的轮廓框出来。  

    2)货陈设进展食品、用品各进展专区的陈设，并在上方悬挂“年货街”

字样的 POP，统一使用 KT板进展制作到位。  

    3)专区的陈设主要以地堆的形式为主，地堆必需以 POP标注，商品建

议全部用枪纸标价。若专区在主通道或入口处，在专区的正前方用彩灯制

作一个拱门，彩灯以闪耀为主要表现形式。  

    楼道口：  

    1)可用 KT板制春节喜庆拱门或用汽球绑扎成拱形门。  

    2)楼道墙壁上可喷绘海报张贴(活动内容及喜庆图案)，或用张贴春节

喜庆剪花，布置时尽量偏高，以免顾客摘取。  

    3)有电梯的营销店进展电梯口气氛的布置，可以在电梯口悬挂红灯笼、

彩条、气球、中国结、彩灯等物资进展装扮.  

    3.员工布置及效劳用语  

    1)营销科统一制作春节员工帽子，商场每位员工必需佩带。  

    2)春节期间员工效劳用语：你好!新年欢乐!欢送光临!  

    3)收银台的收银员穿戴塘装.  

    活动陈设及商品的促销活动：  

    1)特价商品促销  

    详细的特价商品类型：以冬季商品年货、佳节礼品为主。主要包括养

分保健品、啤酒、葡萄酒、补酒、南北货、粮油制品食用油、休闲糖果蜜



                                      
                           

饯、冲调食品礼盒、家用电器、厨房用品、清洁用品等。其中龙港店、鳌

江大厦店，还增加箱包、服饰、鞋子、床铺上用品、生鲜处熟食、水果、

海鲜干货等，以上商品均可重点陈设，并可做为一条街来陈设。  

    2)厂商的赠品促销  

    联系 30 种以上商品进展买赠活动，详细有买赠的商品有：保健品、

补酒、粮油制品食用油、休闲糖果蜜饯、冲调食品礼盒、家用电器、厨房

用品、清洁用品等。其中大卖场的服饰、鞋子、床铺上用品等，  

    赠品由厂商供应赞助。(由门店及营销科共同执行)  

    1)厂商大型文艺促销活动.  

    2)联系厂商做大型的文艺活动，主要有蒲公英、红桃 k、等厂商进展

轮回演出，提高各商场的客流量和销售。  

    3)联系厂商做大型的场外活动，需各门店提前预备。  

    活动媒体宣传：  

    报纸：晚报  

    年货 DM海报、活动喷绘海报、条幅、电视台宣传、播送宣传等、宣

传车、自行车宣传队  

春节超市促销活动方案 3 

    活动主题:高兴购物贺新春,齐家同贺旺财年  

    活动目的:稳定老顾客,进展新顾客,引导消费者,在节日期间提高销

售  



                                      
                           

    活动时间:1 月 27 日—1月 31 日  

    活动一:迎新春,贺新年,送春联  

    活动时间:1 月 27 日  

    活动内容:凡在本超市购物的”顾客,可在卖场指定地点领取台历一本。

限 50名,送完为止。  

    操作方法:  

    1、分场在收银处指定领取区域,由专人负责春联的发放;  

    2、活动完毕后分场将春联的发放明细统一整理后,注明分场号交回营

销部。  

    活动二:年到福到礼送到  

    活动时间:1 月 27 日—1月 31 日  

    活动内容:  

    凡在本超市一次性购物满 88 元,凭单张收银条均可在分场指定地点

领取新年红包一个,购物金额不得累计。顾客凭红包里相应的优待条款,

在本超市获得相应的新年实惠。  

    操作方法:1、卡片需加盖分场专用章;  

    2、卡片在兑换商品后需注明已换并回收;  

    2、新年卡片设计制作(营销部)活动店 12 月 24 日至营销部领取;  

    3、红章制作(营销部)活动店 12月 24 日至营销部领取;  

    4、活动兑换时间截止后 1月 12 日将兑换商品明细及卡片交营销部;  



                                      
                           

    5、分场每天统计出红章各个级别的总数。  

    活动三:庆元旦贺新春送大礼  

    活动时间:12 月 31-1 月 18 日  

    活动内容:凡在 xx 超市活动店购置“xx、xx”系列纸单张收银条金额

满 20 元即可凭收银小票领取价值 2.8 元的 xx 情侣皮夹面子 1 条,满 40

元领取 2条,单张收银条最多领取 2条  

    操作方法:  

    赠品直接送到配送中心物资库,由物资库进展统一配发至相关活动店,

并记录所发赠品数量重量  

    1、活动完毕,分场将收银小票统计整理于 1月 20 日返回营销部,附换

赠明细表;  

    2、营销部整理收银小票明细发物资库,物资库根据明细表回收分场未

送完赠品,统一退供货商;其中消失的数量短缺由分场自行担当损失金额;  

    3、已换局部商品由营销部供应的收银小票报商家处进展冲兑;  

    活动四:xx 、xx 影楼喜连缘,百家高兴贺新春  

    活动时间:1 月 1日  

    活动内容:在活动时间内,凡在本超市一次性购置金额到达肯定标准,

凭单张收银条均享受  

    一次性购物满 58元免费供应化装、造型、服装一次,照艺术照。送一

张艺术照  



                                      
                           

    一次性购物满 88 元免费供应化装、造型、服装一次,照艺术照。送两

张艺术照  

    一次性购物满 128 元免费供应化装、造型、服装一次,照艺术照。送

四张艺术照  

    一次性购物满 218 元免  

春节超市促销活动方案 4 

    活动时间：  

    2 月 13 号--到 2月 23 号  

    活动地点：  

    大润发超市  

    活动主题：  

    “迎春纳福，大礼满天飘舞“，主色调为大红色，白的，黄色为辅。  

    一、活动策略促销商品  

    生鲜：超级美食，每天美味(熟食、烧烤类、火锅菜、碟菜)食品：暖

暖冬日，你我共享(休闲食品、饮料、酒类、牛奶)百货：我爱我家，营造

暖和生活(家居百货、针织、冬季商品)日化：冬天不怕干，护肤我在行(洗

浴、个人护理、洗涤)  

    二、广告支持  

    1、 DM海报：  

    ①规格：16K12P，数量：x万张。 ② DM版面分标题及商品品类重点：  



                                     
                           

封面(1P) ：迎春纳福，大礼满天飘舞(特惊爆商品 2-5 款或二级营销

活动内容)生鲜(2P) ：超级美食，每天美味(熟食、烧烤类、火锅菜、碟菜)

食品(3P) ：暖暖冬日，你我共享(休闲食品、饮料、酒类、牛奶)百货(2P) ：

我爱我家，营造暖和生活(家居百货、针织、冬季商品) 2、主题设计：(1)

主题海报的设计  

    (2)大润发外的玻璃拱门设计  

    (3)吊旗的主图全部围绕活动主题设计; (4)电梯入口及电梯四周的

海报场景设计  

    春节 style 衣食住行玩  

    (5)入口设计  

    (6)堆头、展台、场景设计，均围绕主题设计(7)收银台设计  

    (8)其他一些(例如：装饰海报、装饰品等等)  

    三、促销活动方案  

    活动口号：春节大派送会员更省钱  

    活动时间：02月 13 日至 02月 23 日  

    活动内容：活动期间，选购部组织 20 个以上的过年及民生必需品，

该类商品必需超值惊暴，如：传统年货、5L 食用油、袋装大米、名酒、

礼盒、肉品、熟食、蔬果、五谷杂粮、日常洗涤用品、洗发沐浴品、超值

家居品等。  

    超市春节促销的活动方案 13  



                                     
                           

一、促销活动时间  

    20××年 x 月 x 日—20××年 x 月 26日  

    共七天（20 日—26 日大年夜）  

    二、活动主题  

    千僖迎新，半价返还  

    三、活动内容  

    （一）主要活动：  

    千僖迎新半价返还  

    1、7天中一天半价返还：  

    即在 7天中随机抽出一天，对当天购物的全部顾客予以购物小票金额

的 50%返还，以消费兑换券的方式返还；  

    2、单张购物小票最高返还金额不超过 5000 元；  

    3、正月初一当场公证随机抽取 7 天中一天，或由商场内定（可选择

营业额最低的.一天）；  

    4、1月 26 日（初一）开头，至 2月 5日之间可以凭抽中日购物小票

当场领取 50%的购物券；  

    5、购物券必需在 2月 15 日之前消费，逾期无效；  

    6、家电、电讯等商品除外（商场海报明示）；  

    （二）可行性：  

    七天中抽取一天 100%返还，相当于全场 8.6 折；50%返还，相当于全



                                     
                           

9.3 折。加上使用消费兑换券用于再消费，因此事实上实际的本钱很低。  

    （三）帮助活动  

    1、男女装特卖场；  

    2、儿童商场购物送图书；  

    3、厂方促销活动。  

    四、活动推广  

    1、报纸广告：  

    2、电台广告：  

    3、现场横幅  

    4、现场彩灯  

    五、费用预算  

    （略）  

春节超市促销活动方案 5 

    2 月是阴历年度的新旧年交替，也是销售的最顶峰，此时食品、生鲜

的肉食、干货、水产、熟食及非食品的一次性家居、清洁用品等众多关联

商品都将进入热销季节；本档活动规划为 2 月 9 日至 2 月 18 日，期间包

含了“小年（2。11）、情人节（2。14）、除夕（2。17）、大年初一（2。

18）”四个传统重大节点，应针对不同节点的”消费习惯，对商品陈设、

日促销、快讯规划及全店促销活动，进展合理规划。  

    主题：“羊年旺财喜迎春，吉利富贵贺新岁”年博会特殊企划  



                                     
                           

档期：2月 9日至 2月 18 日  

    主题促销规划之一  

    主题：羊年旺财欢快送  

    活动时间：2月 10 日~2 月 14 日  

    活动内容：活动期间，在本超市一次性购物满肯定金额的顾客，凭当

日单张收银条可获赠超值炫礼！  

    满 48 元送吉利春联 1幅或鲜鸡蛋 1盒；  

    满 88 元送 2。5L饮料 1瓶  

    满 128 元送芦柑礼盒 1件  

    温馨提示——单张满额收银条仅限领取一样赠品；参加本活动的顾客

将不再参加本店同期的其它促销活动。  

    主题促销规划之二主题：心醉情人节，真情久久久  

    活动时间：2月 14 日  

    活动内容：活动当天，在本超市购物（不限金额多少）的情侣，可获

得“真情玫瑰”一支，共送出 999 支玫瑰，愿有情人终成眷属！（玫瑰有

限，送完即止）  

    主题促销规划之三主题：新春开门红，大家抓抓乐  

    活动时间：2月 18 日  

    活动内容：活动当天，在本超市一次性购物 68元的顾客，可获得“开

门见喜”红包一个。红包奖品包括 1 元、2 元、5 元、100 元人民币或其



                                     
                           

100%有奖。  

    温馨提示——单张满额收银条仅限赠送 1个红包。  

    DM 快讯规划 P 封——主题：吉利富贵贺新岁+3支礼盒单品；  

    P2+P3 ——主题：红火大年，礼尚往来  

    白酒礼盒、红酒礼盒、保健酒礼盒、大礼包、盒装饼干、冲调礼盒

30支单品  

    P4 ——主题：新年倍旺，身体倍棒  

    保健品礼盒、茶叶礼盒、蜂蜜礼盒、冲调食品 15支单品  

    P5 ——主题：休闲美味过大年+心醉情人节  

    休闲包装食品（饼干、膨化、威化、蜜饯、熟食）12支单品  

    巧克力、咖啡、果冻、单支红酒、果酒 6支单品  

    P6+P7 ——主题：休闲美味过大年  

    休闲包装、散装年节食品（瓜子、花生、快乐果、果浦、糖果、果冻）

30支单品  

    P8 ——主题：新年，更多呵护  

    个人清洁护理用品（含卫生棉）15 支单品  

    P9 ——主题：清爽新天地  

    家用清洁护理用品与纸品（不含卫生棉）16支单品  

    P10 ——主题：全身换新过大年  

    针棉、鞋品、服装 12支单品  



                                     
                           

●P11——主题：新年扮新家  

    家居、家电 15 支单品  

    ●P12——主题：全家喜团聚  

    水奶、碳酸、果汁、单支白酒、厅啤、桶装白酒、甜酒 15支单品  

    ●P13——主题：全家喜团聚  

    食用油、调味酱料、挂面、食品类干货 9 支单品；涮片、海鲜丸子、

速冻、火腿 6支单品  

    ●P14——主题：全家喜团聚  

    腊制品、干货、生鲜礼盒、冷藏乳制品 12支单品  

    ●P15——主题：全家喜团聚  

    鲜肉、淡海水产、禽蛋、米、水果 12支单品  

    P 底——熟食（各种炖煲、火锅）3支单品  

    特殊要求：  

    ①不同的小标题所对应的版面应以不同的底色区分！  

    ②P5、P13每个 P分别规划出两个相对独立又有肯定关联的版块，如

休闲零食与情人节礼品专版、火锅涮料及调味品专版，请将每个品牌按系

列排版，每个产品系列用一种色块区分，有买赠活动的系列商品其活动内

容放在本系列标题旁醒目位置。  

    ③3 个主题促销活动简明细则在封底表达  

    宣传战略规划巨幅喷绘 1 块：表达 3 个主题促销活动  



                                      
                           

    主通道吊挂双面写真 KT板 38块：“羊年贺岁年博会”  

    门头单面写真 KT板 1块：“羊年贺岁年博会”  

    门柱喷绘包圆柱 2块：“羊年贺岁年博会”  

    橱窗喷绘 2块：“羊年贺岁年博会”，3个主题活动的详细内容  

    堆头围布：1F、2F主通道快讯商品堆码  

    专区布置中号金线红灯笼+福字立体拉花+围堆+包柱：“羊年贺岁年博

会”  

春节超市促销活动方案 6 

    活动目的:  

    1、扩大和提高 XXX超市的品牌形象和美誉度。  

    2、加深与消费者的沟通联系，使其成为我们的长期客户。  

    3、增加与供给商的联系，争取更大的供货支持。  

    市场分析:  

    春节是众多商家角逐的节日，它所带来的巨大消费空间也使得商家们

费尽了心思去争夺。面对春节时各大超市应接不暇的促销活动，消费者又

是如何选择的呢?随着生活水平的不断提高，消费者的消费观念也在渐渐

转变。消费者不仅关注价格，也关注全家一起置办年货这种欢乐的消费体

验。因此，若想成为消费者置办年货的首选超市，首先考虑的问题是如何

使促销活动同时满意消费者的前述两大需求。  

    如何占据市场，把握客源，有效诱导消费，始终以来都是超市亲密关



                                      
                           

注的问题。超市通常使用的促销手段之一:将若干件利润较低而消费群面

较广的商品(比方大米、鸡蛋等)以超低折扣出售，从而使消费者认为该超

市商品的价格比其他超市低的假象，让消费者购置这些廉价的商品的时候，

顺带把其他商品也买好了。从而刺激消费者的消费欲，依据超市一站式购

物的消费特点，并以此带动销售额的整体增长。通过小局部廉价商品来吸

引客流，从而带动其他商品的销售，这是超市惯用的促销方法。可是现在

这种固定商品的打折对消费者的.吸引力渐渐减弱，消费者往往更关注其

需要的商品促销信息上。  

    每年春节，消费者都有其固定购置的商品比方糖果，酒水之类的，超

市也利用这局部商品的低价促销来吸引消费者。如果商家选择另外一种折

扣方式来促销，就象广阔歌迷自己投票打算超级女生归属一样，由消费者

投票来打算他们想要享受折扣的商品。超女的火爆就是充分利用了广阔群

众不甘为人所驱使，渴望自己制造偶像的心理，才使得湖南卫视登上了消

遣类节目第一的宝座。给消费者一次自主定价的全新消费体验，制造一场

别开生面的促销活动――海选超级商品。  

    活动安排:  

    1、选票的设计:  

    我们的选票分为两部份。  

    a 、消费者自己填写 3 个自己心目的商品参与超级商品评比。依据选

票数量，前 3名的商品隔天可以享受不同的优待。  



                                      
                           

    b 、消费者勾选局部固定商品参加超级商品评比。依据选票数量，前

3名的商品隔天可以享受不同的优待。这需事先与供货商协商，争取供货

商的支持和营销费用，这不仅可以有效提高其商品销量及品牌知名度，又

可以分担一局部超市的营销开支。  

    2、节前的宣传  

    提前一个星期，通过各种渠道(如报纸杂志可裁剪传单广告等)向消费

者发放宣传单(介绍活动的参加规章和详细的商品折扣等信息)。选票和宣

传单印上广告词:这个春节，您当家。  

    效果目的:为了让消费者知道，今年春节，×××超市有很特殊的活

动――海选超级商品，让其明白，这个春节，年货的价格是他们定的。  

    3、活动现场  

    利用大幅的宣传横条吸引消费者的留意力，我们利用购物到肯定金额

来掌握每个超市选票的量，为了增加可信度和聚拢人气在超市门口一个小

时公示一下投票结果，当日消费满 20 元可获会员，可以参加投票选择隔

天超级商品的活动。7天内消费累计满 999元可以获永久会员，可以在 07

年的每个月中的某个时段享受这 7天海选出来超级商品的折扣优待，这样

用消费者最需要的商品的特价锁定消费者来我们超市消费，从而带动其他

商品的销售，也可以帮忙参与这次活动的某个品牌建立一个排他性的壁垒，

从而得到供货商更多的支持。  

春节超市促销活动方案 7 



                                      
                           

    促销目的：  

    春节是中国的传统节日，受关注面广，潜在消费群体相对其他节日来

说，要多得多，而对消费金额要比寻常提升的多，这一来，就是很好的促

销好时机———提高销售业绩和提升形象的时期。  

    促销主题：  

    骏马闹春：三口全家海南双飞五日游！  

    促销时间：  

    20××年 1月 12 日—1月 25 日  

    促销地点：  

    超市各分店  

    促销内容：  

    商品促销与促销活动两种  

    第一局部：商品促销  

    1、促销时间：  

    1/12—1/25  

    2、促销商品：  

    促销总品种数为 216 种左右，食品为 100 种，平均毛利下降 5—8%，

用品为 80 种，平均毛利下降 5—15%，生鲜商品 30 种，平均毛利下降 7

—15%。  

    （说明的是上 DM的商品，店内特价不做计算。）  



                                      
                           

    3、促销方式：  

    以“海南五日游”为主打主题，推出送礼礼品等节日商品，同时做出

相应组合的商品特买。及各门店也推行的大量会员商品。选择 30—40 种

商品，作为“有买有送”的促销商品，同时做“专刊推广”“春节商品大

集会”“会员独享”等专案。  

    4、厂商促销安排：  

    场外，食品 5 家、用品 3 家。场内，食品 10 家、用品 2 家。联合厂

商做相活动。  

    （操作时间为特价活动日内）  

    其次局部：促销活动  

    一、超市—海南双飞五日游  

    1、在活动日内（1/12—1/25），顾客在一次性消费 100 元者，参与抽

奖。  

    2、抽奖凭有效收银小票，每满 100 元抽一次，超过 100 元局部金额

以 100 元的倍数计算抽奖次数（缺乏倍数局部不予计算），最多限抽 5次。  

    3、抽奖方式在抽奖箱放置奖券，其中奖项为 6个。  

    （一等奖 50个，二等奖 200个，三等奖 1000个，四等奖 5000个、

五等奖 10000个、六等奖 50000个），以抽出的券打算中奖与否。  

    （注明：分公司参加本次活动内容，数量由分公司定，温州数量为下）  

    4、若抽中奖券，有的则当场兑奖。奖品设置为：  



                                      
                           

    一等奖：奖全家三口海南双飞五日游 5000 元 x5  

    二等奖：奖 xx 购物券 1000 元 x25  

    三等奖：奖 xx 购物券价值 100 元 x390  

    四等奖：奖 xx 购物优待 10元 x780  

    五等奖：奖 xx 购物优待 1元 x10000  

    六等奖：奖新春大吉奖。  

    5、购物券仅限在 xx 超市购置，如不要视为自动放弃，恕不兑现金。  

    6、活动门店：xx 超市。  

    7、活动门店，按营销处规定表格填写得奖人员内容。  

    同时上交相关资料。  

    8、注：活动内顾客积到六张六等奖的的奖券均可得到吉利猴一只（价

格 5元 x10000）  

    二、旅游有礼伴游天下  

    1、在活动时间内（止 1月 21 日），持××年度与 xx 旅游公司签定的

旅游合同（不限人数）均可获得本公司赠送的精致礼品一份。价值 50 元

的安康称。  

    2、同时在活动时间内（止 1 月 21 日），参与人本旅游公司组织的春

节旅游的游客均可猎取新春贺年红包一个（包括小孩）。红包为 10港元。  

    宣传推广  

    门店布置  
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