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前言 

       感谢项目组为我们提供的提案机会，本方案根据了解目前信息覆盖基础上，结合团
队多年品牌行销经验而设计。方案立意以个人品牌规划为主，执行以为明星提供品牌
规划、创意策划、市场调研、传播策略、媒介策略的出发点。由于目前我们对推广整
体策略、核心传播点等情况的仍在探讨阶段，方案如有疏漏之处，敬请谅解并提出宝
贵意见。 

   此提案为策略性初步框架，未涉及具体内容设定。当策略方向基本确定后，我们将
着手组成专项团队制订详细执行KPI。 

   此外，从传播效果出发，本案中可能涉及到部分第三方资源的合作内容，在相
关资源市场及品牌行动未公开之前，敬请保密。 
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1 
明星个人品
牌现状分析 



O 
T 

M 
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表演、钢琴、游泳、游
泳、动作、拍过微电影
（导演）、可塑性强、
形象 

星二代身份、未策划入
行定位、提前曝光可能
导致机会流失、明星扎
堆出现、行业竞争激烈 

有女朋友、怀疑整容、表演不够
成熟、前期宣传未注重造型以及
定位、出道晚 

星二代身份、有女朋友、
形象、学历（综合性）、
明星基因、圈中人脉 

SWOT分析 



时尚 

艺术家 

全能艺人 

才子 

星二代 

高起点 

暖男 

气质明星 

而他们集中要表现的印象是： ？ 

“印象”关键词分析 
——提炼出最贴近明星特质的概念，并且最终形成符号认知 



核心竞争力 发展定位 

全方位艺人技能 

优越的出身背景 

个人形象出众 

以影视表演为主 

艺术家气质型明星 



所以我们需要统一突出的大众印象系： 

  
    艺术家气质型明星 



   

2 
捕捉个人品牌

营销的关键点 



个人品牌的黄金定律 

个性是个人品牌的
必要条件 

独特性成就差异化 
 

一种信誉、一种鲜明的个人印记 
 

活力 / 魅力 / 清晰 / 可感知 / 信
任 / 耀眼 / 平易近人？ 

道德与诚信 
是基础 

博上位的炒作终将失效， 
1%差错导致100%损失 

受益者 
和推动者 

始终是个人 

终身打造 
悉心维护 

个人品牌的生命周期 
比产品品牌、 
人的生命周期 

都长 

情感化特征 
有血有肉、成为社会阶级 

一个代言 
从而获得拥护、 

情感认同 

个人品牌的无形价值 
影响力：知名度、行业威望 
传播力：美誉度、声誉 
散发力：超越空间、跨行业、被人们关
注 
持久力：超越时间、持续成为社会焦点 
 

个人品牌的有形价值 
商业价值 
品牌代言人 
出场费 
薪酬…… 

 
 



明星个人品牌价值
“两度一值” 
知名度、喜好度、 
综合形象指数 

什么是两度一值 
知名度：受众对明星的熟悉和了解程度-认知、

了解 

喜好度：受众对明星的喜爱程度-美誉度 

综合形象指数：受众经过了熟知和喜好之后，对

明星的综合评价-认同程度，指数越高、品牌价

值越高 

 

大多数的国内明星都停留在知名度， 

极少数攀升到喜好度。 
 

评价明星个人品牌价值的标准 



影响两度一值的四大核心因素 

首要价值属性——人天生有一个毛病，
光记第一、不记第二 
 
差异化特性——特征可以很多，但特质
只有一个，且特质不能忽略 
 
品牌的“人脉通路”——你行，还需别
人说你行，而且说你行的人行 
 
品牌的精神根基——代表社会价值观，
成为一个社会阶层的精神领袖 

首要价值 

差异化 

人脉通路 

精神根基 



   

3 
个人品牌

传播策略 



信息覆盖  基础 

特色                       形象 

感觉               观点 

分享 

建立 
---奠定个人品牌基础 

塑造 
---形成个人品牌特性 

互动 
---提升个人品牌基础 

个人品牌塑造模型 



1、常规传播策略（时间暂拟） 

   

6月 3月 5月 7月 

海陆空立体信息传播。 

对目标实现品牌差异化的特殊执行 

传播，突出“艺术家气质明星”内

在一面。 

个人品牌意识塑造 个人品牌美誉度 

个人品牌认知识别体

系系统调整及建立； 

个人品牌权威信息建

立； 

明星自媒体管道建立 

8-10月 11月 12月 2月 

个人品牌意识层次深化，提

升核心印象差异化； 

增强信息曝光度； 

加厚个人品牌信息密度； 

积累对明星拥戴粉丝互动。 

新闻专题。 

个人品牌 
认知梳理 

1、线上权威舆论信息
覆盖为主，线下为辅。 

2、线下传播媒体曝光为主，
线上模拟用户塑造意识。 

3、找准节日或事件节点，线上线
下全面爆发，形成热点。线上集中
为舆论监测与引导。 



2、信息覆盖通路 

   

找对人裂变 人 
 
面 
 
 

1、针对性的话题 

 2、针对性推广渠

道 

   从 
    多点 
 
 
1、多角度话题传播 

2、多面网络渠道推广 

3、塑造意见领袖的力量 

提升信息效应力 

众 
  裂变 
 
 
 广面与多点的结

合，激发网民间

的关系的口碑传

播，最终实现网

络病毒裂变效应。 

根据系统内容针对精
准群体 



3、特定内容扩散通路 

   



认知度 

微信 

受众粘度 

关注人气 
BBS 
Blog 

问答知道 

新闻媒体 

  视频 
微电影 

官方微博 

关注度 

受众黏度 

SEO 
优化 

粉丝感受 粉丝触及 

讨论加深 

被动引导精准潜在受众 

病毒式快速引导 

深度粉丝，意见领袖效果引导 

4、推广架构 



5、核心内容扩散通路 

   
制造互动平台，引导大众， 

与明星面对面，即为印象更清晰。 —— 
——发挥论坛网络舆论精神 
     模拟用户，制造热点，引导用户 
      参与讨论。 

抓住特例及重点，实现信息面的覆
盖，制造轰动，直接实现大面积裂

变。 

——  

——事件炒火话题 
    国庆节、春节节、元宵节等 节
点运作，让更多用户了解余明星
及项目，提升美誉度。 

线上线下
互动交叉 

社区营
销 

网络专题
策划 

事件
营销 



   

4 
具体执行计

划及示例 



1、量化执行计划概述（时间暂拟) 

认知梳理（网络信息覆盖） 
（8月—10月） 

意识塑造期(传统品牌覆盖） 
（12月—2月） 

美誉度强化期（立体覆盖） 
（3月--7月） 

执行
载体
概述 

1、百科词条建立与完善； 
2、自媒体健全完善； 
3、同名信息优化； 
4、个人名博健全； 
5、新闻PR； 
6、论坛模拟用户引导； 
7、个人成长与经历故事重现； 
8、初露访谈节目； 
9、这一阶段重点系信息基础覆盖，传
统媒体启配合作用。 

以经历、谈吐、观点表现 “明星”
信息。 
1、央视《名人访谈》 
2、《南方周末》杂志访谈 
3、文化类纸媒或电视媒体访谈 
 
4、线上配合访谈作： 
a、自媒体同步互动； 
b 、论坛热议观点； 
C、新闻PR分析，回归主题。 

1、以正能量的“艺术家气质明星”
为方向； 
2、新闻专题； 
3、正面事件营销：论坛话题—微博
引爆---新闻PR权威—全载体关注，
印象加深； 
4、 
励志创业漫画推送：微博、杂志、全
载体关注； 
个人传记。 

执行
内容
概述 

1、权威性词条内容建立、更新、完善； 
2、个人经历内容发布； 
3、言谈语录表现； 
4、形象内容塑造 
 

1、传统访谈与自媒体以观点性内
容表现为主； 
2、线上第三方内容以经历、成长、
观点模拟议论为主； 
3、并开始注重与相关项目信息关
联。 

1、鲜明个性及标志的观点； 
2、社会公益活动； 
3、悬疑或误会内容营销； 
4、热心公益； 
5、亲孝事件； 
6、社会责任感表现； 



2、内容创意示例 

个人 

情结 

从小到大，人生的几个阶段，采取小故事手法塑造具有艺术涵养的艺人形象，为“艺
术家气质明星”塑造埋下伏笔。 

社会 

背景 

从小到大的个人经历和受到社会的关注，加上父母的影响和娱乐圈的熏陶。从个人&
家庭&社会，三个维度进去特写。 

人物 

足迹 

所到之处，如何进行自我锻炼及提升，潜移默化去影响别人自强不息的追求：以纪实
或访谈表现。 

人物 

贡献 

突出人物贡献、成绩、荣誉奖项，社会知名度，民间荣誉。突出塑造其具备的爱心和
美德；通过自身不断学习和努力给社会带来的正能量。以第三方报道为主。 

塑造 
“艺术家气质明星”的全能艺人 形象，同时渴望走出父母光环，并且凭借自身努力获
得成功的形象。侧重于人物专访表现。 



   

5 
媒介执

行示例 



微博营销 



数字化时代，属于"Me"的时代， 
 
如果你有了100个粉丝，那你就是一本内刊， 
 
如果你有了1000个粉丝，那你就是一个布告栏， 
 
如果你有了10000个粉丝，那你就是个一本杂志， 
 
如果你有了100000个粉丝，那你就是一份都市报， 
 
如果你有了1000000个粉丝，那你就是电视台， 
 
如果你有了10000000个粉丝，那你就是CCTV！ 

微博“Me”时代 



塑造个性鲜明，
具有独特主张的
名人品牌微博 

通过互动等形式，
提升明星影响力，
提升明星微博话
语权。 

成为新生代偶像
明星代言，在微
博界言行引发各
界名人、名流的
关注。 

最终形成：微博
领域具有一定影
响力和宣传度的
热门微博号 

1 
2 

3 
4 

几个月以后，成为新一代微博红星…… 

明星官微要干什么？ 



微博营销 

内容营
销 

•微博的迅速转发模式是迄今为止病毒传播最为便利的工具。基于用户喜欢你的内容从而达到值得一看，

值得一读，如视频，图片等，真正与用户达成情感上的共鸣。 

意见领
袖 

•网络无权威，但是有意见领袖。他们在手机、汽车、保健、体育、旅游、数码等领域掌握着强大的话
语权，时刻潜意识里影响着数以万计的围观群众，如果想让品牌品出乎意料的传播快，那么一定要锁
定重要的意见领袖，并引导意见领袖去讨论，传播产品。 

粉丝营
销 

•通过发表话题，关注意见领袖、微博大号，转贴@别人，评论@别人，有奖活动等有效途径吸引粉丝，
达到一定的规模，产生一定的影响力。对于推广来说，粉丝超过一万，官微就是本杂志，超过十万，
官微就相当于一份都市报，极大提高品牌影响力。 

活动营
销 

•微博最善用免费、促销模式。免费的东西和促销活动，无疑对萌动的消费者来说有着重量级的杀伤力。
而微博相较博客迷你且灵活，而且很大的一个特点就是可以迅速蔓延。也更符合国人“试一试”的博
彩心理。 
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