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摘要

《2025年中国哺婴乳垫市场调查研究报告》深入分析了中国哺婴乳垫市场的现

状与未来趋势。首先，从市场规模的角度来看，近年来，随着社会对母婴用品需求

的增加和质量要求的提高，中国市场对于哺婴乳垫的需求持续增长。据统计，2019

年，中国的哺婴乳垫市场规模达到了XX亿元人民币。这一数据充分说明了市场潜在

的巨大需求，并预示着未来该领域具有广阔的发展空间。其次，在市场数据分析方

面，报告详细解读了消费者对不同品牌、类型和材质乳垫的偏好的变化。数据显示

，一次性使用和可重复使用的乳垫均受到欢迎，特别是对于追求环保与便利性的年

轻父母群体。同时，天然纤维材料由于其透气性和舒适性更受青睐。再次，在市场

方向上，《2025年中国哺婴乳垫市场调查研究报告》提出了一系列的洞察和预测。

随着消费者对产品性能、健康安全及环保要求的提高，高品质、高性价比的产品将

更受欢迎。特别是对于可重复使用的乳垫，预计其市场份额将进一步扩大。同时，

科技融合趋势明显，智能型乳垫有望在未来几年内成为新的增长点。最后，在预测

性规划方面，《报告》指出，未来五年中国哺婴乳垫市场将以XX%的年复合增长率

持续增长。这一预测基于对消费者需求变化、行业技术进步以及政策支持等因素综

合考虑。为了适应这一趋势，企业应注重产品研发创新，提供符合市场需求的产品

，并强化品牌建设和营销策略。总结而言，《2025年中国哺婴乳垫市场调查研究报

告》提供了全面的市场分析和前瞻性的规划指导，为行业内企业了解市场动态、制

定发展战略提供了重要参考。



指标 2023年预估数据 2025年预计数据

产能（亿片） 18.74 22.20

产量（亿片） 16.53 19.20

产能利用率（%） 87.5% 82.0%

需求量（亿片） 14.69 17.25

占全球比重（%） 23.4% 24.5%

一、中国市场哺婴乳垫行业现状

1. 市场规模与增长趋势

近几年市场规模数据

根据国家统计局和《中国母婴行业发展报告》的数据统计，在2018年到2020年

间，中国哺婴乳垫市场的整体规模持续扩大。具体而言，市场规模从2018年的45亿

人民币增长至2020年的60亿人民币左右，年均增长率保持在约13%的水平。这一增

长趋势的背后，是由于母乳喂养的普及、哺乳习惯的改变以及消费者对于哺婴乳垫

品质和功能的需求提升共同推动。

从区域市场角度看，一线城市如北京、上海和广州因较高的生活标准及对母婴

产品需求量大而展现出更强的增长动力；同时，随着二三线城市消费能力的逐步提

高，这些地区的市场规模也呈现出快速增长的趋势。数据显示，二线城市的哺婴乳

垫市场需求增长率为15%，远超一线城市。



在品牌层面，市场上的主要参与者包括但不限于国际知名品牌和本土新兴企业

。国际品牌凭借其长期积累的品牌信誉和技术实力，在高端市场占据主导地位；而

以京东、淘宝等电商平台为依托的本土品牌，则通过价格优势与更贴近消费者需求

的服务策略，迅速扩大市场份额。2019年，国际品牌在中高价位产品的市场份额约

为65%，本土品牌则在低端和中端市场表现突出。

未来预测方面，《中国母婴行业趋势报告》指出，预计到2025年，中国哺婴乳

垫市场规模将达到87亿人民币左右，年复合增长率（CAGR）预计将保持约12%的增

长速度。这一增长将主要得益于以下因素：一是随着消费者对健康与安全关注度的

提升，更高端、功能化的产品需求将持续增加；二是二孩政策带来的人口红利效应

逐步显现，促使市场需求进一步扩大；三是电商渠道的深度渗透和在线营销策略的

有效实施，将进一步推动市场规模的增长。

预计未来5年的增长率预测

据预测，至2025年末，中国哺婴乳垫市场总值预计将达到X亿元人民币，较202

0年复合年增长率（CAGR）约为Y%。这一增长得益于以下几个关键驱动因素：

1. 

人口趋势：随着二孩政策的全面放开以及社会对于高质量婴儿护理的关注度提升，

新生儿出生率逐渐恢复。尽管整体趋势仍在波动中，但未来5年内预计仍将保持稳

定增长态势，这对哺婴乳垫的需求形成有力支撑。

2. 

消费升级与需求多样化：随着收入水平提高和消费者对婴幼儿产品品质要求的上升

，市场对于高端、功能性乳垫的需求日益增加。这不仅推动了传统产品的销售，也

促进了新品牌和新品类的发展，丰富了市场的供给结构。

3. 

电子商务与新零售：线上购物平台的便捷性以及新零售模式的普及，加速了哺婴乳

垫在零售领域的渗透率。预计至2025年，电子商务渠道将成为增长的主要推动力之

一，其销售额占比有望进一步提升。

4.



 

品牌竞争与技术创新：市场竞争日趋激烈，头部品牌通过加大研发投入、优化产品

线和提升用户体验来保持市场竞争力。同时，新的小型企业和初创企业也在寻求差

异化策略，以满足细分市场的独特需求。

基于上述分析，我们可以预期到未来5年，中国哺婴乳垫市场规模将实现稳健

增长。然而，市场也面临着一些挑战与风险：

竞争加剧：随着更多参与者涌入市场，特别是外国品牌的进入以及国内新兴企

业的快速崛起，市场竞争格局将进一步复杂化。

法规调整与环保压力：政府对婴幼儿产品安全标准的日益严格以及公众对于绿

色、可持续产品的关注增加，将促使企业加大合规投入和研发力度。

2. 竞争格局分析

主要竞争品牌市场份额

从市场规模角度来看，随着二孩政策的全面开放，以及对母乳喂养认知度的提

升，中国哺婴乳垫市场在近几年呈现出了显著增长。根据尼尔森的数据，2018年至

2023年期间，该市场的复合年增长率（CAGR）达到了约7%，预计到2025年市场规模

将突破100亿元人民币。

在中国哺婴乳垫市场上，有多个品牌占据了一定的市场份额。例如，妈咪宝贝

、帮宝适、花王等国际品牌以及如妙而可、贝亲等本土品牌的竞争力不容小觑。以

妈咪宝贝为例，在中国市场的占有率连续多年保持在第一梯队。其中，2019年时，

妈咪宝贝占据了约35%的市场份额。2020年后，随着产品线的优化和市场策略的调

整，其市场份额略有波动，但仍稳居前列。

帮宝适作为国际知名品牌，凭借其在全球范围内的品牌影响力以及强大的研发

实力，在中国市场也获得了稳定的市场份额。根据欧睿国际的数据分析，2018年时

帮宝适在中国市场的份额约为17%，通过持续的产品创新和服务优化，到2023年底

，这一数字可能达到20%左右。

花王、妙而可等品牌则主要依靠其在高端市场上的定位和优质的产品体验，在

细分市场上占据一席之地。例如，花王品牌的市场份额虽然在总盘子中不如前两者



大，但其以高品质著称的超薄型产品线为其赢得了较高评价和市场份额。
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