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促进国际交流与合作
传染病防治法的实施，有助于加强国际间在传染病防控领域的交流与合作，共

同应对全球公共卫生挑战。

保障公共卫生安全
传染病防治法是维护社会公共卫生安全的重要法律武器，对于预防、控制和消

除传染病具有关键作用。

明确各方责任
该法律明确了政府、卫生行政部门、医疗卫生机构、社会公众等在传染病防治

中的责任和义务，形成了全社会共同参与的防控格局。

传染病防治法重要性



传染病威胁依然存在

随着全球化进程加速和人口流动增加，

传染病防治工作面临着前所未有的挑

战，需要采取更加科学、有效的措施

加以应对。

防治工作面临挑战

公众认知有待提高
部分公众对传染病防治知识和法律法

规了解不足，缺乏自我保护意识和能

力，需要加强宣传教育工作。

近年来，虽然医疗卫生水平不断提高，

但传染病仍然是威胁人类健康的重要

因素之一，如新冠病毒、流感病毒等

不断出现和变异。

当前传染病防治形势分析



活动目标与预期效果

提高公众认知度

通过宣传周活动，提高公众对传染病

防治法和相关知识的认知度，增强自

我保护意识和能力。

营造良好社会氛围

营造全社会关心、支持和参与传染病

防治工作的良好氛围，形成群防群控

的工作格局。

推动法律法规落实

推动传染病防治法等相关法律法规的

深入实施，提升防治工作法治化、科

学化水平。

促进健康行为形成

引导公众养成健康的生活方式和行为

习惯，降低传染病传播风险，维护个

人和他人健康。



活动主题及内容设计
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本次活动主题围绕传染病防治法展开，旨在提高

公众对传染病防治的认识和重视程度。

主题明确突出

结合当前全球传染病防控形势，通过宣传活动增

强公众的防范意识和应对能力。

紧贴时事热点

通过普及传染病防治法知识，提升全民健康素养，

为构建人类卫生健康共同体贡献力量。

意义深远重大

主题确定与意义阐述

01

02

03



重点介绍传染病防治法的基本内容、原则和要求，帮
助公众了解法律法规在传染病防控中的重要作用。

针对公众在日常生活中可能遇到的传染病风险，提供
科学有效的自我防护方法和建议，增强公众的自我保
护能力。

本次活动核心内容将划分为三大板

块，分别是传染病防治法基础知识

普及、传染病防控实践案例分享以

及公众自我防护能力提升。

基础知识普及

通过邀请专家学者、一线医护人员等分享传染病防控
实践中的典型案例和经验教训，提高公众对防控工作
的认识和理解。

实践案例分享

自我防护能力提升

核心内容板块划分



精选关键知识点
• 围绕传染病防治法核心内容，精选与公众生活
密切相关的关键知识点，如传染病的定义、传

播途径、预防措施等。

• 结合当前传染病防控形势，重点介绍新型传染
病的防控知识和技术进展，提高公众对新发传

染病的认识和应对能力。

多样化呈现方式
• 采用图文并茂、视频动画等多种形式呈现知识
点，增强宣传活动的趣味性和吸引力。

• 针对不同受众群体，设计具有针对性的宣传材
料和互动环节，提高宣传效果。例如，针对青

少年群体，可设计寓教于乐的互动游戏和动画

视频；针对老年群体，可制作简单易懂的宣传

海报和手册。

知识点选取与呈现方式



活动组织与实施计划
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活动筹备委员会
负责整体策划、协调及监督活动

进程，确保各环节顺畅进行。

宣传推广组
负责设计活动宣传材料，通过线

上线下多渠道进行传播，提高活

动知名度。

培训教育组
负责组织相关专家进行传染病防

治知识培训，提升公众防控意识

。

后勤保障组
负责活动现场的布置、物资准备

及安全保卫工作，确保活动顺利

进行。

组织架构与人员分工明确



时间节点安排及进度把控

策划阶段

确定活动主题、形式和内容，制定详

细实施计划，明确时间节点。

宣传发动阶段

提前进行活动预热，发布宣传信息，

吸引目标群体关注。

组织实施阶段

按照计划逐步推进各项活动，确保各

环节紧密衔接。

总结评估阶段

活动结束后进行总结评估，收集反馈

意见，为下次活动提供改进建议。



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/696005043003011002

https://d.book118.com/696005043003011002

