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产业园区定位规划
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园区应具备酱油及相关调味品

生产制造的功能，提供完善的

生产设施和配套服务。

生产制造功能

园区应注重研发创新，吸引研
发人才和企业，推动产业技术
升级和产品创新。

研发创新功能

园区应具备高效的物流配送体

系，满足企业原材料和产品的

运输需求。

物流配送功能

园区应提供商务交流和贸易合

作的平台，促进企业间的合作

与交流。

商务贸易功能

园区功能定位



主导产业

以酱油及调味品制造为主导产业，

重点发展高端、健康、美味的调

味品。

关联产业

发展与主导产业相关的包装印刷、

机械制造、物流配送等产业，形

成产业链上下游协同发展的格局。

配套产业

发展为园区提供服务的相关产业，

如商业服务、金融服务、信息服

务等。

产业定位



生产制造区
集中布局生产制造企业，合理规划厂区空间

，优化资源配置。

研发创新区
设立研发中心和创新企业孵化器，吸引研发

人才和企业进驻。

物流配送区
建立高效的物流配送体系，合理布局仓储和

运输设施。

商务贸易区
建设商务交流和贸易合作的平台，提供商务

洽谈、会议展览等服务。

规划布局
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招商策略制定
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客户需求特点

研究目标客户群体的需求特点，如对园区的功能、

设施、服务等方面的需求，以便更好地满足其需求。

市场定位

根据目标客户群体的需求和特点，明确园区

的市场定位，为后续招商策略的制定提供依

据。

目标客户群体

对目标客户群体进行深入分析，包括但不限

于企业规模、行业地位、经营状况等，以便

更好地了解其需求和期望。

目标客户分析



制定具有吸引力的招商政策，包括税收优惠、租金减免、
贷款扶持等方面的措施，以吸引目标客户入驻园区。

政策优惠措施

制定招商政策的具体实施细则，明确政
策适用范围、申请条件、审批流程等，
确保政策的顺利实施。

政策实施细则

建立招商政策的调整机制，根据市场
变化和客户需求及时调整政策，以提
高园区的吸引力和竞争力。

政策调整机制
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招商政策制定



线下招商活动
组织各类线下招商活动，如推介会、洽谈会、展览等，以促进园区
与目标客户之间的交流与合作。

合作伙伴关系
与相关行业协会、商会等建立合作关系，共同开展招商活动，扩大
园区的知名度和影响力。

线上招商平台
建立线上招商平台，如官方网站、社交媒体平台等，以便目标客
户了解园区信息和招商政策。

招商渠道建设



03

招商项目推介
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