
宜昌市 2024年房交会开幕式活动方案 
 

 

 

一．活动概况： 

活动主题：去库存 惠民生 开启宜昌新智慧人居时代 

       活动地点：夷陵广场 

参加人员：宜昌市政府、市住建委、市房管局相关领导 

          宜昌市房地产开发协会、宜昌市房地产业协会、宜昌市建筑装        

          饰协会相关负责人、参展企业领导及代表、新闻媒体、热心市民 

活动调性：大型隆重 科技智能 

 

 

二．活动流程 

                               暖场环节 

9:30—10:08 领导寄语、参展企业宣传片、项目经理采访视频轮流播放，主持人

每隔十分钟播报活动主题及开始时间 

                               启幕环节 

10:08—10:13 无人机启幕  

10:13—10:18 开场舞《未来以来》 小型舞蹈机器人领舞搭配机器人造

型舞蹈演员 

10:18—10:23 主持人开场白  

10:23—10:28 《今日宜昌》宣传片首映  

                                致辞环节 

10:28—10:33 主办方致欢迎词  

10;33—10:38 参展企业代表发言（地产类）  

10:38—10:43 银行代表发言  

10:43—10:48 建委领导发言  

10:48—10:53 房管局领导讲话  

10:53—10:58 市领导宣布开幕 参会领导嘉宾和市民共同拿出手机

启动游戏《大城建设 有你有我》 

                               表演环节 

表演环节安排四个高质量表演节目，有大气恢弘的舞蹈、宜昌著名反串歌手陈娟女

士的独唱和科技感十足的创意节目； 

在表演环节中市民扫描房交会二维码，即可参与互动，将自己对房交会的看法和对

节目的评价发送至后台，即可实时显示至现场大屏幕上，主办方在参与互动的市民

中抽取三名幸运来宾赠送房交会礼品一份！ 

 

 

 

三．舞台效果图 



 

 

 

四．开幕式活动说明 

1.开场秀——无人机启幕 

6台无人机从四面飞往舞台，其中一台无人机载着象征着启幕的钥匙，将钥匙交

给机器人造型的舞蹈演员，舞蹈演员在表演一段舞蹈后将大屏幕上的未来生活

之门缓缓打开，随即大屏幕上出现各界人士对本次房交会的的祝福！ 

 

 

（1.无人机表演、并将钥

匙交给舞蹈演员） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

（2.机器人造型舞蹈演

员表演开启未来生活之

门） 

 

 

 

（3.开启未来生活之门、出现各

界人士对本届房交会的祝福） 

 

2、房交会启动游戏《大城建设 

有你有我》 

    领导及市民扫描房交会二维

码，即可通过互动 H5 参与游戏，

启动环节时，领导和市民同时拿出手机并摇动手机，摇动手机的同时现场大屏幕

上会有一栋高楼快速建成（手机摇动的越快，大屏幕上的高楼建立的越快），高

楼建成后大屏幕上出现活动主题“去库存 惠民生 开启宜昌新智慧人居时代“ 同

时市领导宣布房交会正式开幕！ 



 

2.《未来已来》机器人舞蹈秀 

 两台小型机器人在前面领舞，做简单舞蹈动作搭配做机器人服装的舞蹈演员； 

 



 

 

 

 

 

3.表演环节全程弹幕互动 

在表演环节，市民扫描房交会二维码，即可参与互动，将自己对房交会的看法和

对节目的评价发送至后台，即可实时显示至现场大屏幕上，主办方在参与互动的

市民中抽取三名幸运来宾赠送房交会礼品一份！ 

 
（互动弹幕示意图） 

房交会礼品含： 

1.现场任意项目现金抵用券 3000元一张、现场建材展位现金抵用券 1000元一张

（仅限本人及直系亲属使用）； 

2.现场 VR体验券两张； 

3.宜昌特色农产品一份； 

 

 

五．活动筹备及分工 



名称 具体工作职责 责任人 

邀请组 
1.负责邀请参加活动的政府领导及行业相关嘉宾 市房协 

艾肯策划 2.负责邀请上台发言的领导及嘉宾 

策划组 

1.负责仪式的组织策划、制定工作方案及实施 

艾肯策划 
2.负责活动流程 

接待组 
1.负责参加仪式的上级领导及嘉宾的接待工作 

市房协 
2.活动结束负责领导离场的引导及送宾工作 

执行组 
1.活动流程对接、主持人、演职人员协调 

艾肯策划 
2.仪式所需设计及制作安装到位 

工程组 

1、仪式活动现场的区域划分工作 

艾肯策划 
2、仪式所需设计及制作安装到位 

3、仪式现场的舞台搭建 

4、活动中主持人、礼仪等人员的安排到位和人员分工工作 

安保组 

1、负责确保房交会开幕式的正常进行 

艾肯策划 

2、负责活动现场内外围的安全保障 

3、负责防止活动现场发生的突发性事件及应急处理 

4、负责维护现场秩序及安全 

 

“盛情端午，情系你我” 

         ——【****】业主大抽奖感恩巨献 

活动背景:传统佳节端午将至,为感恩回馈广大业主，促进剩余货量去化及新货加推，特回馈

客户推出业主抽奖答谢活动，烘托现场销售气氛，扩大****在广大群体中的影响力，迅速的

传播老带新最新政策，激励“老带新”成交，以促销现货去化，并树立****项目的良好口碑，

整体提升项目形象，为进一步销售奠定基础。 

活动地点：****会所  

活动时间：2015 年 6 月 21 日下午 14:00 

参与客户：前期成交的业主（约 400名） 

活动内容：样板间体验、会所体验、礼品派发 

邀约时间：活动确定后，每天对客户进行电话及邀约，活动开始前三天发送活动短信给业主 



邀约要点：前期成交的业主，安排 21日进行抽奖。 

活动目的： 

1、 针对前期成交的业主的抽奖答谢； 

2、 针对传统佳节端午的大型节假日，吸引客户到访，并争取有新客户到场； 

3、 为加推的回访工作提供邀约说辞，促进去化和“老带新”成交。 

活动形式： 

 业主端午佳节祝福视频 

  

说明：选 3-5名优质客户拍摄短片，内容为对其他业主的佳节祝福及对本项目的寄望，

以弘宇领导对业主的祝福和对本项目的寄望作为短片结尾，强化业主的口碑效应。 

 幸运大抽奖 

  

说明：设置三个等级奖项，在活动中穿插进行，保证现场人流；大奖奖品建议在一万元

左右，保证活动足够的吸引力。 

 节目礼品赠送 

 

 
 

抽奖券 

编号：002 

 
 

抽奖券 

编号：001 



礼品的制作既有实用性，同时兼顾宣传性；邀请专业的摄制团队将活动制作成纪念光

盘，借此登记诚意客户及业主亲友的联系方式，以便后续销售跟进； 

 自助点心及舞蹈演唱 

 

考虑到业主答谢会性质，建议包含自助点心环节（以各种口味的粽子为主），体现活动

周到性。自助点心环节建议以自助形式操作，相较于长条桌晚宴形式的氛围更加轻松，以便

业主间的彼此相识与交流。过程中，以爵士乐队现场演唱作为背景音乐，烘托氛围。 

 业主合影、业主感言 

 

奖项设置：  

一等奖（1名）：IPADMINI    

二等奖（2名）：品牌液晶电视 

三等奖（10 名）：高级电风扇 

参与纪念奖：粽子一盒 

有奖问答：万达电影票门票（50 张） 

 

1、 营销中心活动桁架 1块（3.5*2.5 米），抽奖区活动展架 1块（10*3.5米）。 



 

2、 签到墙：邀请业主在感恩墙上签到，领取感恩礼品一份 

       
3、 现场展示：项目价值点信息输出，品牌输出 

  

4、 舞台区：装饰鲜花，服务人员和后台操作人员 3-5名。 

 

5、 嘉宾区：红地毯、椅子 400 把。 

  

活动流程： 

活动时间 活动内容 



14:00-15:00 各位来宾签到（滚动播放业主祝福视频，直至主持人上台） 

15:00-15:10 主持人上台致开场辞并宣布老带新政策 

15:10-15:20 开场舞表演 

15:20-15:30 乐队演唱 

15:30-16:00 有奖竞猜 

16:00-16:20 歌唱表演 

16:20-16:25 抽奖 （三等奖） 

16:25-16:30 乐队演唱 

16:30-16:35 抽奖 （二等奖） 

16:35-16:40 模特走秀表演 

16:40-16:45 抽奖 （一等奖） 

16:45-17:00 主持人致总结词，宣布结束，来宾退场 

抽奖活动细则： 

1、身份界定：入场劵（抽奖券）派发：1、业主凭身份证，在签到处领取《入场券》，一个

房号限一张抽奖券；2、新业主由销售置业顾问确认；3、客户在领取入场劵后，在入场时将

副券投入抽奖箱，活动开始即停止投入;； 

2、奖券发放规则：一套房屋为多人共同所有的，只发一张抽奖卡，领取抽奖卡的可以是房

屋所有人中的任何一人。当该套房屋的抽奖卡已经被领取，其他所有人身份证不可再领取。 

3、抽奖活动组织及要点： 

   1）客户凭借身份证原件，在后台处验证身份，领取抽奖卡。并填写领取登记表。 

   2）客户填写抽奖卡，并将抽奖联撕开投入票箱。等待抽奖开始。 

   3）下午 14:00 抽奖活动准时开始，主持人主持现场活动，开始将客户聚集到三楼抽奖台

前。 

   4）按照：三等奖、二等奖、一等奖的顺序抽出每个等级的奖品。 

5）未抽中的客户可凭抽奖券领取纪念奖一个。 

6）抽奖结果将以公示牌的形式在抽奖现场公示，抽奖时不在场的中奖客户在抽奖结束后，

仍可凭借手中的抽奖券领取奖品。若中奖客户已离场，则由工作人员电话通知中奖客

户。 



4、现场公示的内容：（以 X 展架形式公示） 

   1）抽奖规则     2）抽奖开始时间     3）中奖公示牌     4）抽奖客户登记处 

 

 

****项目组 

2015/6/16 

弘洋·拉菲小镇新品加推广活动方案 

一、活动目的 

 把握五一、端午节和儿童节三个重大节假日，充分利用五月的市场

销售旺期，通过特色性的线上和线下活动，通过项目在市场长期性品牌发

声。制造项目加推长效热度和高关注，吸引目标客群集中持续关注，保证

项目客户到访量。 

 针对微信的互动小游戏和助力活动，对项目加推信息的全程植入，

强化加推政策的传播和推广，推进项目加推的销售展开，为项目加推蓄积

人气，储备认筹购买客群，为项目加推认购打下坚实的销售基础。 

 通过微信助力活动，充分调动项目老业主，通过“老带新”政策长期

传播和刺激，通过线上和线下活动的有机联合，实现意向客群的活动现场

导入，保证活动人气，为现场销售展开，蓄积声势，促进现场销售达成。 

 以高热度和强参与度感，体现加推活动的火爆感，制造加推活动的

市场高曝光，区域爆炸力，以创意暖场活动、氛围营造，通过目标客户的

现场互动，提升项目产品的人文价值，拉近项目与客户间感情，实现加推

销售成果转化。 

  



二、活动创意 

2.1 活动思路 

乐五一+玩游戏+齐助力+领粽子+过端午+买房子 

2.2 活动策略 

微信群体互动游戏+“老带新”微信助力活动+项目加推创意互动活动 

2.3 活动形式 

微信线上活动：“划龙舟”微信小游戏全城互动 

               微信好友助力“老带新”活动 

微信线下活动： 劳动节暖场活动 

               青年节暖场活动 

               母亲节暖场活动 

               520 暖场活动 

               项目加推暖场活动 

三、活动调性： 

长效：通过整个五月的长期信息传播、政策释放，现场体验，实现长效品

牌推广。 

亲和：结合项目产品属性，通过节日情感互动，营造品牌亲和的气质内

涵； 

热度：通过节假日的氛围营造，活动嫁接，线上和线下配合，保证活动高

热度。 

四、活动概况 

活动时间：2017 年 5 月 1 日-6 月 1 日 



活动安排： 

          2017 年 5 月 1 日          劳动节暖场活动 

          2017 年 5 月 1 日-13 日    “划龙舟，庆端午，赢好礼”微信游

戏 

          2017 年 5 月 6 日          青年节暖场活动 

          2017 年 5 月 13 日         母亲节暖场活动 

          2017 年 5 月 15 日-26 日   “老带新”微信助力活动  

          2017 年 5 月 20 日         520 暖场活动 

          2017 年 5 月 28 日         项目加推暖场活动 

活动地点：XXXX 微信公众号平台 

          XXXX 项目营销中心 

参与人群：老业主、意向客户 

五、活动内容：微信互动游戏，项目加推活动，创意暖场活动，“老带新”

助力活动 

活动内容 

本次活动主要有线上微信互动、线下暖场两大部分构成。 

5.1 线上微信互动 

互动一： 

活动主题：“划龙舟，庆端午，赢好礼”微信互动游戏 

活动时间：2017 年 5 月 1 日-13 日 

游戏说明： 

参与者通过微信公众号或好友邀请（寻关注公众号）进入游戏界面，参与
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