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市场需求分析

消费者对食品品质和口感的要求越来越高，需要提供优

质的产品和服务。

门店经营情况

近期门店客流量下降，销售额减少，需要采取措施提升

业绩。

门店现状及市场需求



01 提升品牌知名度
通过试吃活动吸引更多潜在消费者，提高品牌曝

光度。

02 促进销售增长

通过试吃让消费者了解产品品质和口感，进而促

进购买意愿。

03 收集消费者反馈
通过试吃活动收集消费者对产品的意见和建议，

为后续产品改进提供参考。

活动目标与期望效果
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目标受众
门店周边居民、过路客、潜在消费者等。

受众特点
年龄层次广泛，口味偏好多样，注重食品品质和

口感。

受众群体分析
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