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新媒体概述与发展趋势



新媒体定义
新媒体是指利用数字技术、网络技术和移动通信技术等，通过互联网、无线通

信网、卫星等渠道，以及电脑、手机、数字电视机等终端，向用户提供信息和

娱乐服务的传播形态和媒体形态。

新媒体特点
新媒体具有交互性、即时性、海量性、共享性、多媒体与超文本、个性化与社

群化等特点。

新媒体定义及特点



互联网技术的不断革新与发展，为新媒体提供了更广阔的平台和更丰富的的内容，推动了新媒体的快速发展。

互联网对新媒体的推动作用

新媒体在互联网环境下不断进行技术创新和模式创新，如社交媒体、自媒体、网络直播等的出现，为新媒体发展

注入了新的活力。

新媒体在互联网环境下的创新

互联网环境下新媒体发展



社交媒体

社交媒体是人们彼此之间用来分

享意见、见解、经验和观点的工

具和平台，如微博、微信、抖音

等。

自媒体

自媒体是指普通大众通过网络等

途径向外发布他们本身的事实和

新闻的传播方式，如博客、公众

号、知乎等。

网络直播

网络直播是一种新兴的网络社交

方式，网络直播平台提供直播服

务，如斗鱼、虎牙、哔哩哔哩等。

典型新媒体平台举例
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舆论引导理论基础
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