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( 一)电子商务C2C项目名称
电子商务C2C项目
(二)电子商务C2C项目投资人
xx 有限公司
(三)建设地点
此电子商务C2C项目计划设立在XX地区（待确定）。该建设地址需要避开自然保护区、风景名胜区，以及其他需要特殊保护的环境敏感目标。电子商务C2C项目的建设区域应具备较好的地理条件，且基础设施等配套相对完善，同时具有足够的发展潜力。在节约土地资源的前提下，我们尽量选择空闲地、非耕地或荒地作为建设用地，尽量避免占用良田或耕地。
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