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引言



随着全球化的加速发展，
企业面临的市场环境越来
越复杂，需要制定适应国
际市场的营销战略。

全球化趋势 竞争压力 消费者需求多样化

国际市场竞争激烈，企业
需要制定有针对性的营销
战略以应对竞争。

不同国家和地区的消费者
需求差异较大，企业需要
制定差异化的营销战略以
满足不同消费者的需求。

030201

目的和背景



通过营销战略，企业可以明确自身在国际

市场中的定位，从而更好地满足目标消费

者的需求。

市场定位

营销战略有助于企业在国际市场中树立品

牌形象，提高品牌知名度和美誉度。

品牌推广

通过有针对性的营销战略，企业可以扩大

在国际市场中的份额，提高盈利能力。

市场份额提升

国际市场存在诸多不确定性因素，如政治

风险、经济风险等，通过制定灵活的营销

战略，企业可以更好地应对这些风险。

应对风险

营销战略的重要性
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国际市场环境分析



评估目标市场的政治稳定
性，包括政府更迭频率、
政治派系斗争等因素，以
判断政治风险。

政治稳定性

了解目标市场的贸易政策，
包括关税、非关税壁垒以
及贸易协议等，以评估市
场准入难度和成本。

贸易政策

研究目标市场的法规环境，
特别是与商业活动相关的
法律法规，以确保企业合
规经营。

法规环境

政治环境



分析目标市场的经济增长率、人
均GDP等经济指标，以评估市场

潜力和消费者购买力。

经济增长
了解目标市场的货币政策，包括汇
率、利率等，以预测市场波动和潜
在风险。

货币政策

研究目标市场中相关行业的发展趋
势，包括市场规模、竞争格局等，
以指导企业制定合适的营销策略。

行业趋势

经济环境



文化差异

评估目标市场的文化差异，包括
语言、价值观、风俗习惯等，以
确保营销策略符合当地文化特点

。

人口结构

分析目标市场的人口结构，包括
年龄、性别、教育水平等，以了
解消费者需求和购买行为。

社会问题

关注目标市场存在的社会问题，
如贫困、环境污染等，以调整企
业社会责任战略和营销策略。

社会文化环境



    

技术环境

科技发展水平

了解目标市场的科技发展水平，包括

互联网普及率、移动支付使用率等，

以判断市场对新技术的接受程度。

行业技术创新

关注目标市场中相关行业的技术创新

动态，如人工智能、大数据等应用情

况，以把握市场趋势和机遇。

技术法规与标准

研究目标市场的技术法规和标准要求，

以确保企业产品符合当地技术规范和

市场需求。



03

国际企业营销战略制定



根据消费者需求、购买行为、地

理位置等因素将市场划分为不同

的细分市场。

市场细分

评估各细分市场的潜力与吸引力，

选择与企业资源和能力相匹配的

目标市场。

目标市场选择

市场细分与目标市场选择



明确产品在目标市场中的定位，突出产品特点与
优势。

产品定位

根据目标市场需求，合理规划产品线、产品项目
及产品组合的深度与宽度。

产品组合

持续进行新产品研发，以满足目标市场的不断变
化的需求。

新产品开发

产品策略



定价方法
综合考虑成本、市场需求、竞争状况等因素，选择合适的定价方法，
如成本导向定价、需求导向定价、竞争导向定价等。

价格策略类型
根据市场状况和企业目标，选择相应的价格策略，如撇脂定价、渗
透定价、满意定价等。

定价目标
根据企业营销目标，确定合适的定价目标，如市场份额、利润最
大化等。

价格策略
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渠道管理

建立有效的渠道管理机制，确保渠道畅通、物流高效，降低渠

道成本。

01

渠道类型

根据产品特性和目标市场需求，选择合适的渠道类型，如直接

渠道、间接渠道等。

02

渠道成员选择

评估潜在渠道成员的信誉、实力、合作意愿等因素，选择合适

的渠道合作伙伴。

渠道策略
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