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公众号定位与目标受众



精准定位

差异化定位

定位策略

专注于提供与云泽国际业务相关的专业内容，包括行业趋势、市

场动态、产品介绍等，打造专业、权威的公众号形象。

与竞争对手区分开来，通过独特的内容策划和呈现方式，吸引目

标受众的关注。



以关注国际贸易、投资、市场动

态的企业家、投资者、行业专家

等为主要目标受众。

目标受众群体

提供最新的国际贸易资讯、投资

指南、市场分析等，满足目标受

众对专业信息的需求。

受众需求

目标受众分析



行业趋势

竞争对手分析

目标受众调研

关注国际贸易的最新动态和趋势，包括政策变化、

市场热点等。

了解竞争对手的公众号运营情况，包括内容策划、

粉丝互动、推广方式等，为制定差异化策略提供参

考。

通过问卷调查、访谈等方式，深入了解目标受众对

公众号内容的需求和偏好，为内容策划提供依据。

市场需求调研
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内容策划与创作



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
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