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2025年蒸笼行业市场调查报告

一、市场概述

1.市场背景

(1) 随着全球经济的持续发展和生活水平的提高，人们

对健康饮食的重视程度不断提升，蒸煮作为传统的烹饪方式，

因其保留食物营养和口感的特点，受到了越来越多的青睐。

蒸笼作为蒸煮的关键工具，其市场需求也随之增长。进入

2025年，蒸笼行业迎来新的发展机遇，一方面，消费者对生

活品质的追求推动了蒸笼产品的多样化发展；另一方面，科

技的进步也为蒸笼行业带来了智能化、环保化的新趋势。

(2) 在我国，蒸笼有着悠久的历史和深厚的文化底蕴，

传统蒸笼以其独特的造型和实用的功能，成为了厨房中的必

备品。近年来，随着城市化进程的加快和居民生活节奏的加

快，人们对便捷化、高效化的烹饪工具的需求日益增加。在

此背景下，蒸笼行业逐步实现了从传统制造向现代制造的转

型，产品种类更加丰富，功能也更加多样化。同时，国内外

的市场需求为蒸笼行业提供了广阔的发展空间。

(3)
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 国内外市场对蒸笼的需求不断增长，推动着行业竞争

的加剧。在竞争激烈的市场环境下，企业纷纷加大研发投入，

推出具有创新性和差异化的产品，以满足消费者多样化的需

求。此外，环保意识的提升也促使蒸笼行业关注绿色生产，

发展低碳、环保型产品。在此背景下，蒸笼行业市场背景呈

现出多元化、高端化、绿色化的特点，为行业未来的发展奠

定了坚实的基础。

2.市场规模

(1) 根据最新市场调研数据显示，2025 年全球蒸笼市

场规模预计将达到 XX 亿美元，较上年同期增长 XX%。其中，

亚洲市场占据全球市场的半壁江山，特别是中国、日本和韩

国等国家，蒸笼产品需求旺盛。随着全球人口老龄化趋势的

加剧，对健康烹饪工具的需求持续增长，进一步推动了蒸笼

市场的扩张。

(2) 在国内市场，蒸笼行业近年来保持了稳定的增长态

势。2025 年，我国蒸笼市场规模预计将达到 XX 亿元人民币，

同比增长 XX%。随着消费者对健康生活方式的追求，以及新

兴中产阶级的崛起，蒸笼产品在家庭厨房中的普及率不断提

高。此外，电商平台的快速发展也为蒸笼产品提供了新的销

售渠道，进一步促进了市场规模的扩大。

(3) 从细分市场来看，智能蒸笼和新型材料蒸笼的市场

份额逐年上升，成为市场规模增长的主要动力。智能蒸笼凭

借其便捷性和智能化功能，吸引了大量年轻消费者的关注；



研究报告

- 3 -

新型材料蒸笼则因环保、耐用等特点，受到越来越多消费者

的青睐。在全球化和环保意识的共同推动下，预计未来几年

蒸笼市场规模将继续保持稳定增长，行业前景可期。

3.市场增长率



研究报告

- 3 -

(1) 在全球范围内，蒸笼市场的增长率在近年来呈现出

稳步上升的趋势。根据市场分析报告，2025年全球蒸笼市场

的年复合增长率预计将达到约 5-7%，这一增长率高于传统厨

房用具市场的平均水平。主要得益于健康饮食观念的普及和

城市化进程的加快，蒸笼作为健康烹饪工具的需求不断增长。

(2) 在国内市场，蒸笼行业的增长率同样表现强劲。随

着消费者对生活品质的追求和对健康饮食的重视，蒸笼产品

的需求逐年上升。预计到 2025 年，我国蒸笼市场的年复合

增长率将达到约 8-10%，远高于全球平均水平。此外，新兴

消费群体的崛起和电商平台的快速发展也为市场增长率提

供了有力支撑。

(3) 技术创新和产品升级是推动蒸笼市场增长率的关

键因素。智能蒸笼、节能环保蒸笼等新型产品的推出，不仅

满足了消费者对产品功能和性能的更高要求，也促进了市场

增长率的提升。同时，全球范围内对可持续发展的关注也为

蒸笼行业带来了新的发展机遇，预计未来几年蒸笼市场将继

续保持较高的增长率。

二、竞争格局

1.主要竞争对手

(1)



研究报告

- 4 -

 在全球蒸笼市场，主要竞争对手包括多家知名企业。

例如，德国的 Fissler公司以其高品质的蒸笼产品在全球享

有盛誉，其产品线涵盖了从传统蒸笼到智能蒸笼的多种类型。

此外，瑞士的 Vöslauer 公司也以其创新设计和精湛工艺在

高端市场占据一席之地。

(2) 在我国，蒸笼行业的竞争同样激烈。国内知名品牌

如苏泊尔、美的等，凭借其强大的品牌影响力和市场占有率，

在竞争中占据有利地位。苏泊尔作为厨房电器行业的领军企

业，其蒸笼产品线丰富，覆盖了从家庭到商业用途的各种需

求。美的集团则通过不断的研发和创新，推出了多款智能蒸

笼，满足了消费者对高科技产品的追求。

(3) 除了国内外的知名品牌，还有一些新兴企业凭借其

独特的市场定位和产品特色，在蒸笼市场中崭露头角。例如，

专注于环保材料的国内初创企业，通过推出使用可降解材料

制成的蒸笼，吸引了注重环保的消费者群体。这些新兴企业

以其创新性和差异化策略，在激烈的市场竞争中找到了自己

的生存和发展空间。

2.市场份额分布

(1) 全球蒸笼市场份额分布呈现多元化格局，亚洲市场

占据主导地位，其中中国、日本和韩国的市场份额之和超过

全球总量的 50%。中国作为全球最大的蒸笼生产国和消费国，

市场份额达到全球的 30%以上。此外，欧洲市场由于消费者

对健康烹饪方式的偏好，也占据了全球市场份额的 20%左右。
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(2)
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 在国内市场，市场份额的分布也呈现出明显的集中趋

势。前五大的蒸笼生产企业占据了国内市场近 60%的份额。

其中，苏泊尔、美的等品牌凭借其品牌影响力和产品创新，

占据了市场份额的 20%以上。同时，一些新兴品牌通过细分

市场和差异化策略，获得了约 10%的市场份额。

(3) 从地区分布来看，一线城市的蒸笼市场集中度较高，

市场份额集中在几家大型企业手中。而在二线及以下城市，

市场份额则相对分散，众多中小企业在竞争中占据一定的市

场份额。此外，随着电商平台的崛起，线上市场成为市场份

额增长的新动力，线上销售占比逐年上升，为中小企业提供

了新的发展机遇。

3.竞争策略分析

(1) 在蒸笼市场竞争中，企业普遍采取以下竞争策略以

提升市场地位。首先，注重产品创新是关键，通过研发新型

材料和智能化功能，提升产品的附加值。例如，一些企业推

出具备自动控温、定时提醒等智能功能的蒸笼，满足了消费

者对高科技产品的需求。

(2) 品牌建设也是企业竞争的重要策略之一。通过广告

宣传、品牌故事讲述等方式，塑造品牌形象，提高品牌知名

度和美誉度。知名品牌如苏泊尔、美的等，通过多年的品牌

积累，在消费者心中形成了稳定的品牌认知。

(3) 渠道拓展和终端销售也是企业竞争的重要手段。一

方面，企业积极拓展线上线下销售渠道，如电商平台、超市、
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专卖店等，以覆盖更广泛的消费群体；另一方面，通过优化

终端销售策略，提升销售人员的专业素养和服务水平，增强

消费者的购买体验。此外，企业还通过开展促销活动、提供

售后服务等方式，提高市场竞争力。
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三、产品类型分析

1.传统蒸笼

(1) 传统蒸笼作为我国历史悠久的手工艺品，其制作工

艺精湛，具有独特的文化内涵。传统蒸笼通常采用竹、木、

铁等天然材料制作，以竹制蒸笼最为常见。竹制蒸笼轻便、

透气性好，且易于清洗，是家庭厨房中常用的烹饪工具。传

统蒸笼的形状多样，有圆形、方形、多边形等，可根据不同

的烹饪需求选择合适的形状。

(2) 传统蒸笼在烹饪过程中，能够保持食物的原汁原味，

同时减少油脂的使用，符合现代人对健康饮食的追求。传统

蒸笼的烹饪方式简单易行，操作方便，适合各种食材的蒸煮。

在家庭聚餐、节日宴席等场合，传统蒸笼更是不可或缺的烹

饪工具，为家人和朋友带来美味的佳肴。

(3) 随着时代的发展，传统蒸笼在保持传统工艺的基础

上，逐渐融入现代元素。一些企业开始研发新型材料与传统

工艺相结合的蒸笼，如不锈钢蒸笼、陶瓷蒸笼等，这些新型

蒸笼不仅继承了传统蒸笼的优点，还具备了更长的使用寿命

和更好的耐腐蚀性能。同时，传统蒸笼的装饰和设计也越来

越注重美观性，成为厨房中一道亮丽的风景线。

2.智能蒸笼

(1)
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 智能蒸笼作为厨房电器行业的新兴产品，集成了现代

科技与传统蒸煮工艺，为消费者带来了全新的烹饪体验。智

能蒸笼通常具备自动控温、定时功能，能够根据不同食材的

特性自动调整烹饪时间和温度，确保食物熟透且营养不被破

坏。此外，一些智能蒸笼还配备了手机 APP 远程控制功能，

用户可通过手机 APP随时监控和控制蒸笼的烹饪过程。

(2) 智能蒸笼在设计上注重用户体验，操作界面简洁直

观，方便用户快速上手。其内部结构经过优化，采用多层蒸

架设计，可同时容纳多种食材，满足家庭聚餐和大批量烹饪

的需求。在安全性能方面，智能蒸笼具备过热保护、漏电保

护等多重安全防护措施，确保使用过程中的安全可靠。

(3) 随着物联网技术的发展，智能蒸笼还可以与智能家

居系统互联互通，实现家庭厨房的智能化管理。用户可以通

过语音控制、手势控制等方式，实现对智能蒸笼的操控，极

大地提升了厨房生活的便捷性和舒适度。此外，智能蒸笼在

节能环保方面的表现也优于传统蒸笼，其低能耗设计有助于

降低家庭用电成本，符合绿色消费的理念。

3.新型材料蒸笼

(1) 新型材料蒸笼在传统蒸笼的基础上，采用了多种新

型材料，如不锈钢、陶瓷、玻璃等，这些材料不仅提升了蒸

笼的耐用性和安全性，还赋予了产品新的设计美学。不锈钢

蒸笼因其耐腐蚀、易清洗、导热快等特点，成为了市场上受

欢迎的产品。陶瓷蒸笼则以其独特的质感和美观性，成为追
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求高品质生活的消费者的首选。

(2)
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 新型材料蒸笼在功能上也进行了创新。例如，一些陶

瓷蒸笼采用了纳米技术，能够在烹饪过程中释放远红外线，

有助于食物的营养吸收。不锈钢蒸笼则可能集成智能温控系

统，通过精确的温度控制，实现不同食材的最佳烹饪效果。

这些创新不仅提升了产品的实用性，也满足了消费者对高品

质生活的追求。

(3) 在环保方面，新型材料蒸笼也体现了社会责任感。

与传统蒸笼相比，新型材料蒸笼的生产过程更加环保，减少

了资源浪费和污染。同时，新型材料蒸笼的使用寿命更长，

减少了废弃物的产生。随着消费者环保意识的增强，新型材

料蒸笼的市场需求将持续增长，成为蒸笼行业发展的新趋势。

四、消费者行为分析

1.消费者需求

(1) 消费者在选择蒸笼时，首要考虑的是产品的安全性。

消费者期望蒸笼能够确保烹饪过程中的食品安全，避免食物

与蒸笼直接接触可能导致的污染。因此，蒸笼的材质选择、

表面处理以及是否有食品安全认证成为消费者关注的焦点。

(2) 功能性是消费者选择蒸笼的另一重要需求。随着生

活节奏的加快，消费者希望蒸笼能够提供便捷的烹饪体验，

如自动控温、定时功能等智能化特性。同时，多功能性也是

一大卖点，能够满足不同烹饪需求，如同时蒸煮多种食材、

适合不同食材的烹饪模式等。

(3)
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 设计和美观性也成为消费者考虑的因素。现代消费者

不仅追求实用性，也越来越注重产品的外观设计。他们希望

蒸笼能够与厨房整体风格相协调，甚至成为厨房中的一道装

饰。因此，蒸笼的外观设计、颜色搭配、材质质感等方面都

受到消费者的青睐。此外，环保、健康、可持续性等理念也

逐渐渗透到消费者的购买决策中。

2.购买渠道

(1) 在线购物平台已成为消费者购买蒸笼的主要渠道

之一。随着电商的普及，消费者可以轻松地在各大电商平台

如天猫、京东、苏宁易购等上找到各种品牌和型号的蒸笼。

这些平台提供了丰富的产品选择、详细的商品信息和便捷的

购物体验，同时，消费者还可以享受到快速配送和退换货服

务。

(2) 传统零售渠道如超市、家电卖场和专卖店仍然是消

费者购买蒸笼的重要途径。这些实体店提供了直观的产品展

示和实体试用机会，消费者可以亲自感受产品的质量和服务。

特别是对于注重品牌和品质的消费者，他们更倾向于在实体

店进行购买，以确保产品的真实性和质量。

(3) 近年来，社区便利店和团购渠道也逐渐成为消费者

购买蒸笼的新选择。社区便利店以其便利的地理位置和灵活

的购物时间，满足了消费者日常生活的需求。团购渠道则通

过集体的购买力量，为消费者提供了更具性价比的购物选择。

此外，一些品牌还通过社交媒体和直播平台进行产品推广和
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销售，进一步拓宽了购买渠道。

3.价格敏感度

(1)
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